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Peste 1 milion de vanzari pentru magazinele online generate
prin 2Performant in 2020

o Afiliatii au adus magazinelor online din 2Performant peste 55 de milioane de click-uri si
peste 1 milion de vanzari, cu 28% mai mult ca anul trecut

¢ 3.445 de nativi digitali au castigat 3,4 milioane de euro din comisioane prin intermediul
2Performant, cu 26,8% mai mult ca in 2019

e Romanii au facut cumparaturi online preponderent de pe mobil si au achizitionat
produse adaptate contextului pandemic

e Valoarea medie a cosului de cumparaturi creste cu 5,7 procente in 2020 si ajunge la
49,70 euro fara TVA

2020 a insemnat schimbarea paradigmei generale, iar in contextul digitalizarii accentuate
impuse de pandemie, comertul electronic a fost cu siguranta una dintre vedetele anului ce s-a
incheiat. Modificarile in obiceiurile de consum ale cumparatorilor si mutarea preponderent in
online au dus la cresteri semnificative pe sectorul eCommerce si al domeniilor conexe. Pentru a
ramane active, companiile au inceput sa puna accent tot mai mult pe comertul online, iar in acest
efort de adaptare la noile obiceiuri ale consumatorilor, marketingul afiliat a fost un real ajutor.
Recent listata pe piata AeRO a BVB (simbol bursier_2P), compania de tehnologie 2Performant
care dezvolta, opereaza si monetizeaza platforma integrata de marketing afiliat si influencer
marketing 2Performant.com anunta ca in 2020 a intermediat peste 1 milion de vanzari pentru
magazinele online din platforma, in crestere cu 28% fata de anul anterior.

Cu alte cuvinte, afiliatii, nativii digitali care promoveaza prin 2Performant magazinele
online, au contribuit la cresterea vanzarilor pentru acestea, obtindnd totodata propriile
comisioane. Peste 55 de milioane de click-uri au fost inregistrate in cadrul platformei
2Performant pe tot parcursul anului 2020, ceea ce inseamna cd in medie afiliatii au adus
magazinelor nscrise in platforma peste 4,6 milioane de click-uri pe luna. La fiecare click generat
de afiliati prin 2Performant, magazinele online au incasat aproape un euro din vanzari (mai precis
1 click = 0,9 euro).

Marketingul afiliat se defineste ca publicitate la cost pe vanzare si reprezinta un
instrument foarte eficient in termeni de cost pentru magazinele online. Astfel, pentru fiecare
euro investit in marketing afiliat, un magazin online a castigat in medie anul trecut 14,86 euro,
probabil cel mai bun randament pe care il poate obtine un magazin online. Si numarul efectiv al
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magazinelor online care au inregistrat vanzari prin intermediul 2Performant a crescut in 2020 cu
2,3% fata de anul anterior, ajungand la 785.

n ceea ce priveste nativii digitali care promoveaza aceste magazine si obtin comisioane,
numarul lor a crescut in 2020 cu 15,5% fata de 2019: 3.445 de oameni au castigat 3,4 milioane
de euro din comisioane prin intermediul 2Performant, o suma cu 26,8% mai mare ca anul
precedent. Astfel, pe fondul cresterilor din sectorul eCommerce, estimat in jurul cifrei de 5,5
miliarde de euro in 2020 conform ARMO, adica cu 30% mai mult fata de anul precedent,
marketingul afiliat poate juca un rol important in vanzarile online, cu perspective foarte bune in
urmatorii ani.

,In 2020, marketingul afiliat si-a dovedit relevanta ca instrument de vénzdri, ajuténd
magazinele s atragd consumatorii noi veniti in online, dar si sd-si atingd cotele de piatd propuse.
in portofoliul 2Performant se regdsesc magazine online pentru care dfilierea inseamnd pénd la
70% din total cifrd de afaceri, in acelasi timp existdnd si retaileri pentru care afilierea inseamnd
contributia la a cdstiga incd 2 sau 3 procente din cota de piatd vizatd. 1 milion de vdnzdri este o
cifrd care nu s-ar fi putut atinge fard implicarea unui numdr tot mai mare de afiliati, fard investitia
de timp, bani, expertizd si rdbdare a fiecdruia dintre ei. Unii dintre acestia sunt parteneri
consacrati ai retelei noastre de marketing afiliat, altii sunt oameni care au optat pentru
reconversia profesionald in contextul pietei de muncd din 2020”, spune Dorin Boerescu, CEO
2Performant.

Varietate mare de categorii de produse vandute, cumparatori noi in online

Conform datelor companiei 2Performant, valoarea medie a cosului de cumparaturi este
in 2020 de 49,70 euro fara TVA, in crestere cu 5,7% fata de 2019. La capitolul categorii de
produse, se observa distributia categoriilor in total vanzari: 27,5% Fashion, 25,7% Books, Movies
& Music, 13,7% Beauty, 7,1% Electronics IT&C, 6,8% Babies Kids & Toys, 5,4% Home & Garden.
Ceea ce reflecta faptul ca romanii au cumparat in online acele produse care au fost cele mai
potrivite noului stil de viata impus de pandemie. Primele trei categorii de produse cu cele mai
mari cresteri de vanzari in 2020 fata de anul anterior sunt Sports & outdoors, urmata de Beauty
si Babies Kids & Toys.

Cum se comporta cumparatorul roman in online

Schimbarile din stilul de viata impus de pandemie s-au reflectat nu numai in preferinta
romanilor pentru anumite produse, ci si in obiceiuri de cumparare in online. Astfel, in 2020 cresc
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usor vanzarile pe mobil: 65,6% din total vanzari sunt realizate de pe mobil versus 34,4% de pe
desktop (fata de o distributie a vanzarilor de 63,6% pe mobil si 36,4% pe desktop in 2019), trend
vizibil inca din 2018.

Totodata, se observa schimbari de comportament in ceea ce priveste intervale orare de
trafic si vanzari: daca in 2019 traficul si tranzactiile pe mobil erau mai ridicate seara, iar pe
desktop se naviga si cumpara mai mult in timpul zilei, in 2020 n contextul pandemiei traficul pe
site-urile magazinelor online a crescut proportional in timpul diminetii pe mobil si desktop, nsa,
in timp ce pe mobil traficul continua sa creasca progresiv dupa ora 11, pe desktop incepe sa scada.
Cele mai multe vanzari s-au facut pe desktop ziua intre 11:00 — 15:00, iar pe mobil seara intre
20:00 - 22:00.

2Performant

2Performant este o companie romaneasca de tehnologie ce dezvoltd, opereaza si monetizeaza 2Performant.com -
platforma integratd de marketing afiliat si influencer marketing. Prin aceasta platforma business-urile pot apela la
parteneri, afiliati si influenceri, cu care pot lucra prin cele 2 modele de colaborare disponibile in acest moment:
marketing afiliat si influencer marketing. 2Performant este o companie listata pe piata AeRO a Bursei de Valori
Bucuresti, sub simbolul 2P. Conform datelor companiei, 2Performant este cea mai mare sursa locala de trafic pentru
magazinele online din Romania, aducand lunar aproximativ 4,5 milioane de clickuri pentru clientii din portofoliu.

Cu o activitate de 12 ani, compania este cea care a lansat in Romania prima retea de marketing afiliat sub denumirea
2Parale.ro. Trei ani mai tarziu a urmat intrarea in piata din Bulgaria. Tn 2016 platforma si operatiunile migreazi pe
2Performant.com, o noua solutie tehnica si un mod nou de operare care pun accentul pe self-service si prepay ca
solutie de plata. Compania a investit pana acum peste 1 milion de euro in tehnologie pentru cresterea
performantelor, eficientizarea proceselor, lansarea unei platforme de influencer marketing, usurarea si
imbunatatirea experientei de utilizare (UX & Ul).

Cu o viziune unica despre uberizarea marketingului bazata pe performanta si transparenta, 2Performant a reusit in
acesti ani de activitate sa intermedieze prin platforma de marketing afiliat vanzari in valoare de peste 227 de
milioane de euro, prin mai mult de 424 de milioane de clickuri, pentru peste 600 de jucatori din eCommerce din
Romania si din regiune, din peste 30 de industrii.
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