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RB. LISTA PITANJA
1. Definisi pojam PR?
2. U kojoj zemlji se ovaj termin prvi put Koristio?
3. Koji termini umanjuju znacenje odnosa s javnoséu?
4. Koliko danas u svijetu postoji naziva za odjele s javnos¢éu?
5. Dali raste broj radnih mjesta u ovom sektoru?
6. | U kojim podrucjima dominira potreba za odnosima s javnoscéu?
7. Kako bi klasifikovali mjesta na kojima rade PR?
8.  Koje zadatke obavljaju djelatnici u odnosima s javnoséu?
9.  Kaoji spol je dominantniji u ovoj profesiji?
10. | Koja je najveca svjetska nacionalna udruga odnosa s javnoséu?
11 Bez obzira na poslovno podrugje, koje vjestine trebaju razviti lica koja planiraju karijeru u odnosima
s javnoscu?
12.  Dali odnosi s javnos$¢u imaju Sire polje rada nego marketing?
13.  Dali se pojam propaganda moze izjednaciti s odnosima s javnoscéu?
14.  Dali se javnost razlikuje od publike?
15, Da 1i je ta¢na tvrdnja d_a je Javno misljenje — miSljenje vec¢ine ljudi u nekoj zajednici o nekom
posebnom problemu, oblik kolektivne svijesti $irih ili uzih grupa gradana?
16.  Sta je najtezi zadatak uvjeravanja?
17.  Koji su faktori vazni prilikom uspostavljanja komunikacije uvjeravanja?
18, Strategija kao Ong‘VOI" na krizu ono je §to organizacija kaze i €ini nakon $to je kriza ve¢ pogodi — to
je odgovor na retoricki problem?
19. Z_b_og stalnih kriza u drusStvu praktiari za odnose s javnoS¢u najistaknutiji su dio komunikacije
rizika?
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RB. LISTAPITANJA
20. Teorija obnove imidza podrazumijeva?
21. Dali je pogresno koristiti se uvjeravanjem ukoliko se Zeli povecati broj klijenata ili potrosaca?
22. Koje su najvaznije istrazivacke metode u odnosima s javnoséu?
23. Pojam komunikacija potjece od latinskog pojma communicatio $to znaci?
24 Pri oblikovanju poruke za medije vazno je paziti na vrijednost poruke kao vijesti. Pri tome je vazno
" voditi racuna o sljede¢im kriterijima?
o5 Stru¢njaci za razvijanje poruka i pripremanje medija istiCu da postoji nekoliko pretpostavki koje
" treba poruka sadrzavati?
26.  Sta se krije iza pojma ,,semanti¢ka buka“?
97 Javnost bolje prihvac¢a poruku ukoliko vjeruje izvoru informacija. Biti vjerodostojan znaci govoriti
" istinu i drzati se etickih nacela. Da li je reCena teorija tacna?
M. Kunczik korporativnom komuniciranju pripisuje dvije zadace: prema unutra i sluzi informiranju
28. uprave preduzeca postajuci istodobno sistemom za rano uzbunjivanje, te prema vani kada vrsi
posrednicku zadacu?
29. Koja osobina izdvaja internet od ranijih tehonoloskih komunikacija?
Istraziva¢i su upozorili da je razvoj interneta doveo do novog komunikacijskog modela; kada se
30.  jednom poruka posalje, posiljatelj viSe nema kontrolu nad njom?
31.  Koje komptencije mora posjedovati glasnogovornik?
32.  Koje su greske u prezentaciji?
33.  Osnovni nac¢in poveéanja medijske pokrivenosti jeste dodavanje sljedec¢ih stavki u rubrici za medije?
34. Stamoze posluziti kao ,,oruzje* u borbi s lokalnom zajednicom?
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