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Leden 2018

tROAS biduje 41 % investic do 
shoppingu

Únor 2020

tROAS biduje 85 % investic do 
shoppingu
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Od tržeb, přes marže až k 
ovládání robota 

Dalibor Klíč

dklic@google.com
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“Numbers in Ads should not exactly represent your business results...

You need to provide data which allow for best MEDIA BUYING”

Confucius 300 B.C.

Nezapomeňte na staré 
čínské přísloví
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Aktuální fáze mojí cesty

Tržby Marže

Krmení robota
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Agenda

1. Marže v elektru
2. Extrémy
3. Minima
4. Mikrokonverze vs. KPI
5. Kdo jinému jámu kopá, sám do ní padá
6. Shopping Campaigns with Patners
7. Modelace křivky ROAS vs. zisk
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Šablona - Import marží do Google Analytics

https://docs.google.com/document/d/1GKs4u4PF5hpDFWPVbOzws8g3B54TBoFHUR3-S1wfYcU/edit#heading=h.c89png1dnd5k

Zdraví Vás Doktor 
Jašek

https://docs.google.com/document/d/1GKs4u4PF5hpDFWPVbOzws8g3B54TBoFHUR3-S1wfYcU/edit#heading=h.c89png1dnd5k
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● Learnings pro mě
● Změna produktů, které se prodávají
● Ochrana skladu
● objemové bonusy (brand, scale)
● Doprava
● dodatečné služby, fixní vs. variabilní náklady
● storno/vratky, prvonákupy
● Upsell na místě

A tomu se říká digitální transformace
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tROAS doručí maximální obrat s daným průměrným ROAS za poslední 30 dní

Týdenní granularita

tROAS
ROAS

CPC
ROAS
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Záporná marže

Marže závisí na objemovém bonusu. Může být 0.

Do GA posílám 0 Kč

Posledních 30 dní

0 Kč 0 Kč0 Kč0 Kč0 Kč0 Kč0 Kč0 Kč0 Kč 1000 Kč
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I s autobiddingem stále kupujeme traffic, ne konverze
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I s autobiddingem stále kupujeme traffic, ne konverze

eCPC
Only got you 

here
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Shopping campaigns with Partners (Češi do toho)
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Agenda

1. Marže v elektru
2. Extrémy
3. Minima
4. Mikrokonverze vs. KPI
5. Kdo jinému jámu kopá, sám do ní padá
6. Shopping Campaigns with Patners
7. Modelace křivky ROAS vs. zisk (Heureka Pavel Erfanyuk, snad ho manažer uvolní)


