


І. ВСТУП 

 

Фаховий вступний іспит на магістерську програму з медіакомунікацій проводиться у вигляді  

фахової співбесіди, мета якої – виявити інтелектуальний, дослідницький та аналітичний потенціал 

абітурієнта, а також його здатність до самореалізації. Співбесіда проводиться у формі усних 

запитань-відповідей. 

 

Фаховий вступний іспит може бути проведено особисто або в режимі онлайн за рішенням програми, 

про що обов’язково повідомляються вступники. 

 

ІІ. ЗМІСТ ФАХОВОГО ІСПИТУ  

 

Фаховий вступний іспит повинен виявити стратегічне бачення абітурієнта його майбутньої 

спеціалізації, здатність формулювати думки англійською мовою, усвідомлення особливостей 

майбутньої спеціальності та здобутки, які уже є у абітурієнта або його плани щодо використання 

отриманих на програмі знань для свого професійного розвитку. 

 

Мета співбесіди – виявити інтелектуальний, дослідницький та аналітичний потенціал 

абітурієнта, а також його здатність до самореалізації. Співбесіда відбуватиметься у формі усних 

запитань-відповідей. Упродовж співбесіди абітурієнт має відповісти на запитання, що стосуються: 

 

 журналістських стандартів 

 медіааналітики 

 нових медій 

 візуальних комунікацій 

 сторітелінгу 

 соціальних платформ, основ SMM 

 персональних інтересів, досвіду. 

 

 Перелік орієнтовних запитань до співбесіди: 

 

 Назвіть українських чи закордонних журналістів, які є для вас авторитетами у  професії.  

 Назвіть медіа, які ви регулярно читаєте/дивитеся/слухаєте.  

 Назвіть ключові тенденції світу сучасних медій.  

 Як медіа використовують соціальні мережі у своїй роботі 

 Які проблеми у використанні соціальних мереж в якості джерела новинної інформації 

 Чи можуть соціальні мережі замінити класичні медіа 

 Чи сприяють соціальні медіа поширенню фейків та яким чином 

 Яка тематична спеціалізація є для вас близькою?   

 

ІІІ. КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ ФАХОВОГО ВИПРОБУВАННЯ 

 

Максимальна кількість балів за фаховий вступний іспит – 200.   

 

Фахова співбесіда 

 

  Співбесіда відбуватиметься у формі усних запитань-відповідей. Упродовж співбесіди 

абітурієнт має відповісти на запитання, що стосуються: 

 



 журналістських стандартів 

 медіааналітики 

 нових медій 

 візуальних комунікацій 

 сторітелінгу 

 соціальних платформ, основ SMM 

 персональних інтересів, досвіду. 

 

 Окрім того, впродовж співбесіди абітурієнт може отримати додаткові бали за 

 

 комунікабельність (5 балів); 

 ерудицію (5 балів); 

 вміння чітко і грамотно висловлювати власну думку (5 балів); 

 аргументованість у відстоюванні своєї позиції (5 балів). 
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