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Was ist der Zahlungsverkehrs-Newsletter? ibi

Die Dynamik im Zahlungsverkehr ist ungebrochen. Das veranderte
Konsumverhalten der zunehmend bargeldlosen Gesellschaft fihrt
zu héheren Anforderungen an den Zahlungsverkehr. Die
fortschreitende Digitalisierung sowie neue Technologien sind
wiederum Treiber der Transformation im Zahlungsverkehr. Dartiber
hinaus werfen zahlreiche regulatorische Vorhaben ihre Schatten
voraus.

Den Zahlungsverkehrsverantwortlichen bei Banken, Unternehmen
und im Handel fallt es daher haufig nicht leicht, alle aktuellen
Trends und Entwicklungen im Blick zu behalten. Bei der Bewaltigung
dieser Herausforderungen untersttitzen wir durch die
vierzehntégliche Herausgabe des Zahlungsverkehrs-Newsletters.

Mit diesem Newsletter erhalten Sie aktuelle Nachrichten aus dem
Bereich des Zahlungsverkehrs, sowohl von Banken, Sparkassen und
finanzdienstleistungsnahen Unternehmen als auch von innovativen
neuen Unternehmen auf dem Markt, wie beispielsweise FinTechs.

§ Der Zahlungsverkehrs-Newsletter wird von kompetenten

Fachkolleginnen und Fachkollegen bei ibi research erstellt. Das

Redaktions-Team verflgt Gber vielfaltige Erfahrungen sowohl in
Bezug auf wissenschaftliches Arbeiten als auch durch intensive

Tatigkeiten in diversen Praxisprojekten.

Diese Kompetenz spiegelt sich in der Auswahl der Themen wider,
sowohl in Bezug auf Aktualitat und Relevanz als auch auf die
Qualitat der ausgewahlten Nachrichtenquellen und die Neutralitat
dieser Informationen.
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§ Der Zahlungsverkehrs-Newsletter erscheint vierzehntéaglich, also mit
25 Ausgaben im Jahresverlauf.

Sehr geehrte Damen und Herren,
§ ES Werden jeweils etwa ZWOIf aUSgeWémte NaChriChten in eine der neue Zahlungsverkehrs-Newsletter ist erschienen. Wir wiinschen thnen viel Freude
Ausgabe aufgenommen und Gewinn beim Lesen.

§ Jede Nachricht gibt dem Leser einen kurzen Uberblick tiber die

zentralen Inhalte. Fir weiterfiihrende Informationen ist ein Link zur Aktuelle Neuigkeiten
entsprechenden Pressemitteilung oder zum redaktionellen Beitrag
diesel’ NaChriCht hintel’legt. CIBI Innovationstag am 6. Marz in Miinchen — buchen Sie noch zum -

Frithbucherpreis!

§ Der Zahlungsverkehrs-Newsletter wird derzeit an mehr als 3.600
Personen mit Interesse an Zahlungsverkehr, Banking & Payment
versandt.

ibi-Webinar ,Jahresriickblick 2023 & Ausblick auf 2024 am 18.
Januar

89 Prozent der Deutschen erwarten Kartenakzeptanz im Handel R
Vierzehntég“Ch Spannende NaChriChten Und BranChen' Referentenentwurf des Finanzmarktdigitalisierungsgesetzes e
Informationen — der Zahlungsverkehrs-Newsletter!

Infografik: Deutsches Fintech-Okosystem 2023 R




Das Sponsoring

Anzahl der Sponsoren: Es sind maximal drei Sponsoren gleichzeitig
moglich, entscheidend ist dabei die Reihenfolge der Zusage seitens
ibi research zum Sponsoring.

Nutzungsrecht: Dem Sponsor wird von ibi research ein einfaches
Nutzungsrecht fur die Verwendung des Banner- und Logoplatzes
eingeraumt.

Platzierung: Die Banner der maximal drei Sponsoren

werden gleichmé&Rig auf den jeweiligen Newsletter verteilt. Das
Logo des Sponsors wird am Ende des Newsletters platziert. Es muss
nicht zwingend in jeder Ausgabe ein Bannerplatz belegt werden.
Das Logo wird in jeder Ausgabe ausgespielt.

Format: Das Banner muss im JPG- oder PNG-Format mit einer
GroRe von 1890 x 472 Pixel und einer Auflésung von 300 dpi
vorliegen. Das Logo sollte im JPG- oder PNG-Format mit einer
Auflésung von 300 dpi sein.
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§ Verlinkung: Uber Ihr Banner kann eine Verlinkung z. B. auf Ihre

Website erfolgen. Das Logo ist immer verlinkt.

Termine: Der Zahlungsverkehrs-Newsletter erscheint
zweiwdchentlich mittwochs. Das Banner muss daher jeweils am
Montag vor Versand geschickt werden, sofern das Bannerbild
ausgetauscht werden soll.

Tracking: Derzeit erfolgt kein Tracking, weder in Bezug auf das Lesen
der Inhalte noch auf die enthaltenen WerbemaRnahmen.

So konnte ein solcher Banner aussehen:

CIBI INNOVATIONSTAG  .cmiis NG

s
Banking 2030 — Strategie, Innovation und Klnstliche Intelliganz 'M A
- i
& Marz 2024, Minchen A :‘

www.cibi.de



Preise und Rechnungstellung ibi

§ ibi-Partnerunternehmen: Fur Unternehmen des ibi-Partnernetzwerks ergibt sich ein
jahrlicher Preis (Banner- und Logo-Platzierung im Newsletter) von 4.500,00 Euro (zzgl. USt.).

§ Andere Unternehmen: Fir Unternehmen, die nicht dem ibi-Partnernetzwerk angehéren,
ergibt sich ein jahrlicher Preis (Banner- und Logo-Platzierung im Newsletter) von 5.000,00
Euro (zzgl. USt.).

§ Rechnungsstellung und Laufzeit: Das Sponsoring des Zahlungsverkehrs-Newsletters gilt
fur ein Jahr, beginnend mit dem né&chsten 1. eines Kalendermonats. Der Sponsorenbeitrag
wird jahrlich in Rechnung gestellt (Abrechnung erfolgt pro Kalenderjahr); der

Rechnungsbetrag ist 14 Tage nach Eingang der Rechnung zur Zahlung fallig. - — - -

§ Kiundigung: Das Sponsoring verlangert sich jeweils um ein weiteres Jahr, wenn es nicht mit '“""-u._
einer Frist von drei Monaten vor Ablauf des Vertragsjahres von einer der beiden Parteien S i
schriftlich gekiindigt wird. ————.

Vierzehntagliche Banner-Schaltung: 25 Versandtermine an mehr als

3.600 Empfanger ab 4.500,00 Euro!
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Buchungsformular

£ Ja, wir werden Sponsor des Zahlungsverkehrs-Newsletters. Der Preis betragt 5.000 Euro pro Jahr, fur ibi-Partnerunternehmen reduziert sich der
Preis auf 4.500 Euro pro Jahr. Die Abrechnung erfolgt pro Kalenderjahr.

£ Ja, ich bin ibi-Partnerunternehmen.

Das Sponsoring tritt vorbehaltlich eines verfligbaren Sponsorenplatzes in Kraft. Alle Preise zzgl. USt.

Unternehmen

Ansprechpartner

Stralle

PLZ & Ort

Telefonnummer

E-Malil

Ort, Datum Unterschrift Firmenstempel
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ibi research an der Universitat Regensburg GmbH
Andrea Rosenlehner

GalgenbergstralRe 25

93053 Regensburg

E-Mail: info@ibi.de



Uber ibi

»Jnser Innovationsansatz macht Finanzdienstleistungen und den
Handel messbar erfolgreicher” - mit dieser Vision betreiben wir auf
Praxisanwendungen fokussierte Forschung und Beratung

§ in den zwei Branchen Finanzdienstleistungen und Handel

§ mit Schwerpunkt auf digitalen Innovationen, die geschéftliche
Veranderung vorantreiben

§ mit einer outside-in Sichtweise: vom Endkunden bis ins Innerste der
Unternehmen

Auf Basis unserer Kernkompetenzen konzentrieren wir uns auf
zwei Geschéftsfelder:

§ Digital Banking: von Privatkunden und Firmenkunden ausgehende
Themen der Finanzdienstleistung, tber alle Vertriebswege hinweg

§ Digital Commerce & Payment: von Endkunden und (GroR3-)
Handlern ausgehende Themen im E-Commerce und Multikanal-
Handel
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