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Analisi 4° Serata Festival di Sanremo

Picco di ascolto registrato alle ore 21.35 con
13.380.654 telespettatori ed una share del 42,8%
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Share 4° serata

'01 '02 '03%. -'04 ¥ - '05 '09 %S '10 - '11 '12

Source: Elaborazioni ZenithOptimedia su dati Auditel NieIsQ TAM Wwve -Target



Analisi 4° Serata Festival di Sanremo /1
ZenithOptimedia '

Curva d’ ascolto
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Curva d’ ascolto
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La sfida del prime time

Share per Rete fascia 20.44-24.58
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Audience Media Break (.000) 11
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