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Débécle (ingenerosa) anche n
Quella che doveva rappre L carta una delle giornate clou per l'edizione 2012
del festival, si s

La serata in

ascoltatori neI mmuto medio (target lndlwdq'
serata del 2011 >
A far pesare meno il can I ingiusto confrontac on ’a. serata dell’edizione 2011 che
ospltava Roberto Bgmgm in occasione ‘SW : 3}'
Crolla ancora l'ascolto dei nganl Sul tarbet 12;1}"% /. I'audignce non va oltre 1.5 mio,
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Serata ingloriosa anche per |
Rai 2 con il Film “The Core 2 piu vista dopo Raiuno, racimolando poco piu
di 1,6 mio di telespe “I Caso Thomas Crawford”, film che
raggiunge 1.
Mediaset, semy

Canale 5 ed AlessiC on convincono; Matrix non raggiunge 1.3 mio ed una share

del 4.7%, macriesce a far addirittura peggio Rete 4.
- '\ \ s

Briciole infine, per Italia 1 e la partita di EuroMe

S 2 ‘ AP

“Udinese-Paok”.

Performance nega'tlve dei break che non \un’audience di 11.776.431 nel

serata del 2011, l'unico break

-~ e
-

in positivo é il Sanremo 3 (i13/ )

> ¢ 4 .
I peggiori, Sanremo_1 con un calo mo 2, con una variazione

negativa del -12% vs la'serata del 2011.
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Trend negativo per la terza ser:

SHARE %

Picco di ascolto registrato alle ore 22.12 con
15.603.871 telespettatori ed una share del 51,7%
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Confronto programma 202
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Share 3° serata

'01 '02

Source: Elaborazioni ZenithOptimedia su dati Auditel NieIsQ TAM Wwve -Target



Analisi 3° Serata Festival di Sanremo /1
ZenithOptimedia '

Curva d’ ascolto

Giovedi, 16 febbraio 2012 4;')“'; ' 'b-
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Curva d’ ascolto

Giovedi, 16 febbraio 2012 W "
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La sfida del prime time

. Share per Rete fascia 20.45-25.24

| Giovedi, 16 febbraio 2012
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Audience Media Break (.000) 11
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