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Dopo il boom, la défaillance

La seconda serata de Fes 10 piace meno agli italiani, che grazie anche ad

una piu variegaia : potuto dribblare Morandi e i suoi.

Individui + ospi calo anche verso la stessa serata del 2011 (-9%).

’

Un po’ meglio, ma comunque non esaltante la prima parte (h.20.44-23.32), che viene vista

da poco piu 'd_i.’.‘ll mio con una share del 37,2( %

-:’-n o o . 2
I giovani (:ontmuano a disinteressarsi dell’e

vento, ed all
hanno preferlto lal partlta dl-Champlons L aguklil n-Arsenal”,
Gli spettatorl 15-34 enni sono poco pizl i 1‘% '- un calo del 18% verso l'edizione

del lo scorso febbralo *
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Se Rai 1 non decolla, Rai 2 gi ascolti grazie alla Champions che
con quasi 4 mio di spettata yer del festival.

A seguire, Rai 3, che.c
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Picco di ascolto registrato alle ore 21.41 con
14.293.068 telespettatori ed una share del 43,5%
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Share 2° serata
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Curva d’ ascolto

Mercoledi, 15 febbraio 2012 2002
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Curva d’ ascolto
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La sfida del prime time

Share per Rete fascia 20.44-25.11

39 3% Mercoledi, 15 febbraio 2012
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