ZenithOptimedia l

Prima puntata

14 febbraio 2012




Analisi 1° Serata Festival di Sanremo /1
ZenithOptimedia

Tante le aspettative per la p stival di Sanremo, che vedeva Gianni

Morandi tornare per la secc iva sul celebre palco dell’Ariston.
Il conduttore, sia pur

conquistando

\\. -

cast; mCIdono negatlvamente sul funzm??‘v‘ren- ge .
W % 3

riflesso suIIa qualita del pubbllco.
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Una controprogrammazio 8ra, che non si dimostra all’altezza.

Canale 5, Ii_m ) diac”, film diretto da David Fincher e raggiunge

poco piu di 1.5

Rai 2 con due épis ‘ efilm “Criminal Mlnds ragglunge 1.6 mio di a.m.m. ed il 5% di
share.

ltalial con ”C S l. NY” non va oltre 1. 6 mio ¢ ori ed una share del 5.4%

share deM 9% i . =

Unlca Tete a distinguersi & Rai 3 che 1, 3O'e preferita da quasi 3 mio di ascoltatori

con una share del 9,2_%. .
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Ottimo il trend anche da pblicitario, che vede premiare soprattutto i

primi break dell’'evente

Sanremo 2 { e migliore con una media di 12.680 .010
ascoltatori ec

Non & da meno,

+21% vs il 2011.

Sanremo 3;:a‘breve distanza e semprei

i'/

TR ) .
un +14%versolo stesso break dell'anno preceden

s

T . W : 3 ' :
Flessione decisa per l'ultimo break d anremo 5), che colpa dell’'orario

e

- ' -~ e
infelice (ore 24.39), fa poce piu di 3 | un -54% vs il break del 2011.

¢ *
-



Analisi 1° Serata Festival di Sanremo /1
ZenithOptimedia

Puntata record con oltre 13 mi

Picco di ascolto registrato alle ore 21.16 con
16.474.790 telespettatori ed una share del 50,8%
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Source: Elaborazioni ZenithOptimedia su dati Auditel Nielsg.n TAM MWe -Target
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Confronto programma S - o
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Source: Elaborazioni ZenithOptimedia su dati Auditel Nielsen TAM Wive -Target Indi\‘idui con ospiti *
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Share 1° serata
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Source: Elaborazioni ZenithOptimedia su dati Auditel NieIsQ TAM Wwve -TargetN > ,
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Curva d’ ascolto

Martedi, 14 febbraio 2012 4;"(""), ‘ ‘R‘-—

s e d - ! 7

AMR

Target: Individui B 2012 @ 2011
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16.500.000 A ore 20.44 ore 24.39
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4.500:000
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2.500.000
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Source: Elaborazioni ZenithOptimedia su dati Auditel Nielsen TAM Bive -Target Individui con ospiti
. o ‘ "
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Curva d’ ascolto

Martedi, 14 febbraio 2012 22

—_ . g

AMR " Target: Adulti 15-34 B 2012 @ 2011
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Source: Elaborazioni ZenithOptimedia su dati Auditel Nielsen TAM Bive -Target Individui con ospiti
» KA .
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La sfida del prime time

Share per Rete fascia 20.44-24.39

Martedi, 14 febbraio 2012

Z@DIAC oy
pET ¢ ¥re § : :& 3 e um s
" “ | LI 2 - | A ) o :LE COMICﬁf: ASSASSINIO hUl.th[h 18,6%

CRIMINAL MINDS . >ALLAR s ™ a X
N B ._-.n_.i\ E =R

0, B ‘ >

8,0% 7,4%
(v)
4, 5% g 5,1% 4,3% 1,8%
GI
® - W o
Rail Rai 2 Rai 3 Canale 5 Italia 1 Rete 4 La7 Altre Tv Digitali e Sat

Analogiche
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Audience Media Break (.000)
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