
Seconda puntata  
21 novembre 2011



IL PIU’ GRANDE SPETTACOLO DOPO IL WEEK END

* * Calo  % rispetto alla puntata del 3 novembre 2011

Fiorello sorprende se stesso e vola oltre i 12 mio di telespettatori.

La crescita de“Il Più Grande Spettacolo dopo Il Weekend” sembra inarrestabile!!
Dopo gli ascolti record della prima puntata, in pochi avrebbero scommesso sul risultato  
incredibile di ieri ,che invece arriva e stupisce tutti con il 42,8% di share.

Altamente qualitativo il profilo del programma , con elevati indici di affinità su un pubblico 
di alta scolarizzazione e di classe socio-economica AA.

Molto bene anche l’andamento dei break , che migliorano le performance della prima 
puntata. 
Break leader è lo speciale Fiorello B delle ore 22.32  con un’audience di quasi 10,5 mio di 
ascoltatori  ed una share  del 35,9%;  ottimi i risultati anche del Break A delle ore 21.22



IL PIU’ GRANDE SPETTACOLO DOPO IL WEEK END

* * Calo  % rispetto alla puntata del 3 novembre 2011

Rai 1, stravince concentrando in maniera massiccia il pubblico del prime time… e la 
concorrenza deve accontentarsi delle “briciole”.

Su Canale 5 , il “Grande Fratello” non va oltre i 3,8 mio  di ascoltatori  (share 15,7%), 
ed è il secondo programma del prime time più visto con un distacco di quasi 8 mio di 
telespettatori.

Resta fedele il pubblico di C.S.I. Miami che su Italia 1 conferma il dato della settimana 
precedente con un’audience di 2,2 mio ed una share del  7,1%.

Rete 4, con il film “Mercenary for Justice”,  raggiunge un ascolto di  1,8 mio di 
spettatori ed una  share del  6,2%. 

Il telefilm “Senza Traccia” di Rai 2, convince  solo 1,3 mio di  spettatori, mentre  
“L’Infedele” di Gad Lerner su La7 perde ascolti  e non supera i 900.000 telespettatori  
ed una share del 3,5% di share.



IL PIU’ GRANDE SPETTACOLO DOPO IL WEEK END

AMR SHARE %

12.148.153 42,8%

Source:  Elaborazioni ZenithOptimedia su Auditel Nielsen TAM  

Live -Target Individui con ospiti 

Puntata record con oltre 12 mio di telespettatori.

Picco di ascolto registrato alle ore 21.47 con 
14.686.476 telespettatori ed una share del 
45,2%
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PRIME TIME - SHARE PER RETE (fascia 21.24 – 23.39)
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Tv Digitali

Fonte: Elaborazione ZenithOptimedia su Dati Auditel/TNC Target: Individui+ ospiti

La sfida del prime time
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Source:  Elaborazioni ZenithOptimedia su Auditel Nielsen TAM  Live -Target Individui con ospiti 

Top 10 programmi dell’anno

Fiorello vola, guadagnando 
posizioni tra i programmi più visti 
dell’anno!!! 
Riesce a far meglio addirittura 
della seconda giornata del Festival 
di Sanremo.



Share 
39,7%AMR

*

Confronto seconda puntata

IL PIU’ GRANDE SPETT…

AMR 12.148.153

Vs

STASERA PAGO IO REVOL..

AMR 7.072.218

Source:  Elaborazioni ZenithOptimedia su Auditel Nielsen TAM 

– Target Individui con ospiti -

CONFRONTO CON LO SHOW DEL 2004

STASERA PAGO IO REVOLUTION
Aprile – Maggio 2004
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ANALISI DEI BREAK  – Confronto prime due puntate

Fonte: Elaborazione ZenithOptimedia su Dati Auditel/TNC Target: Individui+ ospiti

0

2.000.000

4.000.000

6.000.000

8.000.000

10.000.000

12.000.000

Sp. PT Uno Break A Break B Break C Break D Sera Uno A

7.798.926

9.171.076

8.654.807

7.588.852

6.912.415

6.218.978

7.928.259

10.455.733 10.488.135

9.152.222

8.133.377

6.244.921

Ore 21.22

Ore 22.32

Ore 22.56

Ore 23.23

Ore 21.15

SPECIALE 
FIORELLO 

A

SPECIALE 
FIORELLO 

B

SPECIALE 
FIORELLO 

C

SPECIALE 
FIORELLO 

D

Ore 23.39

AMR

14 
nov.

21 
nov.

14 
nov.

21 
nov.

14 
nov.

21 
nov.

14 
nov.

21 
nov.

14 
nov.

21 
nov.

14 
nov.

21 
nov.



TOP 20 SPOT PER PERFORMANCE

Fonte: Elaborazione ZenithOptimedia su Dati Auditel/TNC Target: Individui+ ospiti

Target Individui + ospiti

Prima puntata - 14 Novembre


