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Itre i 12 mio di telespettatori.

Fiorello sorprende séstesso e

. . “ r . .
La crescita de”Il rande g’p’e tacolo dopo Il Weekend” sembra inarrestabile!!

incredibile digerijche i (@@, stupisce tutti con il 42,8% di share.

Molto bene anche I'a
puntata.
Break leader e lo speciale Fiorello™Bidelle
ascoltatori ed una share del 35,9%; ot

22.32 con un’audience di quasi 10,5 mio di
risultati anche del Break A d% ore 21.22
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1aniera massiccia il pubblico del prime time... e la

Rai 1, stravince co entrando’r‘
I-delle “briciole”.

o ‘) ‘—
Su Canale 5, il g Io@on va oltre i 3,8 mio di ascoltatori (share 15,7%),
ed e il secongdo P e| prime time piu visto condih distacco di quasi 8 mio di
telespettatdFi 2

Resta fed i pubk ‘ y 2 sy Italia 1 conferma il dato della settimana
precedente con un’a , una share del 7,1%.

aggiunge un ascolto di 1,8 mio di

Il telefilm “Senza Traccia” di Rai 2, con e solo 1,3 mio di .,spettatori, mentre
olti e non supera i 900.000 telespettatori
»

» . » ’ -



IL PIU" GRANDE SPETTACOLO DOPO IL WEEK END

Puntata record con oltre 12 mio di telespettatori.

AMR SHARE %
12.148.153 42,8%

Picco di ascolto registrato alle ore 21.47 con
14.686.476 telespettatori ed una share del
45,2%
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ZenlthOptImedla | Source: Elaborazioni ZenithOptimedia su Auditel Nielsen TAM

Live -Target Individui con ospiti
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Profilo d’ascolto
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iL PIU" GRANDE
SPETTACOLO

BOPO 1L WiEAEND La sfida del prime time

42,8%

" GRANDE
o FRATELLD

B

L'TNFEDELE

3,3%

Rail Rai 2 ETE Canale 5 Italia 1 Rete 4 La7 Altre Tv Digitali
Analogiche

Fonte: Elaborazione ZenithOptimedia su Dati Auditel/TNC Target: Individui+ ospiti
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Fiorello vola, guadagnando
posizioni tra i programmi piu visti
dell’anno!!!

Riesce a far meglio addirittura
della seconda giornata del Festival
di Sanremo.

Top 10 programmi dell’anno

Channel Date |Programma Start time | End time |Duration AMR SHR %
Rail 17/02/2011|61* FESTIVAL DI SANREMO (Prima Parte) 20.40.30 23.21.53 | 2.41.24 | 15.398.098 50,23%
Rail 15/02/2011|61* FESTIVAL DI SANREMO (Prima Parte) 21.15.45 22.55.24 | 1.39.40 | 14.174.638 | 45,20%
Rail 18/02/2011|61* FESTIVAL DI SANREMO (Prima Parte) 21.15.29 23.05.10 | 1.49.42 | 12.857.440 | 44,25%
Rail 19/02/2011|61~ FESTIVAL DI SANREMO (Prima Parte) 20.39.01 23.05.20 | 2.26.20 | 12.537.094 45,97%
Rai 1 21/11/2011(IL PIU' GRANDE SPETTACOLO... 21.24.21 23.39.26 | 2.15.06 | 12.148.153 | 42,76%
Rail 16/02/2011|61* FESTIVAL DI SANREMO (Prima Parte) 21.17.23 23.01.09 | 1.43.47 | 12.055.597 39,28%
Rai 1 14/11/2011|IL PIU' GRANDE SPETTACOLO... 21.25.28 24.09.20 | 2.43.53 | 9.766.325 39,20%
Rail 14/03/2011|IL COMMISSARIO MONTALBANO 21.16.09 23.16.52 | 2.00.44 | 9.561.428 32,60%
Rail 04/04/2011|IL COMMISSARIO MONTALBANO 21.17.12 23.14.13 | 1.57.02 | 9.294.575 32,46%
Rail 28/03/2011|IL COMMISSARIO MONTALBANO 21.16.14 23.07.11 | 1.50.58 | 9.293.476 31,37%

ZenlthOptlmedla Source: Elaborazioni ZenithOptimedia su Auditel Nielsen TAM Live -Target Individui con ospiti



Confronto seconda puntata
IL PIU’' GRANDE SPETT...
AMR 12.148.153
Vs

STASERA PAGO 10 REVOL..
AMR 7.072.218

¥

STASERA PAGO IO

Dato medio Programma Apr../Mag.2004

7.618.805 36,2% »

Source: Elaborazioni ZenithOptimedia su Auditel Nielsen TAM
— Target Individui con ospiti -
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Fonte: Elaborazione ZenithOptimedia su Dati Auditel/TNC Target: Individui+ ospiti



Target Individui + ospiti

Prima puntata - 14 Novembre

Start Time

SCIALLA! SPECIALE FIORELLO A 21.23.13 15,90%
NUTELLA SPALMABILE |SPECIALE FIORELLO A 21.23.29 | 15,90%
OPEL MERIVA ONE |SPECIALE FIORELLO A 21.23.59 | 15,68%
VETRIL DETERG.VETRI SPECIALE FIORELLO A 21.24.15 | 15,67%
DANONE ACTIVIA YOGURT SPECIALE FIORELLO A 21.24.25 15,67%
MELLUSO SCARPE IN GENERE |SPECIALE FIORELLO A 21.24.40 | 15,67%
FORD KA |SPECIALE FIORELLO A 21.24.48 | 15,72%
CONAD GRUPPO SUPERMERC. |SPECIALE FIORELLO A 21.25.03 | 15,95%
TELECOM IT.IMPRESA SEMPLICE SPECIALE FIORELLO B 222610 | 1535%
FAIRY PLATINUM DET.LAVAST. |SPECIALE FIORELLO B 22.26.40 | 15,35%
CARTASI CARTA DI CREDITO |SPECIALE FIORELLO B 22.26.51 | 15,27%
ROCHER FERRERO CIOCCOLATINI SPECIALE FIORELLO B 22.27.01 | 14,60%
LANCIA YPSILON |SPECIALE FIORELLO B 2227.32 | 14,60%
AMBI-PUR AIR EFFECTS DEOD.AMB. |SPECIALE FIORELLO B 22.28.02 | 14,62%
FINDUS SOFFICINI NUGGETS POLLO | SPECIALE FIORELLO B 22812 | 14,62%
MASTERCARD GOLD CARTA CREDITO | SPECIALE FIORELLO B 222828 | 14,62%
VICKS VAPORUB POMATA 'SPECIALE FIORELLO B 222843 | 14,62%
VODAFONE YOU |SPECIALE FIORELLO B 222859 | 1533%
KINDER BUENO |SPECIALE FIORELLO C 225838 | 14,11%
GARNIER FR.HYDRA RICCI LINEA SPECIALE FIORELLO C 22.59.08 | 12,78%

A

Fonte: Elaborazione ZenithOptimedia su Dati Auditel/TNC Target: Individui+ ospiti



