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IL PIU" GRANDE SPETTACOLO DOPO IL WEEK END

'ascolto della prima puntata raggiunge livelli record,
catalizzando I'attenzione di quasi 10 mio di
telespettatori.

AMR SHARE %

9.766.325 39,2%

Picco di ascolto registrato alle ore 21.48 con
12.783.653 telespettatori ed una share del
40,65%

ZenlthOptlmedla | Source: Elaborazioni ZenithOptimedia su Auditel Nielsen TAM

Live -Target Individui con ospiti
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Profilo d’ascolto
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IL PIU" GRANDE SPETTACOLO DOPO IL WEEK END

Fiorello si conferma “One man show”, facendo registrare gli ascolti piu
alti dell’anno (Periodo:gennaio — 14 novembre 2011), secondi solo al Festival di
Sanremo.

Un raro evento mediatico di successo dell’intero panorama televisivo.

Top 10 programmi dell’anno

Channel |Date Description Starttime | Endtime | Duration AMR SHR %

Rail 17/02/2011 |61~ FESTIVAL DI SANREMO 20.40.30 23.21.53 2.41.24| 15.398.098 50,23%
Rail 15/02/2011 |61~ FESTIVAL DI SANREMO 21.15.45 22.55.24 1.39.40| 14.174.638 45,20%
Rail 18/02/2011 |61~ FESTIVAL DI SANREMO w4 B 23.05.10 1.49.42| 12.857.440 44,25%
Rai 1 19/02/2011 |61~ FESTIVAL DI SANREMO 20.39.01 23.05.20 2.26.20| 12.537.094 45,97%
Rail 16/02/2011 |61~ FESTIVAL DI SANREMO 21.17.23 23.01.09 1.43.47| 12.055.597 39,28%
Rail 19/02/2011 |61~ FESTIVAL DI SANREMO 23.10.08 25.10.47 1.56.15| 11.632.975 63,69%
Rai 1l 14/11/2011 |PRES.IL PIU' GRANDE... 211997 212250 0.02.59| 9.878.857 31,86%
Rail 19/02/2011 |TG1 60 SECONDI 24.51.35 24.52.56 0.01.22| 9.824.908 67,97%
Rai 1 14/11/2011 |IL PIU' GRANDE SPETTACOLO... 21.25.28 24.09.20 2.43.53| 9.766.325 39,20%
Rail 14/03/2011 |ILCOMMISSARIO MONTALBANO 21.16.09 23.16.52 2.00.44| 9.561.428 32,60%

ZenithOptimedia |

Source: Elaborazioni ZenithOptimedia su Auditel Nielsen TAM Live -Target Individui con ospiti



SPETTACOID La sfida del prime time

DOPO IL WEEKEND

39,2%
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15,9%

L'TNFEDELE

5,2%

Rail Rai 2 ETE Canale 5 Italia 1 Rete 4 La7 Altre Tv Digitali
Analogiche

Fonte: Elaborazione ZenithOptimedia su Dati Auditel/TNC Target: Individui+ ospiti



Confronto prima puntata
IL PIU’ GRANDE SPETT...
AMR 9.766.325
Vs

STASERA PAGO 10
AMR 8.611.620

¥

STASERA PAGO IO

Dato medio Programma Apr../Mag.2004

7.618.805 36,2% »

Source: Elaborazioni ZenithOptimedia su Auditel Nielsen TAM
— Target Individui con ospiti -
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STASERA PAGO IO

Aprile — Maggio 2004

7.760.667 7 577.836




