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TV Satellitari Monopiattaforma: Trend Share

Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM- Fascia 02.00-02.00; Individui

*Da maggio 2011 le audience sono comprensive dell’ascolto consolidato in differita (Time Shift Viewing)
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TV DTT Monopiattaforma: Trend Share

Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM- Fascia 02.00-02.00; Individui

*Da maggio 2011 le audience sono comprensive dell’ascolto consolidato in differita (Time Shift Viewing)
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TV Digitali Multipiattaforma: Trend Share
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Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM- Fascia 02.00-02.00; Individui

*Da maggio 2011 le audience sono comprensive dell’ascolto consolidato in differita (Time Shift Viewing)
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Totale TV Digitali: Trend Share
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Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM- Fascia 02.00-02.00; Individui

*Da maggio 2011 le audience sono comprensive dell’ascolto consolidato in differita (Time Shift Viewing)

Il dato comprende le 

share delle Altre DTT

REGIONI ALL DIGITAL

• 2008: Sardegna e Valle d’Aosta

• 2009: Lazio, Campania, Trentino

• 2010: Piemonte e Lombardia (novembre), Emilia Romagna, Veneto, Friuli (dicembre)
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TV Satellitari Monopiattaforma: share per fascia

Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM Maggio 2011; Individui

*Da maggio 2011 le audience sono comprensive dell’ascolto consolidato in differita (Time Shift Viewing)
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TV DTT Monopiattaforma: share per fascia
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Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM– Maggio 2011; Individui

*Da maggio 2011 le audience sono comprensive dell’ascolto consolidato in differita (Time Shift Viewing)

REGIONI ALL DIGITAL

• 2008: Sardegna e Valle d’Aosta

• 2009: Lazio, Campania, Trentino

• 2010: Piemonte e Lombardia (novembre), Emilia Romagna, Veneto, Friuli (dicembre)
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TV Digitali Multipiattaforma: share per fascia
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Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM – Maggio 2011; Individui

*Da maggio 2011 le audience sono comprensive dell’ascolto consolidato in differita (Time Shift Viewing)
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Totale TV Digitali: share per fascia
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Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM – Maggio 2011; Individui*Da maggio 2011 le audience 
sono comprensive dell’ascolto consolidato in differita (Time Shift Viewing)
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• 2009: Lazio, Campania, Trentino

• 2010: Piemonte e Lombardia (novembre), Emilia Romagna, Veneto, Friuli (dicembre)

Il dato comprende le 

share delle Altre DTT
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TV Satellitari Monopiattaforma: i canali più visti

Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM  Maggio 2011 - Fascia 02.00-02.00; Individui                                                                   
* Fox Crime+Fox Crime HD – Fox+Fox HD*

Da maggio 2011 le audience sono comprensive dell’ascolto consolidato in differita (Time Shift Viewing)
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Top 10 TV Sat Monopiattaforma:

il programma più visto per i primi dieci canali

Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM  Maggio 2011 - Fascia 02.00-02.00; Audience Minuto Medio Individui                                                 
* Fox Crime+Fox Crime HD – Fox+Fox HD      Da maggio 2011 le audience sono comprensive dell’ascolto consolidato in differita (Time Shift
Viewing)

Canale Data Fascia Oraria Programma AMM

1
Sky Sport 1 07/05/2011 22-23 Roma-Milan/Postpartita 1.332.717

2
Sky TG24 16/05/2011 21-22 Speciale elezioni 236.103

3 Sky Cinema 1 09/05/2011 22-23 Brooklyn's Finest 525.768

4

Sky Sport 24 23/05/2011 20-21 Prima serata Sky Sport 24 156.319

5
Fox Crime/HD* 06/05/2011 21-22 Criminal Minds 319.146

6
Fox/HD* 30/05/2011 21-22 Lie to me 215.087

7
Sky Cinema +24 10/05/2011 21-22 Brooklyn’s Finest 196.571

8
Fox Life 23/05/2011 21-22 Grey’s Anatomy 305.084

9
Sky Cinema +1 09/05/2011 23-24 Brooklyn’s Finest 170.711

10
Sky Calcio 1 07/05/2011 22-23 Roma-Milan 541.278
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TV Digitali Multipiattaforma: i canali più visti

Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM Maggio 2011 - Fascia 02.00-02.00; Individui                                                                   
L’audience di K2 è comprensiva della quota derivante dalla piattaforma analogica

*Da maggio 2011 le audience sono comprensive dell’ascolto consolidato in differita (Time Shift Viewing)
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Top 10 TV Digitali Multipiattaforma:

il programma più visto per i primi dieci canali

Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM Maggio 2011 - Fascia 02.00-02.00; Audience Minuto Medio Individui                 
L’audience di K2 è comprensiva della quota derivante dalla piattaforma analogica

*Da maggio 2011 le audience sono comprensive dell’ascolto consolidato in differita (Time Shift Viewing)

Canale Data Fascia Oraria Programma AMM

1
Boing 16/05/2011 20-21 Spongebob/The Garfield Show 478.866

2
Rai 4 18/05/2011 22-23 Allarme rosso 526.996

3
La5 30/05/2011 20-21 Le nuove mostre/Alisa. Segui il tuo cuore 438.129

4
Iris 06/05/2011 22-23 Il colpo 457.207

5
Real Time 27/05/2011 23-24 Il boss delle torte 271.849

6
K2 03/05/2011 20-21 Due Fantagenitori 329.578

7
Rai Premium 28/05/2011 23-24 Per una notte d’amore 406.549

8
Rai Yoyo 05/05/2011 19-20

Ma che bel castello/Peppa Pig/Engie
Benjie/Bali 257.846

9
Rai Sport 1 21/05/2011 15-16 Giro d’Italia diretta 14° tappa 896.395

10
Rai Movie 13/05/2011 22-23 Nella valle di Elah 345.510
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Appendice - Elenco canali rilevati
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Canali Satellitari Monopiattaforma 

Sky Cinema 1

Sky Cinema +1
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Sky Cinema Max +1
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Sky Calcio 7

Sky Calcio 8

Sky Calcio 9

Sky Calcio 10

Sky Calcio 11

Sky Calcio 12

Sky Calcio 13

Sky Calcio 14

Sky Calcio 15

Sky Mosaico Interattivo 2

Sky Uno 

Sky Uno +1

Sky TG24

Sky TG24 Active

Sky TG24 Eventi 

Sky TG24 Primo Piano 

Sky TG24 Rassegne 

Sky Sport Active

Sky Meteo24

Sky Inside 

Cult

Fox/HD

Fox +1

Fox Crime/HD

Fox Crime +1

Fox Life

Fox Life +1

Fox Retro

FX

Fox+2

Fox Crime+2

Fox Life+2

History Channel

History Channel +1

NatGeo Adventure

NatGeo Music

NatGeo Wild

Nat. Geo. Channel/HD

Nat. Geo. Channel +1

Animal Planet

Discovery Channel

Discovery Channel +1

Discovery Science

Disc. Travel e Living

Real Time+1

Alice

Leonardo

Marco Polo

Arturo

Disney Junior +

Toon Disney

Toon Disney +1

Disney XD

Disney XD +1

Live!

Music Box

Rock Tv

Hip Hop Tv

Boomerang

Boomerang +1

Cartoon Network+1 

Gxt

Gxt +1

Comedy Central

Comedy +1

Mtv Brand New

Mtv Gold

Mtv Hits

Mtv Pulse

Nick Jr.

Nickelodeon

Nickelodeon +1

Jimmy 

Dove Tv

Lei

Yacht e Sail

Deakids

Deakids +1

Tsat

Dea Super

My Deejay

Music On Sky

Onda Latina 

Eurosport 

Eurosport 2

MGM Channel

E! Entertainment

Gambero Rosso    

Channel

Current

Jim Jam

Zone Fantasy

Video Italia

Voce

Diva Universal

AXN

AXN +1

AXN Sci-Fi

Lady Channel

Match Music 

La3

Man-ga

ESPN Classic

ESPN America 

You e Me

Altre SAT
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Canali DTT Monopiattaforma

Premium Calcio/HD

Premium Calcio 1

Premium Calcio 2

Premium Calcio 3

Premium Calcio 4

Premium Calcio 5

Premium Calcio 6

Mediaset Extra

La7D

Coming Soon 

Premium Serie B1

Premium Serie B2

Premium Serie B3

Altre DTT*

*Il dato relativo alla voce Altre Dtt comprende le share delle Altre Tv Digitali  (Premium Gallery) e le 

share delle tv locali e nazionali ottenute nelle regioni all digital
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Canali Digitali Multipiattaforma

Disney Channel

Disney Channel +1

Disney Junior

Cartoon Network

K2 (anche analogica)

Frisbee 

AB Channel

Nuvolari

Poker Italia 24

Real Time 

Tg Norba 24

Rtl 102.5

Cielo

Rai 4

Rai Scuola

Rai Storia

Rai Gulp

Rai News 

Rai Sport 1

Rai Sport 2

Rai Movie 

Rai Premium

Rai Yoyo

Iris

La5

Boing 

Supertennis
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Note

• Il trend di share storico è ricostruito applicando a ritroso la distribuzione

canale/piattaforma rilevata nel mese d’analisi

• L’assenza del ranking sui canali e sui programmi DTT monopiattaforma è dovuta alla

disponibilità del dato minuto medio dei soli canali Calcio Premium, La7D, Coming

Soon, Mediaset Extra.


