
Italia - Nuova Zelanda: la visione in multi-piattaforma
L’incrocio tra la curva d’ascolto TV  e  i “Tweet”

Sul web la possibilità di vedere in live streaming la partita e commentare le azioni 
più salienti su Twitter
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Delusione tra i tifosiDelusione tra i tifosi

A
u
d
ie
n
c
e
 m

in
u
to
 p
e
r 
m
in
u
to

Fonte: elaborazioni Groupm su dati Auditel/Agb
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Partiti!Partiti!

Il pareggio su rigoreIl pareggio su rigore
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“Come hai seguito la diretta della partita Italia - Nuova Zelanda del 20 Giugno?”
[Seleziona tutti i mezzi/strumenti che hai utilizzato per seguire l’evento in diretta]

Italia - Nuova Zelanda: la visione live in multi-piattaforma
L’audience complessiva sui diversi mezzi/canali

67,0%

21,3%

6,4%

Guardando la TV nazionale (Dtt o analogica)

Guardando la TV Satellitare (Sky)

Alla radio

3,5%

4,3%

2,1%

1,8%

5,2%

0,8%

Su facebook

Guardando l'evento in streaming, su un sito web

Su un quotidiano online

Su Twitter

In una piazza o in un luogo pubblico

In un altro modo

Base: audience live dell’evento

*Quota di audience che ha assistito (almeno in parte) 
all’evento live. La somma è superiore al totale 
dell’audience live dell’evento poichè alcuni individui 
hanno utilizzato più mezzi

Online



Italia - Nuova Zelanda: la fruizione in catch-up
I canali utilizzati per vedere i contenuti della partita in differita

60%60%

Non hanno 
più cercato 

Hanno 
cercato/ 
visto 
contenuti in 
differita

49%

25%

17%

12%

11%

Servizi sulle reti TV 
nazionali

Servizi sulla partita sulla 
TV Sat (Sky)

Ho cercato dei video su 
Google

Video sui siti dei 
quotidiani online

Video pubblicati su 
facebook

40%40%
più cercato 
/visto 
contenuti 
dell’evento

differita

10%

9%

9%

4%

3%

4%

facebook

Video sul sito Rai.tv

Video sui blog

Servizi sulla partita su 
una TV locale

Ho rivisto la partita 
registrata sul mio …

Ho scaricato la partita da 
Internet sul mio pc

Ho fatto altre cose, e cioè

Base: totale campione


