Il talent show di Canale 5 e stato un fenomeno mediatico che ha vissuto in Tv e su
altri mezzi. Il fenomeno ha interessato anche le fonti autorevoli del Web
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La nona edizione di Amici si e conclusa con ascolti televisivi in calo ma il successo di
nuovi giovani talenti e stato enorme
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Nel corso degli anni @ cambiato il profilo tv del programma. Rispetto alla passata
edizione, Amici 2010 ha perso ascolto sul pubblico piu giovane dei 15/24enni
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Il pubblico del web di Amici ha chiacchierato e commentato in rete come se fosse

“face-to-face”..

2
@

s discoprafihesers of
=
im
!.
Q2
g3
S8

% r g“ il mﬂm
erorad

ce

ist
lﬂ:l

. !:-_nnsr. "au:
bﬁtm dnvmtatmm g

o 3 ﬂu\asmﬁuaumtu 2
Taons ‘t p‘ ce ‘erll!mg éaasﬁtauinre Bﬂt;amdias%

mumnﬂﬂ IIPB“““ ﬁl‘lﬂ‘ﬂ a

rLor

Amicidimariadefilippi.forumcommunity.net | [gi#

pit di 1 mio le visite totali

- groupm

Fonte: elaborazioni GroupM Research&Insight su dati editore aggiornati al 9/4/2010



