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8Q8Q¶¶LQGDJLQH�TXDOLWDWLYDLQGDJLQH�TXDOLWDWLYD:

X sul pubblico esposto alle Tv Telesia (PHWURSROLWDQH� H�
DHUHRSRUWL)

X sugli inserzionisti e sui centri media.

/D�ULFHUFD/D�ULFHUFD

�� �� � �

2ELHWWLYL2ELHWWLYL:

X la relazione tra la Tv out of home di Telesia e il pubblico

X il valore della Tv di Telesia e della sua offerta in 
particolare per:

– clienti inserzionisti

– centri media.



/R�VFHQDULR/R�VFHQDULR
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/D�7Y�RXW�RI�KRPH�q LO�PH]]R�FKH�LQWHUFHWWD�DO�PHJOLR�
GRPDQGH�H�ELVRJQL�GL

LQWUDWWHQLPHQWR.

1HL�WHPSL�VSHVVR�WURSSR�OXQJKL�GHOOR�VWDUH�IXRUL�FDVD.



,QWUDWWHQLPHQWR�FRPH:

X LQIRUPD]LRQH

X GLYHUWLPHQWR

X LQ� OLQHD� FRQ� OH� DWWHVH� GL� XQ� DPELHQWH� HVWHUQR�
XWLOH� H� GLYHUWHQWH�� WHUULWRULR� GHL� QXRYL� DSSUHQ�
GLPHQWL�H�GHOOH�LQHGLWH�HVSHULHQ]H.

Lo scenarioLo scenario

�� �� � �

infotainment



/D�7Y�RXW�RI�KRPH

LQWHUSUHWD�DO�PHJOLR�OH�DWWHVH�GHO�
)DVW�0RYLQJ�&RQVXPHU�

,O�FRQVXPDWRUH�PHWURSROLWDQR�
FKH�VWD�VHPSUH�SL� HVSDQGHQGRVL�

�OD�FLWWj LQILQLWD���

Lo scenarioLo scenario
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7HOHYLVLRQH��7HOHYLVLRQH��7HOHYLVLRQH��
3XEEOLFLWj�3XEEOLFLW3XEEOLFLWjj��
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7UH�OXRJKL�GHOOD�7Y�RXW�RI�KRPH7UH�OXRJKL�GHOOD�7Y�RXW�RI�KRPH
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/D�7Y�QHO�PHWUR/D�7Y�QHO�PHWUR
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� %UHYL� IODVK� LQIRUPDWLYL�� QRWL]LDULR� D� IOXVVR�
FRQWLQXR.

� &ROOHJDPHQWL�FRQ�LO�WHUULWRULR�FLWWj.

� ,QIRUPD]LRQL�VXOOD�PRELOLWj�WUDIILFR.

� $JHQGD�SHU�LO�WHPSR�OLEHUR.

�� �� � �

/D�7Y�QHO�PHWUR��LQVWDQW�7Y/D�7Y�QHO�PHWUR��LQVWDQW�7Y



/¶HVSRVL]LRQH��EUHYH��q DG�HOHYDWD�DWWHQ]LRQH�

� Folla davanti agli schermi, per vedere meglio.

� Non è una TV riempitivo. Non c’è “zapping”
attenzionale. Si seguono i messaggi/contenuti 
audiovisivi sino al convoglio.

,O�FOLPD�GL�LQWHUHVVH�DWWHQ]LRQH�ULJXDUGD�L�FRQWH�
QXWL� LQIRUPDWLYL� H� GL� LQWUDWWHQLPHQWR� PD� DQFKH�
OD�SXEEOLFLWj�

�� �� � �

/D�7Y�QHO�PHWUR�/D�7Y�QHO�PHWUR�±± //¶¶HVSRVL]LRQHHVSRVL]LRQH



/¶LQIRUPD]LRQH�GL�WHUULWRULR�q SDUWLFRODUPHQWH�DS�
SUH]]DWD�� WHPSR� OLEHUR�� QHJR]L�� HYHQWL�� WUDIILFR�
PHWHR:

� un ruolo informativo di primo input (per poi 
eventualmente approfondire)

� non ci sono competitor diretti.

/D� 79� QHO� PHWUR� q LO� FDQDOH� LPPHGLDWR� FDSDFH� GL�
DQWLFLSDUH.
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/D�7Y�QHO�PHWUR�/D�7Y�QHO�PHWUR�±± 4XDOL�FRQWHQXWL4XDOL�FRQWHQXWL



/D�FRQVXHWXGLQH�GLYHQWD:

� vicinanza, simpatia

� senso di appartenenza (uno schermo 
davanti al quale si passa tutti i giorni)

� fiducia

� relax

� emozioni.

8Q�SXQWR�GL�ULIHULPHQWR�SHU�L�
FRPPXWHU��
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/D�7Y�QHO�PHWUR�/D�7Y�QHO�PHWUR�±± /D�UHOD]LRQH/D�UHOD]LRQH



� %HQH�O¶LQIRUPD]LRQH.

� 6L� ULWLHQH� FKH� OD� TXDOLWj DXGLRYLVLYD� H� L�
FRQWHQXWL�VLDQR�PLJOLRUDWL�QHOO¶XOWLPR�DQQR.

ATTESE

� 3L� ILQHVWUH� GL� VYDJR�� LQWUDWWHQLPHQWR� H�
GLYHUWLPHQWR.
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/D�7Y�QHO�PHWUR�/D�7Y�QHO�PHWUR�
/H�DFFHQWXD]LRQL/H�DFFHQWXD]LRQL
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/D�7Y�QHO�PHWUR�/D�7Y�QHO�PHWUR�
SHU�L�VHJPHQWL�GL�SXEEOLFRSHU�L�VHJPHQWL�GL�SXEEOLFR

� opportunità di 
svago e di spet-
tacolo

� la musica, i vi-
deo, i trailer …

� … le belle pub-
blicità

� identificazione 
con il territorio

� la scaletta dei 
“tg” che fissano 
l’agenda daily

� importanza dello 
sport

� informazione 
leggera

� la cronaca ma 
anche il gossip, 
l’oroscopo, la 
moda



/H� GLPHQVLRQL� GHJOL� VFKHUPL� H� OH� GLVWDQ]H� VRQR�
³JLXVWH´�� FRQVHQWRQR� GL� YHGHUH� HG� DVFROWDUH
VHQ]D�GLIILFROWj.

6L�ODPHQWD�LQYHFH

� O¶LQVXIILFLHQWH� SUHVHQ]D� GL� VFKHUPL� QHOOH�
VWD]LRQL��FKH�GHWHUPLQD�DIIROODPHQWL�

� OD�QRQ�FRSHUWXUD GL�WXWWH�OH�IHUPDWH.

�� �� � �

/D�7Y�QHO�PHWUR�/D�7Y�QHO�PHWUR�±± //¶¶KDUGZDUHKDUGZDUH



� Si apprezza il format pubblicitario: VSRW�D�PLVXUD�
GL�XWHQWH��LQVWDQW:

� Contenuti adatti alla visione flash.

� Gradite le pubblicità di contenuto areale.
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/D�7Y�QHO�PHWUR�/D�7Y�QHO�PHWUR�±± /D�SXEEOLFLW/D�SXEEOLFLWjj
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/D�7Y�QHO�PHWUR�/D�7Y�QHO�PHWUR�±± /H�DWWHVH/H�DWWHVH

6L�GHVLGHUD�XQD�7Y�VHPSUH�SL� UHSXWDWD�H�PHJOLR�
SUHVHQWH�QHOOH�VWD]LRQL�FKH�FUHL:

� coinvolgimento, calore, clima di allegria-divertimen-
to

� centrata sulle esigenze concrete e vicina al mondo 
del cittadino-utente-consumatore

� potenziata nell’estensione delle installazioni nelle 
stazioni.



/D�7Y�QHJOL�DHUHRSRUWL/D�7Y�QHJOL�DHUHRSRUWL
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/D�7Y�QHJOL�DHUHRSRUWL��LO�YLVVXWR�/D�7Y�QHJOL�DHUHRSRUWL��LO�YLVVXWR�

8Q�VHUYL]LR�GHOO¶DHUHRSRUWR�SHU�L�SDVVHJJHUL�LQ�WUDQVLWR�

� 79�QHWZRUN�QD]LRQDOH��LQ�DQDORJLD�FRQ�OD�KRPH�79�

– nelle modalità di fruizione: da seduti, con 
un’attenzione ondivaga

– nei tempi di esposizione medi-lunghi
– nel sistema di aspettative: qualità, affidabilità, 

conduttori, programmi
– nelle funzioni e ancoraggi: relax, riempitivo, 

informa-zione, svago.

� &RQ� LO� UXROR� SULPDULR� GL� LQWUDWWHQLPHQWR H� GL PDQ�
WHQLPHQWR� GL� FRQWDWWR� FRQ� LO� PRQGR VXOO¶DUFR�
WHPSRUDOH� GL� XQ� YLDJJLR� QHO� TXDOH� VL� SHUGH� LO� ILOR�
GLUHWWR�FRQ�L�PHGLD�H�FRQ�O¶LQIRUPD]LRQH:

– recupero dei Tg persi
– informazione veloce e notizie flash in attesa del volo
– sostituto del televideo/GR per aggiornamenti spot.



�� �� � �

La Tv negli aereoporti: il vissuto La Tv negli aereoporti: il vissuto 

&RQ�OD�7Y�GDOO¶DHUHRSRUWR�VL�HQWUD�LQ�FRQWDWWR:

� FRPH�VRWWRIRQGR�FRQ�DWWHQ]LRQH�LQWHUPLWWHQWH

– una sorta di zapping

– con un occhio sempre rivolto all’imminente 
imbarco 

� FRPH� SDXVD� GDOOD� OHWWXUD� GHL� JLRUQDOL� H� GDO�
ODYRUR�VX�ODSWRS.
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/D�7Y�QHJOL�DHUHRSRUWL��O/D�7Y�QHJOL�DHUHRSRUWL��O¶¶KDUGZDUHKDUGZDUH

*OL�VFKHUPL�VRQR�GL�DOWD�TXDOLWj H�OH�SRVWD]LRQL�EHQ�
GLVWULEXLWH.

Qualche critica per:

� O¶DXGLR�WURSSR�EDVVR�FKH�³QRQ�VL�VHQWH´ VH�VL�q
XQ�SR¶ GLVWDQWH��VHJQDOH�GHEROH��.
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/D�7Y�QHJOL�DHUHRSRUWL��OH�DWWHVH/D�7Y�QHJOL�DHUHRSRUWL��OH�DWWHVH

� 8QD�79�SL� DOO�QHZV�SHU�OD�EXVLQHVV�FRPPXQLW\�
FRQ�IRUPDW�DSSURIRQGLWL.

� 8Q¶RIIHUWD�GL�FDQDOL�GLIIHUHQ]LDWD�QHL�FRQWHQXWL�
H�QHOOH�SURJUDPPD]LRQL: 

– schermi diversi dedicati a canali tematici on 
demand

– dai cartoni animati per bambini alla finanza.

� 0DJJLRUL� DQFRUDJJL� PDVFKLOL� �SURGRWWL�� VWLOL��
PRGH��VROGL�.

,O�WXWWR��LQ�XQ�FUHVFHQGR�GL�UHSXWD]LRQH�GL�XQD�YHUD�
7Y LQWHUQD]LRQDOH�



/D�7Y�RXW�RI�KRPH�/D�7Y�RXW�RI�KRPH�
SHU�JOL�LQVHU]LRQLVWL�SHU�JOL�LQVHU]LRQLVWL�

H�L�FHQWUL�PHGLDH�L�FHQWUL�PHGLD
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/D�7Y�RXW�RI�KRPH/D�7Y�RXW�RI�KRPH
8Q�QXRYR�PH]]R8Q�QXRYR�PH]]R

/D�7Y�RXW�RI�KRPH�q XQ�QXRYR�PH]]R:

� IDYRULVFH� IXRUL� FDVD� JOL� LPSDWWL� GHOOD� 7Y�
GRPHVWLFD

� DWWLUD�O¶DWWHQ]LRQH�GL�TXHOOL�FKH�SDVVDQR

� PLJOLRUD� O¶XPRUH� GHSUHVVR� GHO� SXEEOLFR� FKH�
VSUHFD�PROWR�WHPSR�IXRULFDVD��SDUWLFRODUPHQWH�
VHQVLELOH�DJOL�DXGLRYLVLYL.
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/D�SLDQLILFD]LRQH�GHOOH�7Y�RXW�RI�KRPH�/D�SLDQLILFD]LRQH�GHOOH�7Y�RXW�RI�KRPH�
SHU�JOL�LQVHU]LRQLVWL�H�L�FHQWUL�PHGLDSHU�JOL�LQVHU]LRQLVWL�H�L�FHQWUL�PHGLD

8Q�DSSURFFLR�FRPSOHPHQWDUH�DJOL�DOWUL�PHGLD.

$YHQGR� D� GLVSRVL]LRQH� XQD� 7Y� SUDJPDWLFD�� FKH�
IDYRULVFH�VWUDWHJLH�IOHVVLELOL�H�YHUVDWLOL.

� La FRPXQLFD]LRQH� FRPPHUFLDOH a supporto delle 
campagne televisive e non.

� I l presidio territoriale per il brand.

� Le promotion, mirate su target areali, in logiche 
tattiche.
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*OL�RULHQWDPHQWL�YHUVR�*OL�RULHQWDPHQWL�YHUVR�
OH�7Y�RXW�RI�KRPHOH�7Y�RXW�RI�KRPH

� *OL� LQVHU]LRQLVWL�� LQWHUHVVDWL� D� VIUXWWDUH� OH�
SRWHQ]LDOLWj GHOO¶RXWGRRU� 79�� VRWWROLQHDQR�
O¶HVLJHQ]D� GL� XQ� XVR� SL� VWUDWHJLFR�� HYROXWR� H�
VRILVWLFDWR�GHO�PH]]R.

� /H�FRQFHVVLRQDULH�H� L�FHQWUL�PHGLD�GRYUHEEHUR�
DWWLYDUH�

– IRUPDW�SXEEOLFLWDUL�VSHFLDOL

– QXRYH�SURSRVWH�H�FRQFHSW

– HYHQWL�G¶DPELHQWH�

– FRQVXOHQ]D�SHU�OD�FUHDWLYLWj H�O¶LQQRYD]LRQH

– GDWL� GL� UHGHPSWLRQ� GHOOH� VLQJROH� FDPSDJQH�
SL� GHWWDJOLDWL�H�SXQWXDOL.
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/H�7Y�RXW�RI�KRPH�/H�7Y�RXW�RI�KRPH�
/H�YDOXWD]LRQL�GHOO/H�YDOXWD]LRQL�GHOO¶¶RIIHUWDRIIHUWD

� /$�79�1(/�0(752�������

– the best of: impatto, efficacia, garanzia dei risultati 

– core target focalizzato-qualificato, grandi numeri

– in negativo: solo due piazze, Milano e Roma

� /$�79�1(*/,�$(5(23257,������

– canale segmentante: per la business community di 
alto livello

– per operazioni/prodotti speciali, per il luxury goods

� */,�6&+(50,�1(//(�*5$1',�67$=,21,������

– elevato impatto dei megaschermi

– ampia copertura sul territorio nazionale: gli snodi 
ferroviari chiave

– in negativo: solo contenuti pubblicitari.
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//¶¶RIIHUWD�GL�7Y�RXW�RI�KRPHRIIHUWD�GL�7Y�RXW�RI�KRPH

9LHQH� � ULFRQGRWWD� D� 7HOHVLD�� FKH� VSLFFD� TXDOH�
JUXSSR�OHDGHU�GHOOD�79�RXWGRRU:

� le due grandi reti delle metropolitane di Milano e 
Roma

� gli snodi aereoportuali di Fiumicino e Linate 
� e l’80% degli altri aereoporti italiani.

3HU� LQVHU]LRQLVWL� H� FHQWUL� PHGLD�� O¶RIIHUWD� 7Y� GL�
7HOHVLD:

� è esclusiva, non ha competitor
� si caratterizza per una rete diffusa di qualità
� è una garanzia per la logistica, le pianificazioni e l’on 

air delle campagne. E per i risultati/ redemption.
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/D�7Y�QHO�PHWUR/D�7Y�QHO�PHWUR

8QD� FRPXQLFD]LRQH� HIILFDFH�� FRQ� RWWLPH� SHUIRU�
PDQFH:

� elevata capacità di attrattiva del canale TV

� ruolo informativo adeguato

� impatto ad ampio raggio (la vedono tutti)

� tenuta dell’attenzione e call to action incisivo … al 
limite superiore rispetto alla home TV generalista 

� positioning esclusivo negli ambienti underground

� radicamento del canale nel popolo del metro: è
un’abitudine, un appuntamento

� garanzia di redemption certa delle campagne.
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/D�7Y�QHO�PHWUR/D�7Y�QHO�PHWUR
/D�YDOXWD]LRQH�GHL�FRQWHQXWL/D�YDOXWD]LRQH�GHL�FRQWHQXWL

*OL� LQVHU]LRQLVWL� H� L� FHQWUL� PHGLD� VRWWROLQHDQR� OD�
SUHVHQ]D� GL� XQ� SDOLQVHVWR� VWUXWWXUDWR� H� ULFFR� GL�
FRQWHQXWL��QRWL]LDUL��SURJUDPPL�EUHYL:

� contenuti “veri”, originali e di buona qualità
audiovisiva e giornalistica

� capaci di suscitare l’interesse e di gratificare i 
pubblici: è una tv piacevole

� con alternanza tra informazione-intrattenimento-
servizio:

– con una giusta centratura del palinsesto TV sulle 
news, sull’informazione di servizio, sul “locale”

– e infotainment.
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/D�7Y�QHO�PHWUR/D�7Y�QHO�PHWUR
*OL�DVSHWWL�KDUGZDUH*OL�DVSHWWL�KDUGZDUH

1RQ� VL� UHJLVWUDQR� FULWLFKH� VXOOD� TXDOLWj GHJOL�
VFKHUPL��GHO�SODFHPHQW�GHOOH�LQVWDOOD]LRQL:

� l’assetto HW della rete Tv delle metropolitane 
funziona 

� ed è efficiente, di buona qualità tecnica.

/H� LQVRGGLVID]LRQL� ULJXDUGDQR� O¶LQFRPSOHWD� FRSHU�
WXUD�GHOOD�UHWH GHOOH�PHWURSROLWDQH�
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/D�7Y�QHJOL�DHUHRSRUWL/D�7Y�QHJOL�DHUHRSRUWL
/H�YDOXWD]LRQL/H�YDOXWD]LRQL

/¶DPELHQWH� DHUHRSRUWL� DSSDUH� ± SHU� JOL� LQVHU]LR�
QLVWL�PDVV�PDUNHW ± XQ�FDQDOH�VHJPHQWDQWH�

� SRODUL]]DWR� VXO� WDUJHW� EXVLQHVV GHL� IUHTXHQW�
IO\HU.

,� FHQWUL� PHGLD WHQGRQR� D� YDORUL]]DUH� O¶DPELHQWH�
LQWHUQD]LRQDOH H� LO� SRUWDWR� GL� SUHVWLJLR� H� DOWD�
YLVLELOLWj SHU� L� EUDQG� SHU� OH� FDPSDJQH� FKH�
XWLOOL]]DQR�OD�7Y�QHJOL�DHUHRSRUWL.
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7HOHVLD�SHU�JOL�LQVHU]LRQLVWL�7HOHVLD�SHU�JOL�LQVHU]LRQLVWL�
H�L�FHQWUL�PHGLDH�L�FHQWUL�PHGLD

6L�FRJOLH�XQH�UHSXWD]LRQH�PROWR�EXRQD�

� ,Q� SDUWLFRODUH� VL� DSSUH]]D� OD� TXDOLWj GHO�
VHUYL]LR�H�GHOOD�UHOD]LRQH�GL�DFFRXQWLQJ. 

� (¶ LO� SURILOR� GHO� JUXSSR� OHDGHU� GHOOD� 7Y� RXW� RI�
KRPH�� FRQ� JUDQGL� SRWHQ]LDOLWj WXWWRUD� LQH�
VSUHVVH.


