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La Vauxha l l ,  produt t r ice d i  motor i  pr ima e casa auto-
mob i l i s t ica po i ,  ha rea l i zzato un ’ imponente promoz ione 
per i l  lanc io de l  suo u l t imo mode l lo d i  automob i le ,  l ’ I n -
s ign ia ,  che ent rerà in commerc io ne l  2009. 
Un enorme razzo, che sembra penet rare i l  manto er-
boso a r idosso de l  Tamig i ,  è s ta to co l locato da l la Vau-
xha l l  in  quest i  g io rn i ,  propr io durante lo svo lg imento 
de l la rassegna su i  motor i  de l la cap i ta le ing lese,  i l  Br i -
t i sh Motor Show ( i n  programma f ino a l  3 agosto ) .
F in t i  agent i  segre t i  sorveg l iano a d is tanza i l  razzo, s tan-
do ben at tent i  a non far avv ic inare nessuno, ment re la 
s tampa ing lese è inondata d i  comun icat i  che par lano, 
ma non r i ve lano nu l la ,  d i  questa enorme promoz ione . 
L ’az ione teaser ver rà sve la ta comple tamente so lo ne i 
pross im i  g iorn i ,  ma la cur ios i tà e l ’a t tesa sono g ià a l -
t i ss ime in tu t ta l ’ I ngh i l te r ra .

RAZZO SU LONDRA 
 L’ultimo teaser Vauxhall 
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mymms.com/custompr in t_ faces

Nel  2003, M&M’s lanc iò un serv iz io p iu t tos to innovat ivo 
per un brand d i  do lc i :  la poss ib i l i tà d i  persona l i zzare la 
super f ic ie de l le  past ig l i e  p iù famose de l  mondo con i l 
propr io logo, una f rase o i l  propr io co lore pre fer i to . 
V is to i l  successo de l l ’ i n i z ia t i va ,  quest ’anno la M&M’s c i 
r ip rova, andando u l te r io rmente avant i . 
I l  p roget to M&M’s Faces  cons is te ne l  dare a i  consuma-
tor i  la poss ib i l i tà d i  impr imere su l le  carame l le i l  propr io 
v iso .  I l  tu t to t rami te In ternet :  basta up lodare una o due 
fo to ,  sceg l ie re i l  co lore e la f rase da a l legare a l l ’ im-
mag ine .  Un graf ico de l la M&M’s rea l i zza i l  fac-s im i le e , 
dopo l ’approvaz ione de l lo s tesso consumatore ,  manda 
i l  mode l l i no in produz ione . 
Le M&M’s Faces  sono d ispon ib i l i  a so l i  $14,95 a busta, 
per un min imo d i  ord ine d i  3 buste . 
Ob ie t t i vo de l la M&M’s è s t imo lare i  consumator i  a rac-
contars i  t rami te le carame l le ,  e ad ut i l i zzar le in occa-
s ion i  qua l i  i l  mat r imon io ,  le fes te d i  compleanno e d i 
laurea .

FACCE DA M&M’S
 Mass-customization anche per le caramelle
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mather l i feways .com

sen iors tore .es

Que l lo de i  sen ior  è un mercato in esp los ione . 
Recent i  indag in i  d i  mercato s fa tano drast icamente i l 
l uogo comune che ident i f i ca g l i  anz ian i  come categor ia 
debo le per redd i to e sa lu te .  La fasc ia deg l i  u l t rases-
santenn i  è in fa t t i  dest inata a rappresentare sempre d i 
p iù un segmento d i  mercato par t ico larmente appet ib i l e 
ed evo lu to ,  s ia per cons is tenza numer ica che per s t i l e 
d i  v i ta e capac i tà d i  spesa.
La terza età r isu l ta composta da un “p icco lo ”  eserc i to 
d i  o l t re 500 mi l ion i  d i  persone in tu t to i l  mondo, dest i -
nate a raddopp iare ent ro i l  2030 (secondo una s t ima 
de l l ’US Census Bureau ) .  Tendenza che s i  concret i zza 
ne i  nuov i  concept s tores ded icat i  esc lus ivamete ad un 
pubb l ico sen ior .  Va l ide a l te rnat i ve a l  cent ro anz ian i , 
quest i  concept s tores cercano d i  combat tere i  pr inc i -
pa l i  nemic i  deg l i  anz ian i :  la so l i tud ine e la no ia . 
Un esempio sono i  Sen ior Store  spagno l i  e i l  More than 
a Cafè  d i  Ch icago, r i s torante e f i tness center .  Ancora, 
l ’Hojo Hea l th and Wel lness Store  d i  L ione:  c i rca 400 
prodot t i  ded icat i  a l la cura de l  corpo e a l  benessere de i 
c i t tad in i  over 60, da l l ’a romaterap ia a i  sa l i  da bagno, 
f ino ad ar r i vare a i  massagg i  e a i  prodot t i  per la cura 
quot id iana, con cors i  d i  cuc ina e d i  computer ded icat i 
a i  sen ior .

MARKETING DELLA TERZA ETÁ
 Nuovi concept stores dedicati ai senior
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s tar ,  ovvero mo l to arch i te t to e mo l to s tar ne l  senso ho l -
lywood iano de l  te rm ine .  Cos ì  ogg i  vengono ch iamate le 
ce lebr i t i es de l  mondo de l  des ign,  un mondo che produce 
i l  suo d iv ismo e i  suo i  m i t i  med ia t ic i . 
A questo s i  è isp i ra ta una g iovane laureanda de l  Sain t 
Mar t ins Co l lege d i  Londra,  la “Sorbona de l la moda” che 
da ann i  s forna ta len t i  de l la moda in ternaz iona le . 
S i  ch iama Ol i v ia Lee e i l  suo proget to d i  tes i  s ta facendo 
i l  g i ro de l  mondo.  O l i v ia ha creato de i  toys in ed iz ione 
l im i ta ta che r ip roducono le car icature d i  3 not i ,  forse i 
p iù not i ,  des igner a l  l i ve l lo  mond ia le :  Zaha Had id ,  Kar im 
Rash id e Ja ime Hayon. 
Una r i f l ess ione:  ogg i  sempre p iù i  des igner s tess i  sono 
g l i  ogget t i  d i  cu l to ,  lo s t i l e  de l le  lo ro creaz ion i  r i specch ia 
la lo ro persona l i tà .  Perc iò perché non commerc ia l i zzare 
propr io lo ro ,  i  des igner? 
Tut to c iò condurrebbe ad una r i f l ess ione p iù ampia su l 
mondo de l l ’a rch i te t tu ra contemporanea, ma per ora c i 
l im i t iamo a fare i  compl iment i  a questa g iovan iss ima lau-
reanda e a l la sua merav ig l iosa idea .

detank .com

NUOVI FETICCI
 Le bambole dei designer famosi



IL PRIMO MAGAZINE DIGITALE DI TENDENZE

�

F
A
S
H
IO

N

l anguagemon i tor .com

Anche quest ’anno v i  sve l iamo le cap i ta l i  mond ia l i  che 
ne l  2008 s i  sono imposte per la lo ro l ia ison con i l  mon-
do de l la moda. L ’annua le r icerca de l la soc ie tà ca l i fo r -
n iana Globa l  Language Mon i tor  (GLM) ,  spec ia l i zzata in 
ana l i s i  l i ngu is t iche,  in mer i to a l le  “c i t tà p iù fash ion”  de l 
mondo è un ot t imo s t rumento per cap i re come s i  s tan-
no sv i luppando ed evo lvendo i  mercat i  ed i  consumi 
de l la moda.
Graz ie a sof is t ica t i  s is temi  d i  ca lco lo de l le  paro le ch ia-
ve e ad un mon i toragg io d i  tu t t i  i  pr inc ipa l i  med ia – In-
ternet  e b log spec ia l i zzat i  in  tes ta – GLM ha redat to la 
c lass i f ica 2008 de l le  c i t tà p iù f requentemente assoc ia-
te a l  fash ion system. 
Poche sorprese ne i  post i  p iù a l t i  de l la c lass i f ica :  New 
York,  Roma, Par ig i ,  M i lano e Londra occupano ancora 
le pr ime 5 pos iz ion i ,  ma r ispet to a l l ’anno scorso (ved i 
Not num.22) ,  la nost ra Mi lano ha superato la cap i ta le 
br i tann ica .  Ber l i no avanza, pos iz ionandos i  a l  9° posto , 
ma le vere sorprese d i  quest ’anno sono S idney, da l 
12° a l  7° posto ,  e Duba i ,  che sa le a l  12° posto da l 
24° de l lo scorso anno.  Scendono a l  10° posto Tokyo 
e Barce l lona, in 25° pos iz ione .
Quanto a l le  new ent r ies ,  su l la cres ta de l l ’onda Madr id , 
a l  15° posto ,  Stocco lma a l  19° ,  Cape Town a l  23° e 
New De lh i  a l  24° .
Scomparsa da l la c lass i f ica quest ’anno Sao Pao lo ,  che 
neg l i  u l t im i  ann i  aveva sempre ot tenuto ot t ime pos iz io-
n i .

						    

LE CITTÁ DELLA MODA
 Le capitali fashion del 2008
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Quante vo l te v i  è successo d i  andare a l  r i s torante 
per gustarv i  in  tu t ta l iber tà pr im i  p ia t t i  a l  pomodoro, 
succose p ie tanze in umido o cond i t i  con sa lse va-
r ie ,  ed indossare i l  tovag l io lo come fosse un enor-
me bavag l io? 
Ognuno d i  no i ,  a lmeno una vo l ta ne l la v i ta ,  avrà 
preso i l  lembo de l  tovag l io lo e lo avrà in f i la to ne l 
co l le t to de l la mag l ia come ef f icace protez ione da l le 
macch ie da c ibo .  Ognuno d i  no i ,  ne l  compiere ta le 
operaz ione, era consapevo le comunque de l la poca 
e leganza de l  gesto . 
Dag l i  S ta t i  Un i t i  è ar r i va ta la so luz ione con i  Dress 
for D inner ,  un nuovo ogget to che rende ch ic ,  o a l -
meno coo l ,  anche i l  tovag l io lo-bavag l io ! 
I  Dress for D inner ,  ( l e t te ra lmente “ indossa lo per 
cena” )  sono de i  d iver tent i  tovag l io l i  d i  car ta 13 x 13 
che r i t raggono de l le  cravat te !  Ogn i  confez ione con-
t iene 20 tovag l io l i  per 5 co loraz ion i  d i f fe rent i . 
Dress for D inners  è l ’accessor io per i l  buongusta io 
che non vuo le r inunc iare ad essere ch ic anche 
ment re ar ro to la i  “per ico los iss im i ”  spaghet t i  a l  po-
modoro !  Ovv iamente sono g ià… so ld out !

TI IMBAVAGLIO CON STILE
 Dagli Usa arrivano i Dress for Dinners
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I l  te rzo mi l l enn io è sempre p iù carat ter i zzato da l la 
cont inua mancanza d i  tempo. Ch i  non lavora è indaf-
farato a cercare un lavoro e ch i ,  invece, un lavoro 
g ià ce l ’ha ,  è ta lmente immerso ne i  suo i  assurd i  r i tm i 
da non avere tempo da ded icare a sé s tesso, a l la 
propr ia v i ta pr iva ta . 
Da questa premessa D iana Perez ha dato v i ta a The 
Subst i tu te ,  le t te ra lmente “ i l  sost i tu to ” ,  che fa per te 
que l lo che tu non ha i  tempo d i  fare . 
In prat ica,  The Subst i tu te  vende i l  tempo a ch i  i l  tem-
po non ce l ’ha ;  tecn icamente s i  ch iama programma 
d i  work- l i fe b i lance . 
Pot remmo anche def in i r lo “ i l  magg iordomo az ienda le ” . 
Questa nuova ed ut i l e  f igura profess iona le a iu ta i  d i -
pendent i  az ienda l i  ne l lo svo lg imento d i  que l le  a t t i v i tà 
pr iva te t rascurate :  ha i  accumu la to 5 mu l te (scadute ) 
che non r iesc i  a pagare? Le tue s t i lose deco l le té 
hanno b isogno d i  una r iparaz ione a i  tacch i? Ha i  una 
montagna d i  comple t i  da por tare in lavander ia? I l 
magg iordomo az ienda le pensa a tu t to questo per te ! 
Notevo le i l  successo: da l le  pr ime esper ienze s i  rac-
conta g ià d i  f i l e  in term inab i l i  davant i  a l  desk d i  questa 
innovat iva ,  quanto ef f icace, f igura profess iona le che, 
t ra le sue profess iona l i tà ,  annovera anche la r icerca 
d i  imp iego per le mog l i  de i  manager ! 

L’AMBROGIO DEL TERZO MILLENNIO
 Substitute, il maggiordomo aziendale
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re ,  un posto d ’eccez ione lo mer i ta s icuramente 
Dexter .  La nuova ser ie tv racconta l ’assurda dop-
p ia v i ta d i  Dexter Morgan, emato logo de l la sc ien-
t i f i ca d i  M iami ma anche sangu inoso ser ia l  k i l l e r 
che, però,  ucc ide so l tanto i l  cat t i vo d i  tu rno .  
I l  successo è s ta to immed ia to ,  cos ì  come i l  c lamo-
re susc i ta to da l le  promoz ion i  rea l i zzate in tu t te le 
c i t tà dove s ta per par t i re la ser ie . 
Dopo la fontana grondante sangue d i  Par ig i ,  Dex-
ter  è ar r i va to in Spagna met tendo in scena la sua 
persona le guer r i l l a  ne l la mace l le r ie d i  d iverse c i t tà . 
Tra i  var i  tag l i  d i  carne d i  manzo, po l lo e ma ia le , 
ecco spuntare un bracc io umano tag l ia to d i  net to , 
pogg ia to propr io l ì  sug l i  scaf fa l i  r i vo l t i  a l  pubb l ico 
che sceg l ie i l  t ipo e i  tag l i  d i  carne da comprare . 
La guerr i l l a  s i  compie ,  in f ine ,  con l ’aus i l i o  d i  un 
car te l l i no che invece d i  ind icare i l  prezzo a l  ch i lo 
ind ica i l  nome de l la ser ie e de l  cana le te lev is i vo 
che la t rasmet terà .  

UN TAGLIO DI NETTO
 L’ultima di Dexter in Spagna

openads .es
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L ’u l t ima f ront ie ra de l  f lash mob s i  ch iama Improv 
Everywhere ,  gruppo newyorchese spec ia l i zzato 
ne l  creare scene d i  caos e d i  g io ia in pubb l ico .  
I l  meccan ismo è que l lo c lass ico de l  s i tuaz ion ismo 
d i  massa: l ’appe l lo par te v ia e-ma i l ,  con tu t te le 
ind icaz ion i  su l la locat ion ,  i  temp i  e i  det tag l i  su l la 
d inamica de l l ’ evento .  O l t re 70 le miss ion i  por tare 
a term ine da l  gruppo. 
U l t ima in ord ine d i  tempo Human Mi r ror :  copp ie d i 
geme l l i  ch iamat i  a r iemp i re in man iera specu lare 
i  vagon i  d i  una metropo l i tana per creare l ’e f fe t to 
d i  uno specch io v ivente .  Poche e sempl ic i  le  is t ru-
z ion i  per i  geme l l i :  presentars i  vest i t i  i n  man iera 
ident ica e compor tars i  in  man iera specu lare ,  co-
p iando i  mov iment i  a v icenda per r ic reare l ’e f fe t to 
specch io da un la to a l l ’a l t ro de l  vagone.
Ot t ima la reaz ione de l  pubb l ico ,  d iver t i to e incu-
r ios i to da questa invas ione d i  rep l icant i .

REPLICANTI ON THE 6
 Lo specchio umano in metro a New York

improveverywhere .com
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myspace.com/thegreatcakeescape

Dopo i  guerr i l l a  kn i t te rs  e la guerr i l l a  garden ing ,  è 
in ar r i vo la sweets guer r i la . 
Cherry Bakewe l l  e Fondant t  Fancy (a l l ’anagrafe 
N ikk i  Sha i l l  e Lor ra ine Wi l l iams) sono le creat r ic i 
d i  un proget to tanto a l te rnat i vo quanto de l i z ioso: 
The Great Cake Escape . 
La lo ro miss ione è r icopr i re le s t rade d i  Londra, 
Shef f ie lds e Leeds d i…tor t ine ! 
Le due ragazze cuc inano e decorano cup cakes e 
l i  lasc iano in g i ro per le s t rade con de l le  band ier i -
ne che inv i tano ad assagg iar le o por tar le v ia . 
Tut to è in iz ia to per ce lebrare i l  25° compleanno d i 
una de l le  due ragazze, lo scorso novembre,  ed è 
andato po i  avant i  come proget to ar t i s t ico . 
Un mix d i  Adam Neate e Mr K ip l ing (az ienda do l -
c iar ia ing lese mo l to conosc iu ta ne l  Regno Un i to ) , 
u f f ic ia lmente s i  t ra t ta d i  un proget to d i  s t reet  ar t 
che vuo le s t rappare un sor r iso a i  passant i ,  dan-
dog l i  l ’ i l l us ione d i  v ivere come “Al ice ne l  Paese 
de l le  Merav ig l ie ” .  Le due ragazze s tanno g ià pre-
parando due nuov i  proget t i :  Take the b iscu i ts ,  che 
in teresserà i  numeros iss im i  fes t i va ls es t i v i  ing les i , 
e la Skate Cake Escape  durante i l  London Ro l le r -
g i r l s  in programma questa set t imana a Londra .

CHI HA RUBATO LE TORTINE?
 L’onirico progetto Great Cake Escape
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Per tu t t i  que l l i  che non cons iderano la s t reet  ar t  un feno-
meno d i  moda, o che vog l iono vedere qua lcosa che vada 
a ld i là de l  so l i to Bansky e de l le  leggende legate a l la sua 
ident i tà .  Per la pr ima vo l ta ,  la Tate Modern d i  Londra ha 
permesso che la sua facc ia ta – d ivenuta orma i  un ’ icona de l 
lungo Tamig i  – ven isse “ imbrat ta ta”  da 6 graf f i ta r i . 
Non s i  t ra t ta d i  graf f i ta r i  qua ls ias i .  In  most ra f ino a l  25 ago-
s to Street  Ar t  a t  Tate Modern ,  ovvero i l  gota de l la s t reet 
ar t :  lavor i  de i  bras i l ian i  Nunca e Os Gemeos; i l  co l le t t i vo 
newyorchese Fa i le ;  JR da Par ig i  e S ixear t  da Barce l lona . 
Ne l la rosa de i  presce l t i  anche l ’ i ta l ian iss imo B lu ,  da Bo lo-
gna. 
A l legata a l la most ra ,  lo Street  Ar t  Walk ing Tour ,  un tour 
urbano a l la scoper ta de l le  opere sparse ne l la cap i ta le lon-
d inese gu idato da c inque s t reet  ar t i s ts madr i len i :  3TTMan, 
Spok, Nano 4814, E l  Tono e Nur ia .
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STANCHI DI BANSKY?
 La street art conquista i muri della Tate

tate .org .uk
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METTI IL CINEMA IN UNO SPOT
 Movi&Co. al lido di Venezia

mov ieco . i t

Sarà presentata a Venez ia ,  durante la 65es ima Most ra In-
ternaz iona le d ’Ar te C inematograf ica,  la qu in ta ed iz ione d i 
Mov i&Co. ,  concorso per reg is t i  under 30 in gara per rea l i z -
zare f i lmat i  indust r ia l i  e spot per az iende d i  carat tere naz io-
na le e in ternaz iona le .
La pubb l ic i tà ,  come i l  c inema, ha una t rad iz ione “d ’autore ” : 
ce lebr i  reg is t i ,  come Ermanno Olm i  e Car lo Verdone g iura t i 
de l le  passate ed iz ion i  d i  Mov i&Co. ,  ag l i  in i z i  de l la lo ro car-
r ie ra s i  sono misurat i  con carose l l i  e spot d i  successo . 
E grand i  nomi come Fe l l i n i  o Wenders non s i  sono sot t ra t t i 
a l la s f ida d i  raccontare una s tor ia in poch i  second i . 
Lo spot e i l  f i lmato az ienda le sono dunque un ’o t t ima pa le-
s t ra creat i va per i  fu tur i  reg is t i  che,  a t t raverso Mov i&Co. , 
hanno l ’oppor tun i tà d i  conf rontars i  con i l  mondo de l la co-
mun icaz ione az ienda le .
Dopo aver avuto t ra i  suo i  g iu ra t i  anche Pup i  Avat i  e G ia-
como Poret t i ,  Mov i&Co. quest ’anno vedrà in g iu r ia i l  reg is ta 
Fausto Br izz i ,  promessa de l  c inema i ta l iano .  
A Venez ia ver ranno presentat i  i  concorrent i  e i l  par ter re 
de l le  az iende par tner d i  quest ’anno .  A novembre,  presso la 
Tr ienna le d i  M i lano, la proc lamaz ione de i  v inc i to r i . 
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psfk .com

PSFK Conference :  ovvero uno sguardo su i  fenomen i 
e su l le  tendenze che s i  in t ravedono ne l la soc ie tà in 
questo momento .  La Psfk è una soc ie tà d i  consu len-
za az ienda le spec ia l i zzata in t rends e innovaz ione 
che annua lmente organ izza un c ic lo d i  conferenze 
per par lare d i  tendenze fu ture a New York,  Londra, 
Los Ange les ,  San Franc isco . 
L ’u l t ima s i  è tenuta i l  17 lug l io a San Franc isco, a l 
For t  Mason Center ,  ed ha v is to la par tec ipaz ione d i 
az iende r iconosc iu te per i l  lo ro successo e creat i v i tà : 
V i rg in Amer ica,  Method, Modern is ta ,  App le e NASA. 
Una g iornata in cu i  s i  è par la to d i  t rends, insp i ra t ion 
e idee creat i ve in modo p iu t tos to ord inar io ,  senza 
scadere ne l la fantasc ienza o ne l la fu turo log ia . 
Mo l t i  e not i  i  nomi de i  re la tor i  – è d i  casa T imo Ve ikko-
la ,  ant ropo logo e fu ture s t ra teg is t  de l la Nok ia ,  uno de i 
nomi p iù accred i ta t i  ne l la prev is ione de i  t rends – che 
ha par la to ad un pubb l ico composto pr inc ipa lmente 
da profess ion is t i  de l l ’adver t i s ing ,  de l  des ign,  de l  d ig i -
ta l ,  de l l ’ en ter ta inment ,  de i  med ia e de l  market ing .

VANNO IN SCENA I TRENDS
 La Psfk Conference di San Francisco
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myspace.com/pau locoe lho

“La s t rega d i  Por tobe l lo ” ,  best  se l le r  d i  Pau lo Coe lho, 
d iventerà un f i lm .  Ma non un f i lm qua ls ias i . 
Sarà creato graz ie a i  cont r ibu t i  aud io e v ideo che i  le t -
tor i  inv ie ranno su l  MySpace de l lo scr i t to re .  Lo s t rano 
concorso è s ta to indet to da Pau lo Coe lho in persona 
con l ’ i n tenz ione d i  cost ru i re un po ’  d i  s tor ia c inemato-
graf ica creando un f i lm d i re t to da i  le t tor i . 
L ’esper imento s i  ch iama The exper imenta l  w i tch ed ha 
un cana le ded icato su YouTube dove sarà poss ib i le 
v is ionare i  cont r ibu t i .
I  l e t tor i ,  reg is t i  o mus ic is t i  che hanno amato i l  l ib ro 
possono inv iare i l  propr io contenuto ,  mus ica le o f i lma-
to ,  da l  16 a l  25 Lug l io .  Ver ranno sce l t i  15 v ideo e 16 
canzon i  che ver ranno montat i  in  una sor ta d i  mash-up 
per la creaz ione f ina le e def in i t i va de l  f i lm .
Ogn i  par tec ipante dovrà sceg l ie re uno t ra i  15 perso-
nagg i  e creare un cor to basato su un ep isod io conte-
nuto ne l  romanzo, per una durata appross imat iva d i 
50 minut i .
I  v ideo se lez ionat i  ver ranno annunc ia t i  i l  24 agosto , 
data de l  compleanno de l l ’au tore ,  e i  v inc i to r i  r iceveran-
no un compenso d i  3000 euro . 

LA STREGA DEL WEB
 Il romanzo di Coelho diventerà un film
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La qua l i tà d i  un ’agenz ia d i  event i  s i  m isura da l l ’o r ig i -
na l i tà de l le  idee che propone e da l la cura con la qua-
le queste idee vengono rea l i zzate e messe in scena. 
Quando c i  cap i ta d i  ass is tere ad un be l l ’ evento o ad 
una convent ion ben concer ta ta ,  v iene natura le ch ie-
derc i :  dove nascono queste idee? 
Bene, ogg i  v i  sve l iamo dove la K-events t rova l ’ i sp i ra-
z ione per le fes te e g l i  event i  che propone. 
Le tes te creat i ve vanno cont inuamente agg iornate e 
car icate d i  energ ia :  b isogna conoscere g l i  ar t i s t i  p iù in-
novat iv i ,  le  tecno log ie p iù a l l ’avanguard ia ,  ma soprat-
tu t to b isogna saper ant ic ipare i  t rends, per r iusc i re a 
cent rare i l  gusto de l  c l ien te pr ima e de l  pubb l ico po i .
E cosa c ’è d i  meg l io de l l ’Annua le Convent ion de i  San-
ta C laus per t rovare l ’ i sp i raz ione per i  pross im i  event i 
az ienda l i  d i  f ine anno? 
P iù d i  cento Santas autor iza t i  s i  sono r iun i t i  i l  23 lug l io 
a Copenhagen, ar r i vando da ogn i  par te de l  mondo, 
per  d iscutere quest ion i  impor tant i ,  qua l i  le  m isure de i 
rega l i  per i l  pross imo Nata le ;  le tecn iche per agg i rare i 
camin i  d i  u l t ima generaz ione;  g l i  u l t im i  mode l l i  d i  s l i t ta e 
i l  look de l le  renne .  Tra i  temi  t ra t ta t i  anche i l  prob lema 
de l lo sc iog l imento de i  gh iacc i ,  che r isch ia d i  lasc iare i 
nost r i  “babb i  nata le ”  senza casa !
Un appuntamento da tenere in agenda, a l  qua le la cre-
me de la creme de l  repar to creat i vo made in K-events 
non poteva cer to mancare !

DOVE NASCONO LE IDEE 
 La K-events a caccia di trends per il futuro
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E Ash Russe l  e Lake Br ian,  I  l i b r i  p iù assurd i  de l  mondo ,  Ed iz ion i  Caste l -

vecch i ,  2007. Una racco l ta d i  a lcun i  de i  l ib r i  p iù assurd i  ma i  pubb l icat i .

G iacomo Pap i ,  Accusare .  Stor ia de l  Novecento in 366 fo to segna le t iche , 
I sbn Ed iz ion i ,  2004. I l  Novecento raccontato da l le  fo to segna le t iche d i 
a lcun i  personagg i  ce lebr i . 

Mark Hoste t le r ,  That gunk on you car .  A un ique gu ide to insect o f  Nor-
th Amer ica ,  Paperback, 1997. Per ident i f i care g l i  inset t i  sp iacc icat i  su l 
parabrezza .

MIRABIBL IA .Cata logo rag ionato d i  l ib r i  in t rovab i l i ,  a cura d i  Pao lo A lban i 
e Pao lo de l la Be l la ,  Zan iche l l i ,  2003. Per i  man iac i  de l  co l lez ion ismo.

Brenot Ph i l ippe, E log io de l la masturbaz ione ,  I l  Nuovo Me lango lo ,  2002. 
Per i  man iac i .  Punto .

R ichard Mateson, Tre mi l l imet r i  a l  g io rno ,  T IF – Tascab i le Immag inar io 
Fanucc i ,  2006. La s tor ia d i  un r imp icc io l imento .

F i l ippo Scòzzar i ,  Pr ima pagare po i  r icordare .  Da “Cann iba le ”  a “Fr ig i -
da i re ”  s tor ia d i  un man ipo lo d i  ragazz i  gen ia l i ,  Con ig l io  Ed i tore ,  2004. I l 
momento p iù fer t i l e  de l la creat i v i tà i ta l iana .

Rober t  Lansda le ,  Manegg iare con cura ,  Fanucc i  -  Co l lana Avanpop, 
2002. Anto log ia d i  racont i  d i  un autore d i  cu l to ,

Pame la De Barres ,  Sto con la band.  Confess ion i  d i  una group ie ,  Caste l -
vecch i ,  2006. Una profess ione che s ta tornando d i  moda: la group ie .

C laud io C iccarone, La b ib l io tecar ia .  La vera s tor ia d i  Mar ta la tarma ,  i l 

Legg i l ib r i ,  2008. Una tarma napo le tana che s i  c iba d i  cu l tu ra . 

A lan Bennet ,  Una v is i ta gu idata ,  Ade lph i ,  2008. Con Bennet t ,  a l la Nat io-

na l  Ga l le ry ,  per imparare a vedere i  quadr i .

LETTURE INEVITABILI
 I suggerimenti di Not per l’estate 
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“AL FINIRE DELLA NOTTE” DI LORENZO MATTOTTI
 Il protagonista di questa copertina

“Al f in i re de l la not te ”  è una de l le  pubb l icaz ion i  d i  Lorenzo Mat to t t i  ed i -
ta te da Tr ic romia ,  rea l i zzata ne l  2006 in segu i to a l la most ra de l l ’a r t i s ta 
osp i ta ta ne l  nuovo spaz io de l la Tr ic romia I l l us t ra tor ’s In ternat iona l  Ar t -
ga l le ry d i  Roma. 
Ar t i s ta d i  fama europea e in ternaz iona le ,  Lorenzo Mat to t t i  nasce a Bre-
sc ia i l  24 genna io 1954. Frequenta la faco l tà d i  Arch i te t tu ra a Venez ia 
e in iz ia a pubb l icare fumet t i  g ià da g iovan iss imo, ne l  1975, spesso in 
co l laboraz ione con lo scenegg ia tore Jer ry Kramsky, con i l  qua le rea-
l i zza la magg ior par te de i  suo i  lavor i .
Mat to t t i  è for temente in f luenzato da i  d isegnator i  argent in i  Josè Munoz 
e Car los Sampayo ed è ent ra to in contat to ne l  1979 con la redaz ione 
mi lanese de l le  r i v i s te L inus e Al ter  A l te r ,  a l lo ra d i re t ta da Oreste de l 
Buono.  Propr io su questa r i v is ta pubb l ica ne l  1981 i l  suo pr imo lavoro 
impor tante ,  I nc ident i .  Su l la r i v i s ta Dolcev i ta ,  Mat to t t i  pubb l ica La zona 
fa tua,  in segu i to pubb l icata anche in Franc ia ins ieme a Labyr in thes , 
una racco l ta d i  s tor ie brev i .  Ne l  1990 ha i l l us t ra to Pinocch io  per la 
casa ed i t r ice R izzo l i  in  I ta l ia e per A lb in Miche l  in Franc ia .  Ne l  1992 ha 
rea l i zzato ,  su l  tes to d i  L i l ia  Ambros i ,  L ’uomo a l la f ines t ra pubb l icato da 
Fe l t r ine l l i  e ha i l l us t ra to ,  per le Ed iz ion i  Nuages, I l  Pad ig l ione su l le  dune 
d i  Rober t  Lou is Stevenson .
Ne l  1998, avendo orma i  ragg iunto una fama in ternaz iona le ,  Mat to t t i  s i 
t ras fer isce a Par ig i ,  dove ogg i  v ive e lavora . 
Con la Tr ic romia In ternat iona l  ha pubb l icato “ I l  fan tasma ne l la s tanza “ 
(Roma 2003) ,  “La s tanza “  (Roma 2003) e “Al f in i re de l la not te ”  (Roma 
2006) .

L ’ immag ine in coper t ina e le fo to d i  questa pag ina sono 

t ra t te da l  l ib ro “Al f in i re de l la not te ”  d i  Lorenzo Mat to t t i 

(Ed iz ion i  Tr ic romia In ternat iona l ,  Roma, 2006) . 

Not r ingraz ia per la gent i l e  co l laboraz ione Giusepp ina 

Frass ino  e la sua Tr ic romia I l l us t ra tor ’s In ternat iona l 

Ar tga l le ry

v ia d i  pan ico 35, 00186 roma 

te l .  +39066896970

fax .+393397856006

in fo@tr ic romia .com

www.t r ic romia .com 

t r ic romia .com
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