
58°Festival di Sanremo
Seconda serata

Martedi 26 Febbraio 2008



La “Curva”
d’ascolto



2° Serata

2° puntata 2007 (21.13–24.52): AM 8.928.148

2° puntata 2008 (21.08–24.53): AM 6.495.288
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Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel/Agb



2° Serata Adu 1534
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2008 2007

2° puntata 2007 (21.13–24.52): AM 1.594.585

2° puntata 2008 (21.08–24.53): AM 1.070.895

Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel/Agb



Chi guida la 
“Concorrenza”?
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Share per rete Fascia 21.08 – 24.53

-30%

PRIME TIME 2007
TF “NCIS”
TF “Medium”
Film  “Attacco allo Stato”
Film “Beverly Hills Cop”
TF “Il Giudice e il comm.”
“L’Infedele”

+17% +91% -7% +45% +63% +18% +23% +2%

In perdita solo le reti ammiraglie

2008 2007
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Alt 
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PRIME TIME 2008
Min.”Il Triangolo delle 
bermuda”
Ballarò
Film  “La maschera di 
Zorro”
Film “3 metri sopra il cielo”
TG4 Speciale
Film “La calda notte dell’
ispettore”

Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel/Agb



La “Pubblicità”



break in perdita
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Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel/Agb



Il “Profilo”



Profilo ascoltatori 2° puntata

79

120

21

44
54

41

68

96
108

140

158

77
89

126

71

49

93

60

117

145

102
90

83 87

116

154

102
110

140

85

108
96

75

156

99
93

M
as

ch
i

Fe
m

m
in

e
 4

/7
 8

/1
4

15
/1

9
20

/2
4

25
/3

4
35

/4
4

45
/5

4
55

/6
4

65
+

Va
lle

 d
'A

os
ta

Pi
em

on
te

Li
gu

ria
Lo

m
ba

rd
ia

Tr
en

tin
o 

A
lto

Ve
ne

to
Fr

iu
li 

Ve
ne

zi
a

Em
ili

a 
R

om
ag

na
M

ar
ch

e
To

sc
an

a
U

m
br

ia
La

zi
o

C
am

pa
ni

a
A

br
uz

zo
 e

 M
ol

is
e

Pu
gl

ia
B

as
ili

ca
ta

C
al

ab
ria

Si
ci

lia
Sa

rd
eg

na B
B

M
B B
A

A
B

M
A A
A

Sex Età Regioni CSE

Fonte: Elaborazione Starcom su dati 
Auditel/Agb – Target: Individui
Indice di concentrazione sulla popolazione



Uno Sguardo al Passato



20

30

40

50

60

70

'90 '91 '92 '93 '94 '95 '96 '97 '98 '99 '00 '01 '02 '03 '04 '05 '06 '07 '08

Share 2° serata per anno

Share ai minimi storici

Fonte: Elaborazioni Starcom su dati Auditel/Agb



Conclusioni



Conclusioni
Negativi risultati per la seconda 
serata del Festival di Sanremo 2008 
che perde, rispetto all’ omologa 
puntata dello scorso anno, un -27% 
sul target Individui.
Tra le reti concorrenti sopra media i 
risultati di Rete 4 con il TG4-Speciale 
e le Tv Sat con l’ anticipo di 
campionato disputato tra “Juventus-
Torino”.
I break perdono mediamente il 31% di 
ascolti vs il 2007
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