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Il mezzo per conoscere il mezzo
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Il mercato delle cards nei primi 9 mesi

58.351.000
di cartoline

Commerciale Nazionale

…6 milioni e mezzo di cartoline 

mediamente in un mese 
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Valori stimati netti in Migliaia di Euro – Gen-Ago 2007 vs Gen-Ago 2006

Una crescita importante…

-9,9%

-2,0%

0,3%

2,1%

2,7%

7,7%

9,1%

42,1%

    CINEMA

    TV

    AFFISSIONI

    PERIODICI

   QUOTIDIANI

    RADIO

CARDS

INTERNET



Copyright © Nielsen Media 
Research Page 415 Novembre 2007 Confidential & Proprietary

Copyright © 2007 The Nielsen Company

GEN FEB MAR APR MAG GIU LUG AGO SET OTT NOV DIC

CARDS media altri mezzi rilevati

Inizio anno 
più calmo...

...recupero 
in estate...

...autunno in 
linea.

La stagionalità: in linea con gli altri mezzi

Valori stimati netti in Migliaia di Euro – media ultimi 3 anni
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Quote nei macrosettori: le cards e il mercato
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Valori stimati netti in Migliaia di Euro – Gen-Set 2007

Il tempo libero raddoppia la quota nelle cards
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I settori: automobili e media su tutti
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Valori stimati netti in Migliaia di Euro – Gen-Set 2007

I primi 10 settori coprono 
l’82% del totale
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I primi 10 settori: confronto con il mercato pubblicitario
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La correlazione: più simile a radio e affissioni
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Le aziende pubblicizzano più prodotti

BMW IT.SPA S.DONATO MIL.MI

UNILEVER ITALIA SPA MILANO
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Più creatività per un prodotto

CAMPARI SODA APER.ALCOOL.

Numero medio di creatività per azienda è 4.6

ATM MILANO SERVIZI TRASPORTO
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Una creatività … alternativa

CARDS
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AFFISSIONI
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Una creatività … versatile 

CARDS

STAMPA



Copyright © Nielsen Media 
Research Page 1315 Novembre 2007 Confidential & Proprietary

Copyright © 2007 The Nielsen Company

Creatività: da oggi su Creative Dynamix
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Spending: da gennaio su Millennium
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