AUDITORIA DE CONTENIDO

1# Haz un esquema de las paginas que ya tienes en tu web. (Home, Conoce el
equipo---)

2# ;Cual es el mensaje que mas destacas en tu pagina principal? Escribelo.

3# Siendo honestos, ;qué crees que es lo que mas falla en general en tu web?
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El resto de mensajes vamos a trabajarlos a lo largo del curso, por lo que todavia no
voy a pedirte mas sobre los contenidos de tu pagina.

Recuerda:

Crea una carpeta con tus capturas de pantalla
de todas las paginas de tu web.

Tienes las instrucciones en el documento “Empieza por aqui”.
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Hora de auditar a tu competencia

Tu competencia es una fuente inagotable de informacion a la hora de escribir,
plantear nuevos contenidos y descubrir qué es lo que la visita espera ver en tu
pagina web.

Necesitas saber primero quién es tu competencia: qué tipo de mensajes crea,
coOmMo se mueve y cual es la estrategia que esta siguiendo en su contenido.

Esta es la mejor forma de descubrir cual es el tipo de mensajes que tu audiencia
lleva tiempo escuchando.

Esta informacion te ayudara a conseguir dos elementos importantes:

- Descubrir el tono y estilo que tiene tu competencia.
- Verificar cuales son los mensajes mas empleados y que de cierta manera
comienzan a estar trillados en tu sector.

Esta auditoria en copywriting se trabaja desde el principio. Yo la utilizo con todos
mis clientes. Lo hago para conseguir mas informacion sobre su audiencia y el
lenguaje que emplean, no para copiar.

Se trata de una auditoria que realizo centrandome en maximo tres marcas que
considero como competencia.

1# Escribe el nombre con el enlace de las paginas que consideras que son las
mejores dentro de tu sector. (Escoge maximo tres)

Modulo 0 de Escribir Para Vender ®- 3
Maider Tomasena



Si no sabes donde encontrar tu competencia realiza busquedas:

- Via google: Descubre quienes son los primeros que aparecen, queée
competidor es reconocido en tu area.
- Viaredes sociales: Realiza busquedas por palabras claves de tu sector.

2# Describe: ¢cual es tu primera impresion al abrir estas paginas? Cuenta tus
sensaciones.

3# De estas paginas que has mencionado, ;cual crees que a tus ojos es la que
mejor impresidon genera? ;Por qué? Anota de forma especifica lo que te viene a la
mente al revisar de arriba abajo esta pagina.
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4# ¢Qué contenido te gusta y qué tipo de contenidos crees que les falta?

5# ¢(Qué elementos visuales a nivel de diseno ves que tienen y crees que
deberias también implementar en tu pagina?

6# Describe como trabajan el marketing de contenidos y sus redes sociales.
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7# ¢Reconoces alguna de las tacticas de marketing que ya estan empleando?

8# :Qué tipo de menu utilizan en la cabecera?

Recuerda...

Crea una carpeta a la que puedes llamar “Scrapbook Competencia” con las capturas
de pantalla de las paginas de tu competencia. (No mas de tres marcas)
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Un ejemplo con el que voy a ir respondiendo a las preguntas
que te he planteado mas arriba.

FACTURACION CRM BLOG Iniciar sesion

PROYECTOS TESTIMONIOS PRECIOS

billage
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Ofertas, Datos de contactos, Fases, tareas, Catalogos de Tecnologia 100% 1BM,
presupuestos, cargos, cuentas, agendas, listados, productos y servicios, tus datos estén
pedidos, albaranes, teléfonos, facturable o no, familias, tarifas, seguros,
facturas, impuestos, oportunidades, imputaciones, gastos, listados de precios, comunicaciones
criterio de caja, acciones, campafias, horas y facturacién tallas, colores, seguras con
ficheros bancarios, agendas y automatica. Mejora tu proveedores, protocolo SSL (como
facturas periédicas, recordatorios. Conoce eficiencia y la de tu fabricantes, los bancos) y copias
envio por email y a tus clientes. equipo. almacenesy de seguridad cada 2
alertas. transportistas. horas.

1 - ¢Cual es tu primera impresion?

2 - ¢;Por qué crees que te genera una buena impresion?

3 - ¢Qué es lo que mas te gusta? ;Y lo que menos?
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4 - ;Que elementos visuales ves en la pagina?

5 - ¢Como es su blog? ;Y sus redes sociales?

6 - ;Reconoces algunas de las estrategias de marketing que trabajan?

Ahora es tu turno, descubre lo que hace tu competencia para entender mejor a
tu audiencia.
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Inspiraciéon

Nombra tres marcas que te gustan por su diseno, contenido o por lo que te
transmiten cada vez que las visitas. Piensa en estas marcas y escribe tres razones
por las que te encantan.
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