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DHU 
Schüßler-Salze

DHU Schüßler-Salze – 
einfach, überzeugend, gut.

Die Welt scheint sich immer schneller zu drehen und 
der Wunsch, dem damit verbundenen, gesundheits-
schädlichen Dauer-Stress etwas entgegenzusetzen, 
wächst. Themen wie Achtsamkeit, Entschleunigung 
und ein gesundheitsbewusster Lebensstil liegen voll im 
Trend. „Gesundheit“ gilt als einer der Megatrends unse-
rer Zeit – eine Entwicklung, die nicht nur Apotheken 
freut, sondern der ganzen Gesellschaft zugutekommt. 
Entsprechend gefragt sind natürliche, sanfte Therapie-
methoden, die dem Körper helfen, sich selbst zu helfen. 
Eine solche ist die Schüßler-Mineralsalz-Therapie – und 
die Deutsche Homöopathie-Union (DHU) aus gutem 
Grund der führende Hersteller in Deutschland1, dem Sie 
und Ihre Kunden in der Apotheke vertrauen können.

Doch warum ist die Schüßlersalze-Mineralsalz-The-
rapie auch über 150 Jahre nach ihrer Entstehung so 
zeitgemäß? Das verdankt sich dem weitblickenden 
Verständnis von Gesundheit und dem Forschergeist 
ihres Begründers, Dr. Wilhelm Schüßler. Er beschäftigte 
sich mit den neuesten Forschungsergebnissen seiner 
Zeit. Ende des 19. Jahrhunderts entdeckte der Zellular-
pathologe Prof. Dr. Rudolf Virchow, dass Krankheiten 
auf Störungen der Körperzellen basieren: „Das Wesen 
der Krankheit ist die Krankheit der Zelle“, brachte es 

Virchow auf den Punkt. Der Aufbau von Zellen und wie 
sie funktionieren, war Gegenstand weiterer Forschungs-
arbeiten, unter anderem von Jakob Moleschott, der Mi-
neralstoffe als lebensnotwendige Grundlage für Zellen 
und somit für den menschlichen Organismus beschrieb. 

Der Oldenburger Arzt und Homöopath Dr. Wilhelm 
Heinrich Schüßler (1821-1898) verfolgte Virchows und 
Moleschotts Arbeiten hochinteressiert und begann 
selbst zu forschen. Als ausgebildeter Homöopath wusste 
er um die Selbstheilungskräfte des Organismus, die 
mitunter nur einen winzigen Impuls brauchen, und ent-
wickelte schließlich auf dieser Basis die „Biochemische 
Heilweise“ („Chemie des Lebens“). Eine lange Erfolgs-
geschichte begann und schon bald wurden die Salze 
nach ihm benannt: Heute kennen und lieben Millionen 
von Menschen weltweit die sanften und wirkungsvollen 
„Schüßler-Salze“ als Arzneimittel und Gesundheitsbe-
gleiter für fast alle Lebenslagen.

„Biochemische“ Mineralsalze als 
Impulsgeber

Unser Körper benötigt Mineralstoffe, die durch die 
Nahrung aufgenommen werden und dafür sorgen, dass 
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Von der Studie zur

Beratung
Therapie und Prävention der Blasenentzündung 

Ein Supplement der Klinge Pharma GmbH

Utipro® plus: Doppelt wirksam  
für eine gesunde Blase

Es brennt und schmerzt beim Was-
serlassen, dazu Unterleibskrämpfe 
und ständiger Harndrang. Bereits 
eine einmalige Blasenentzündung 
ist wahrlich kein Spaß. Und viele 
Menschen leiden immer wieder 
darunter. Wie kann ihnen geholfen 
werden? Mit Utipro® plus bietet 
Klinge Pharma ein Präparat, das 
sowohl zur Therapie akuter Infekte 
als auch zur Prävention von wieder-
kehrenden unkomplizierten Blasen-
entzündungen geeignet ist. Durch 
einen innovativen Gel-Schutz aus 
Xyloglucan verhindert Utipro® plus 
das Anhaften und die Ausbreitung 
krankheitserregender Bakterien, wie 
unter anderem eine im „International 
Journal of Molecular Sciences“ ver-
öffentlichte Übersichtsarbeit belegt.1 

Gleichzeitig schafft das Präparat 
in der Blase ein saures Milieu und 
erschwert so zusätzlich die Vermeh-
rung der Bakterien.2 

Die Blasenentzündung (Zystitis) ist eine 
Form der Harnwegsinfektionen. Sie ist 
ein in der ärztlichen Praxis sehr häufig 
auftretendes Krankheitsbild, meist sehr 
schmerzhaft, in der Regel zum Glück aber 
unkompliziert. 

Wie entstehen  
Blasenentzündungen?

Hauptverursacher von Blasenentzündun-
gen sind häufig harmlose Darmbakterien, 
die aber über die Harnröhre bis in die Blase 
aufsteigen können, sich dort ansiedeln 
und dann Entzündungsreaktionen an 
der Blasenschleimhaut auslösen. In den 

meisten Fällen sind Escherichia-coli-Keime 
(E.-coli) an der Infektion Schuld. Weiterhin 
kommen Staphylococcus saprophyticus, 
Klebsiella pneumoniae und Proteus mirabi-
lis als Auslöser für eine Blasenentzündung 
in Frage. Andere Erreger sind selten. 

Wie äußert sich eine Blasenent-
zündung?

Typische Symptome der Blasenentzündung 
sind Schmerzen und Brennen beim Entlee-
ren der Blase (Algurie), der häufige Drang, 
Wasser zu lassen, wobei dann nur geringe 
Urinmengen abgegeben werden (Pollakisu-
rie), Schwierigkeiten, die Blase zu entleeren 

(Dysurie), sowie Krämpfe und Schmerzen 
im Unterbauch. Die Beschwerden treten in 
der Regel plötzlich auf und schränken die 
Lebensqualität von Betroffenen massiv ein. 

Wer ist besonders oft betroffen?

Blasenentzündungen sind vor allem ein 
Frauenleiden. „Schuld“ daran ist die weib - 
liche Anatomie. Da die Harnröhre von 
Frauen deutlich kürzer als die von Män-
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Im Labyrinth  
der Hilfsmittel

2 / 23

Facebook und Insta-
gram für Apotheken

Sorgenfrei in die Rente
Altersvorsorge 

Can I help you?   
Rezeptarten

Als PKA im Groß- 
 handel arbeiten

SCHULUNG

TE A M

Thema: 
Gesund im Urlaub

Checkliste Reiseapotheke | Jetlag | Magen-Darm-Probleme

2023 Ausgabe 2
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20/21 Rubrikanzeigen

22 Ansprechpartner*innen
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LA-Pharm, Leser*innenbefragung, PTAheute Club 04/05

PTAheute

LA-Pharm, Leser*innenbefragung, PTAheute Club

Die hohe Leser*innen-Blatt-Bindung ist eine große Stärke der PTAheute – das zeigen auch die LA-PHARM- 
Ergebnisse stets aufs Neue. Redaktion und Leser*innen verbindet eine Leidenschaft für den Beruf der 
PTA. Um diese große Community nun noch enger zusammenrücken zu lassen, haben wir den PTAheute-
Club ins Leben gerufen mit vielen Vorteilen für alle Abonnent*innen, die vom Start weg eine Mitglied-
schaft haben. 
Auch Industriepartner können sich im PTAheute-Club einbringen, als Premiumpartner an Angeboten, 
Events und Aktionen beteiligen oder als punktueller Partner mit individuellen Projekten für die Club- 
Mitglieder engagieren. Auch das Sponsoring einzelner Veranstaltungen ist eine Option, ebenso wie das 
Einräumen von Sonderkonditionen für die über 25.800 PTAheute-Clubmitglieder (Stand 8/23). 
 
Werden Sie Teil des PTAheute-Clubs und profitieren Sie für Ihre Brand, deren Image und Markenbindung: 
Wir freuen uns auf Ihren Anruf und Ihre Ideen!

Die aktuelle Leseranalyse LA-PHARM 2020 sowie 
unsere Leser*innenbefragung 2017 belegen ein-
drucksvoll die herausragende Rolle der PTAheute 
im Apothekenmarkt: Der Lieblings-Fachtitel der 
PTA erreichte bei der LA-PHARM wiederum Platz 
1 der PTA-Fachzeitschriften.

Größtmögliche Reichweiten, gepaart mit den 
meisten persönlich zahlenden Abonnent*in-
nen aller pharmazeutischen Fachzeitschriften 
Deutschlands, redaktioneller Qualität und 
Glaubwürdigkeit sowie der Akzeptanz der 
Leser*innen für Werbung – diese einmalige 
Rezeptur bietet Ihnen das ideale Umfeld für Ihre 
erfolgreichen Kampagnen!

61,7 %
der Kernzielgruppe aller PTA und Pharmazie- 
Ingenieur*innen lesen JEDE Ausgabe (Platz 1 
PTA-Fachzeitschriften)

77,4 %
aller PTA und Pharmazie-Ingenieur*innen lesen 
PTAheute (Platz 1 PTA-Fachzeitschriften)

93 %
der Kernzielgruppe würden PTAheute vermissen 
(Platz 1 PTA-Fachzeitschriften)

63.460
Leserinnen und Leser erreicht JEDE Ausgabe
(Gesamtzielgruppe), unter PTA und Pharmazie-
Ingenieur*innen 42.750 (Platz 1 PTA- Fachzeit-
schriften)

72 %
aller PTA und Pharmazie-Ingenieur*innen erhal-
ten durch PTAheute Anregungen für Kunden-
beratung und Verkaufsempfehlungen (Platz 1 
PTA-Fachzeitschriften)

97 %
der 2.590 teilnehmenden Leser*innen sind mit 
PTAheute sehr zufrieden (64 %) oder zufrieden 
(33 %).
Ebenfalls 97 % gewinnen einen sehr hohen (52 %) 
oder hohen Nutzen (45 %) für die tägliche Arbeit

98 %
ist das enthaltene Beratungswissen sehr wichtig 
(86 %) oder wichtig (12 %)

92 %
beurteilen enthaltene Informationen über Präpa-
rate als sehr wichtig (45 %) oder wichtig (47 %)

88 %
hilft die PTAheute bei Beratungsempfehlungen 
direkt an Kund*innen, 20 % bei Entscheidungen 
zum Einkauf von Ware

65 %
lesen JEDE Ausgabe vollständig durch, bei 58 %  
liegt die Lesedauer bei 1 Stunde und darüber, 
davon bei 47 % bei mehr als 2 Stunden
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Werden abonnierte Fachzeitschriften wie die PTAheute von der Zielgruppe denn anders genutzt, als nicht abonnierte? Unsere 
Zusatzfrage bei der LA-PHARM 2017 brachte deutliche Ergebnisse: Es ist das Abonnement, das zählt!

„Ich nehme mir Zeit, um mich  
intensiv damit zu beschäftigen.“

82,5 % der PTA und Pharmazie-Ingenieur*innen stimmten dem bei Abo-Titeln voll und ganz 
oder eher zu, nur 65,0 % bei unaufgefordert zugesandten Nicht-Abo-Titeln – ein Abo-Plus von 
17,5 %.

„Ich schaue mir jede Ausgabe an.“
Hier stimmten im Hinblick auf Abo-Titel 69,9 % aller PTA und Pharmazie-Ingenieur*innen 
voll und ganz oder eher zu, nur 49,8 % im Bezug auf Nicht-Abo-Titel. Ein Abo-Plus von 20,1 %.

„Diese Fachzeitschriften stellen für 
mich eine wichtige Lektüre dar.“

89,8 % der PTA und Pharmazie-Ingenieur*innen bestätigten dies voll und ganz oder eher für 
ihre abonnierte Fachzeitschrift. Nur 72,4 % für nicht abonnierte: ein Abo-Plus von 17,4 %.



Auflagenkontrolle   

Auflagen-Analyse
Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2022 bis 30. Juni 2023)

Geografische Verbreitungs-Analyse
Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) = 100 % (45.654 Exemplare)

Tatsächlich verbreitete Auflage

43 %
Freistücke

11 %
Sonstiger 

Verkauf

Wirtschaftsraum % Exemplare

Inland 99,3  45.314

Ausland 0,7 340

Zielgruppe
PTA und Pharmazie-Ingenieur*innen

Erscheinungsweise
2 x im Monat

Jahrgang
39. Jahrgang 2024

Preisliste
Nr. 38, gültig ab 1.1.2024

Zeitschriftenformat
B 205 x H 295 mm 

Druck- und Bindeverfahren
Rollenoffset, 60er Raster, Klebebindung

Print kann nachhaltig sein!
Die Druckerei Vogel Druck und Medienservice, 
Höchberg druckt die PTAheute auf dem FSC-
zertifizierten Papier „Galerie Brite Bulk“. Vogel 
Druck und Medienservice handelt nach dem 
Prinzip CO2-Emissionen vermeiden, reduzieren 
und restliche Emissionen kompensieren. Seit 
2022 werden daher alle standort- und mitarbei-
terbezogenen Emissionen klimaneutral gestellt. 
In diesem Zusammenhang setzt Vogel Druck 
zu 100 % Strom aus erneuerbaren Energien ein. 
Nachweise sowie weitere Umwelt-Zertifikate 
finden Sie unter vogel-druck.de/umwelt/ 
umweltzertifikate/

Verlag
Deutscher Apotheker Verlag
Postfach 10 10 61
70009 Stuttgart
Telefon 0711 2582-0
Telefax 0711 2582-290
deutscher-apotheker-verlag.de

Zahlungsbedingungen
Zahlbar innerhalb 30 Tagen nach Rechnungs-
erhalt, bei Zahlung innerhalb 8 Tagen 2 % Skonto

Verlagsangaben, Auflagenanalyse 06/07

Verkauf Stückzahl davon Ausland

Abonnierte Auflage 20.895 321 

Sonstiger Verkauf 5.199 13

Einzelverkauf – –

Verkaufte Auflage  26.094  334

Freistücke 19.560 6

Tat. verbreitete Auflage 45.654 340

Druckauflage 46.702  340

PTAheute

Verlagsangaben

PTAheute

Auflagenanalyse

46 %
Abonnierte Auflage

Kurzcharakteristik
PTAheute ist DAS Fortbildungsmagazin für alle PTA in Ausbildung und Beruf. PTAheute greift alle Themen 
rund um die Pharmazie auf und bietet 2 x im Monat aktuelles und praxisnahes Fachwissen für die kompe-
tente Beratung der Apothekenkund*innen. Im Mittelpunkt jeder Ausgabe steht ein Themenschwerpunkt 
mit zertifizierter Fortbildung.

Bankverbindungen
Landesbank BW Stuttgart
BIC (Swift) SOLADEST
IBAN DE33 6005 0101 0002 1490 79

Postbank Stuttgart
BIC (Swift) PBNKDEFF
IBAN DE98 6001 0070 0017 4637 09

Agenturprovision
10 % (nicht auf technische Kosten und durchlau-
fende Posten) 

Unsere allgemeinen Geschäftsbedingungen für 
Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und 
Zeitschriften finden Sie online unter:  
deutscher-apotheker-verlag.de/AGB-Print 

Die technischen Daten und Lieferhinweise für 
Anzeigen, Einhefter und Fremdbeilagen finden 
Sie online unter: deutscher-apotheker-verlag.de/
Technische-Daten-Print

geprüft 2020

57%
Verkaufte Auflage
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Termin- und Themenplan 2024 08/09

Ausgabe ET AZ-Schluss DU-Schluss u.a. mit folgenden Themen inkl. redaktioneller Beilage Auslieferung mit DAZ

1+2 02.01.2024 30.11.2023 08.12.2023 Haut, Wechseljahre PKAaktiv 1 1+2

3 29.01.2024 05.01.2024 12.01.2024 Reise, Muskeln 5

4 12.02.2024 19.01.2024 26.01.2024 Migräne, Schnupfen 7

5 26.02.2024 02.02.2024 09.02.2024 Immunsystem, Sport Thema 1: Frauengesundheit 9

6 11.03.2024 16.02.2024 23.02.2024
Stress, Frauengesundheit /  
TEAMSCHULUNG* Magen-Darm

PKAaktiv 2 11

7 25.03.2024 01.03.2024 08.03.2024 Allergie, Herpes PTAheute Club-Post 1 13

8 08.04.2024 15.03.2024 22.03.2024 Nagelpilz, Magen 15

9 29.04.2024 05.04.2024 12.04.2024 Erkältung, Magnesium 18

10 13.05.2024 19.04.2024 26.04.2024 Sonnenschutz, Osteoporose PKAaktiv 3, Thema 2: Senioren 20

11 03.06.2024 10.05.2024 17.05.2024 Kinder, Raucher*innenentwöhnung 23

12 24.06.2024 31.05.2024 07.06.2024 Übergewicht, trockene Augen PTAheute Club-Post 2 26

13+14 08.07.2024 14.06.2024 21.06.2024
Pille danach, Hautpflege /  
TEAMSCHULUNG* Venen

PKAaktiv 4 28

15+16 29.07.2024 05.07.2024 12.07.2024 Schlaf, Läuse 31

17 12.08.2024 19.07.2024 26.07.2024 Homöopathie, Warzen 33

18 02.09.2024 09.08.2024 16.08.2024 Atemwege, Gelenke PKAaktiv 5 36

19 23.09.2024 30.08.2024 06.09.2024 Vaginalpilz, Wunden
Thema 3: Baby und Kind, 
PTAheute Club-Post 3

39

20 14.10.2024 17.09.2024 24.09.2024 Blase, Mundpflege 42

21 28.10.2024 04.10.2024 11.10.2024 Nahrungsergänzung, Schwindel 44

22 18.11.2024 25.10.2024 31.10.2024
Schwangerschaft, Heiserkeit /  
TEAMSCHULUNG* Nachhaltigkeit i. d. Apotheke

PKAaktiv 6,  
Thema 4: Erkältung

47

23 02.12.2024 08.11.2024 15.11.2024 Darm, Schmerzen 49

24 16.12.2024 22.11.2024 29.11.2024 Eisen, Beruhigung PTAheute Club-Post 4 51+52

PTAheute

Termin- und Themenplan 2024

Ausgaben zur INTERPHARM, Mannheim (12.-13.4.2024), Ausgaben zur EXPOPHARM, München (9.-12.10.2024)
Änderungen vorbehalten!

*Bitte beachten Sie unser spezielles Kombi-Vorteilsangebot auf Seite 11 zur TEAMSCHULUNG in DAZ, PTAheute und PKAaktiv

geprüft 2020



13.470 € 5.670 €7.340 € 4.360 €

4.190 € 2.280 €

8.000 €
je 1. bis 3. rechte Anzeigenseite

7.810 €
je 4. bis 6. rechte Anzeigenseite

2.940 €

8.530 €
je 2., 3. oder 4. Umschlagseite

3.100 €

Rabatte
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Kalender- oder Insertionsjahr)

Bonus-Produktanzeigen in PKAaktiv
PTAheute-Inserent*innen  mit mindestens drei 1/1 Seiten im Jahr erhalten 
im gleichen Kalender- oder Insertionsjahr bis zur selben Menge an 1/1 Seiten 
in der PKAaktiv zum 

Sonderpreis von 2.460 €

Bonus-Produktanzeigen sind nicht rabattfähig,  
jedoch AE- und skontofähig.

Zur Ermittlung des Rabattsatzes werden Stellen-/Rubrikanzeigen und Pro-
duktanzeigen getrennt veranlagt. Einhefter, Beilagen und technische Kosten 
sind nicht rabattfähig.

Teamschulung Vorteilskombi
Die Teamschulung erscheint seit 2023 zu einem identischen Thema zeitnah 
in den Zeitschriften DAZ, PTAheute und PKAaktiv. Es können bis zu 2 x 1/1 
sowie 2 x 1/2 Seiten direkt in den Beiträgen inseriert werden. 

Preise der Vorteilskombi:

1/1 Seite 4c: 9.900 € 
1/2 Seite 4c: 5.600 €

Die Teamschulung Vorteilskombi-Tarife umfassen 3 Anzeigen, jeweils eine in 
DAZ, PTAheute + PKAaktiv. Sie sind nicht rabattfähig, jedoch AE- und skonto-
fähig.

Kombinationen
Apo-Kombi All-In-One

Anzeigenpreise und Formate 10/11

PTAheute

Anzeigenpreise und Formate

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.

Malstaffel Mengenstaffel

3-mal. Erscheinen 3 % 3 Seiten 5 %

6-mal. Erscheinen 5 % 6 Seiten 10 %

12-mal. Erscheinen 10 % 12 Seiten 15 %

18-mal. Erscheinen 15 % 18 Seiten 20 %

26-mal. Erscheinen 20 % 24 Seiten 25 %

38-mal. Erscheinen 25 % ab 30 Seiten 30 %

ab 52-mal. Erscheinen 30 %

2/1 Seiten (B x H in mm)
Anschnitt

2 x 205 x 295

1/3 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 56 x 238 70 x 295
quer 182 x 79 205 x 99

Junior Page (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
 120 x 158 120 x 197

1/4 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 45 x 238 53 x 295
quer 182 x 60 205 x 74

1/4 Seite  (B x H in mm)
Im Inhaltsverz. Satzspiegel 

90 x 130

1/2 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 90 x 238 105 x 295
quer 182 x 119 205 x 148

2/3 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 120 x 238 130 x 295
quer 182 x 158 205 x 197

1/1 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
 182 x 238 205 x 295

kombiniert mit

↓

PTAheute

AWA 
DAZ

PKAaktiv

PTAheute Schule
THEMA
UniDAZ

Eine gemeinsame  
Rabattstaffel
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PTAheute

Sonderwerbeformen

1.510 € 2.240 € 6.470 € 6.470 €3.540 €

French Cover
417 bis 463 x 295

Zangenbanderole,  
inkl. Druck u. 1/1 S.
800 x 70 Zange,  
inklusive einer 1/1 Seite, 4c

Banderole, inkl. Druck
420 x 70
zzgl. 20mm Klebefläche links

Anzeigen Specials (B x H in mm)

9.980 € 3 zzgl. t.K. 8.260 € 2 24.150 € 1

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.
Alle Anzeigen Specials sind rabatt- und 
AE-fähig.

Weitere Anzeigen Specials sind 
auf Anfrage möglich wie etwa: 
Insel-Formate, Treppe, Tunnel 
und weitere.

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.
1 Rabatt- und AE-fähig
2 Weder rabatt- noch AE-fähig 
3 Nicht rabatt- jedoch AE-fähig  

13.460 € 3 zzgl. t.K. 13.430 € 2

Titelklappe Innen
105 x 295

10.820 € 1

PTAheute

Einhefter, Beilagen, Postkarten

Postkarten (maschinell aufzukleben)
Bereits auf Einhefter oder Beilagen 
aufgeklebte Werbemittel zzgl. die  
Kosten des Trägermediums: 3.670 €

• Preise inkl. Postgebühren für Gesamt-
belegung, Teilbelegung nicht möglich

• Booklet, CD/DVD, Flyer, Warenprobe 
etc. (manuell aufzukleben) Preis auf 
Anfrage nach Vorlage eines Musters

• Aufgeklebte Werbemittel sind nicht 
rabatt- und AE-fähig

Oversize-Beilagen
bis 25g, je weitere 5g 980 €

• Oversize-Beilagen Maximalformat:  
B 200 x H 315 mm 

• Preise inkl. Postgebühren für Gesamt-
belegung, Teilbelegung nicht möglich

• Oversize-Beilagen sind nicht  
rabattfähig, 10 % AE-Provision

• Oversize-Beilagen sind exklusiv nur  
einmal je Ausgabe möglich

Beilagen
bis 25g, je weitere 5g 895 €

• Beilagen bis zum Format  
B 200 x H 295 mm 

• Preise inkl. Postgebühren für 
Gesamtbelegung, Teilbelegung 
nicht möglich 

• Beilagen sind nicht rabattfähig,  
10 % AE-Provision

Einhefter
Preis 2-seitig, pro Seite: 3.440 €

• 1 Blatt = 2 Seiten 205x295mm  
+ 3 mm Beschnitt an allen Seiten 

• Papiergrammatur mindestens  
100 g/m2, maximal 150 g/m2 

• Höhere Grammatur auf Anfrage 
und mit Mehrkosten möglich

• Einhefter sind nicht rabattfähig,  
10 %  AE-Provision

Technische Hinweise
Vor Auftragsannahme und -bestätigung der Sonderwerbeformen Einhefter, Bei-
lagen, Oversize-Beilagen und aufgeklebten Werbemitteln ist die Vorlage eines 
verbindlichen Musters erforderlich (PDF-Versand bei Beilagen und Einheftern ist 
ausreichend).
Die Sonderwerbeformen müssen so gestaltet sein, dass sie als Werbung erkenn-
bar sind und nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden können.

Technische Daten und Lieferhinweise  
Online unter: deutscher-apotheker-verlag.de/Technische-Daten-Print

6.880 € 9.190 € 10.290 € 5.300 €

Sonderwerbeformen, Einhefter, Beilagen, Postkarten 12/13

Weitere Umschlag & Unique Specials auf Anfrage möglich wie etwa:  
2. US ausklappbar, Haftnotiz, Lesezeichen, Sliding Door und weitere.

Eckfeld-Hoch
Satzspiegel 
56 x 90

Eckfeld-Quadrat
Satzspiegel 
90 x 90

Mittelsäule
Satzspiegel 
56 x 238

L-Links
Satzspiegel 
56 x 238 + 126 x 60

L-Rechts
Satzspiegel 
126 x 60 + 56 x 238

Umschlag & Unique Specials (B x H in mm)

Postgebühren
Unter drei Millimeter Dicke werden für Beilagen und aufgeklebte Werbemittel 
keine zusätzlichen Postkosten berechnet. Ab drei Millimeter Dicke fallen 
folgende Zusatzkosten an: 3 mm bis < 6 mm 55 € je Tausend
 6 mm bis < 11 mm 85 € je Tausend
 11 mm bis < 30 mm 110 € je Tausend

Auflage
Druckauflage der belegten Ausgabe + 3 % Überlieferung

geprüft 2020
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PTAheute

Thema

Kurzcharakteristik
Thema erscheint 4 x im Jahr als redaktionelles Supplement zur DAZ sowie PTAheute. In jedem Heft wird ein Krankheits-
bild bzw. ein Beratungsthema in der Apotheke ausführlich besprochen – mit Hintergrundinformationen, Beratungs-
tipps sowie Entscheidungshilfen und Produktbeispielen für die Selbstmedikation.

Zielgruppe
Apotheker*innen und PTA

Auflage
ca. 43.000 Exemplare

Verbreitung
als exklusive Beilage an alle DAZ-Empfänger*innen und 
PTAheute-Einzelabonnent*innen.

Erscheinen
4 x im Jahr

Heftformat
B 201 x H 289 mm

Terminkalender

Thema: 
Gesund im Urlaub

Checkliste Reiseapotheke | Jetlag | Magen-Darm-Probleme

2023 Ausgabe 2

Thema-02-2023_001_Thema-2302_Titel   1Thema-02-2023_001_Thema-2302_Titel   1 17.05.2023   09:36:4717.05.2023   09:36:47

9.790 €
je 1. bis 3. rechte Anzeigen-Seite

9.970 €
je 2., 3. oder 4. Umschlagseite

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.
Anzeigen werden zur Apo-Kombi All-In-
One addiert. Mal-und Mengenstaffel 
siehe Seite 11.

17.000 € 7.350 €9.440 € 5.590 €

Ausgabe Thema Erscheinungstermin AZ-Schluss DU-Schluss Beigelegt in

1 Frauengesundheit 22.02.2024 08.02.2024 09.02.2024 DAZ 8 / PTA 5

2 Senioren 09.05.2024 25.04.2024 26.04.2024 DAZ 19 / PTA 10

3 Baby und Kind 19.09.2024 05.09.2024 06.09.2024 DAZ 38 / PTA 19

4 Erkältung 14.11.2024 30.10.2024 31.10.2024 DAZ 46 / PTA 22

5.350 € 2.920 €3.830 € 3.940 €

2/1 Seiten (B x H in mm)
 Anschnitt
 2 x 201 x 289

Junior Page (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
 107 x 150 130 x 193

1/1 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
 163 x 225 201 x 289

1/3 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 52 x 225 75 x 289
quer 163 x 75 201 x 96

2/3 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 107 x 225 130 x 289
quer 163 x 150 201 x 193

1/4 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 41 x 225 50 x 289
quer 163 x 56 201 x 72

1/2 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 82 x 225 100 x 289
quer 163 x 113 201 x 145

1/4 Seite (B x H in mm)
Im Inhaltsverz. Satzspiegel
 90 x 130



Kurzcharakteristik
Die PKAaktiv ist die einzige PKA-Fachzeitschrift in Deutschland und erscheint 6 x im Jahr. Sie wendet sich an die 
pharmazeutisch-kaufmännischen Angestellten in der Apotheke und enthält neben pharmazeutischen Inhalten auch 
Themen aus dem Berufsalltag der PKA, wie Marketing, Warenpräsentation, Ernährung und Kosmetik. Zahlreiche  
Produktbeispiele sorgen für Praxisnähe. PKAaktiv unterstützt nicht nur Einkaufsentscheidungen, sondern gibt wert-
volle Hilfestellung zur Gestaltung der Frei- und Sichtwahl.

Zielgruppe
PKA

Auflage
ca. 52.000 Exemplare

Verbreitung
Als redaktionelles Supplement in der PTAheute sowie 
über die ADEXA-Mitgliederzeitschrift Spektrum

Erscheinen
6 x im Jahr

Heftformat
198 x H 294 mm

Terminkalender

Im Labyrinth  
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PKAaktiv

PTAheute

PKAaktiv

4.890 €
je 1. bis 3. rechte Anzeigenseite

4.990 €
je 2., 3. oder 4. Umschlagseite

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.
Anzeigen werden zur Apo-Kombi All-In-
One addiert. Mal- und Mengenstaffel 
siehe Seite 11.

8.580 € 3.610 €4.750 € 2.750 €

2.650 € 1.430 €1.830 €

Ausgabe Erscheinungstermin AZ-Schluss DU-Schluss Beigelegt in

1 02.01.2024 17.11.2023 24.11.2023 PTAheute 1+2

2 11.03.2024 16.02.2024 23.02.2024 PTAheute 6

3 13.05.2024 19.04.2024 26.04.2024 PTAheute 10

4 08.07.2024 07.06.2024 14.06.2024 PTAheute 13+14 

5 02.09.2024 09.08.2024 16.08.2024 PTAheute 18

6 18.11.2024 25.10.2024 31.10.2024 PTAheute 22

Bonus-Produktanzeigen
PTAheute-Inserent*innen mit 
mindestens drei 1/1 Seiten im Jahr 
erhalten bis zur selben Menge an  
1/1 Seiten in der PKAaktiv im glei-
chen Kalender- oder Insertionsjahr 
zum Sonderpreis von 2.460 € 

Bonus-Produktanzeigen sind nicht 
rabattfähig, jedoch AE- und skonto-
fähig.

16/17

2/1 Seiten (B x H in mm)
 Anschnitt
 2 x 198 x 294

Junior Page (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
 115 x 163 127 x 196

1/1 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
 174 x 245 198 x 294

1/3 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 55 x 245 69 x 294
quer 174 x 82 198 x 98

2/3 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 115 x 245 127 x 294
quer 174 x 163 198 x 196

1/4 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 44 x 245 50 x 294
quer 174 x 61 198 x 74

1/2 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 81 x 245 96 x 294
quer 174 x 123 198 x 147



Kurzcharakteristik
PTAheute Schule ist eine Sonderausgabe der PTAheute und wird an alle PTA-Schulen in Deutschland verschickt. Sie 
wendet sich an die pharmazeutisch-technischen Assistent*innen in der Ausbildung und enthält zahlreiche Artikel zu 
verschiedensten praxisrelevanten Themen. Machen Sie die anderweitig kaum erschließbare Zielgruppe der Schü-
ler*innen schon während der Ausbildung mit Ihren Präparaten vertraut - kommunizieren Sie früh zu Ihren wichtigen, 
apothekenrelevanten Marken! 

Zielgruppe
PTA in der Ausbildung

Auflage
über 8.000 Exemplare

Verbreitung
Lieferung an alle PTA-Schulen in Deutschland

Erscheinen
1 x im Jahr zum Schulanfang

Heftformat
B 205 x H 295 mm

Terminkalender

Ausgabe Erscheinungstermin AZ-Schluss DU-Schluss

1/24 12.08.2024 08.07.2024 15.07.2024 

PTAheute Schule

PTAheute

PTAheute Schule

2.800 € 900 €1.560 €

Anzeigen

1.670 €
2. oder 4. Umschlagseite, 1. bis 3. rechte AZ-Seite jeweils

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.
Anzeigen werden zur Apo-Kombi  
All-In-One addiert. Mal- und  
Mengenstaffel siehe Seite 11.
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2/1 Seiten (B x H in mm)
 Anschnitt
 2 x 205 x 295

1/1 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
 182 x 238 205 x 295

1/2 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 90 x 238 105 x 295
quer 182 x 119 205 x 148



Rubrikanzeigen

PTAheute

Rubrikanzeigen

Stellenanzeigen 
Buchen, wo PTA suchen:

Rabatte
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Kalender- oder Insertionsjahr)

Rubrik- und Produktanzeigen werden getrennt rabattiert.

Anzeigenschluss jeweils 12 Tage vor Erscheinen, 19:00 Uhr.

Apothekenbedarf, Fortbildung, Reisen, Heiraten, und Bekanntschaften

*Preis je mm Höhe

3,40 € (s/w) / 3,90 € (4c)* 10,20 € (s/w) / 11,70 € (4c)*6,80 € (s/w) / 7,80 € (4c)* 13,60 € (s/w) / 15,60 € (4c)*

2,10 € (s/w)* 6,30 € (s/w)*4,20 € (s/w)* 8,40 € (s/w)*

4-Spaltig 180mm breit 3-Spaltig 134mm breit 2-Spaltig 87mm breit 1-Spaltig 41mm breit 

Traueranzeigen

4-Spaltig 180mm breit 3-Spaltig 134mm breit 2-Spaltig 87mm breit 1-Spaltig 41mm breit 

Malstaffel Mengenstaffel

3-mal. Erscheinen 3 % 3 Seiten 5 %

6-mal. Erscheinen 5 % 6 Seiten 10 %

12-mal. Erscheinen 10 % 12 Seiten 15 %

18-mal. Erscheinen 15 % 18 Seiten 20 %

26-mal. Erscheinen 20 % 24 Seiten 25 %

38-mal. Erscheinen 25 % ab 30 Seiten 30 %

ab 52-mal. Erscheinen 30 %

20/21

Seit etlichen Jahren bietet das Portal JobPharm PTA wie Pharmazeut*innen 
die größtmögliche Übersicht und Auswahl offener Stellen in ihrem Bereich. 
Ihre Vakanzen können Sie seither crossmedial inserieren – sowohl in unseren 
führenden Fachzeitschriften als auch online.

Mehr Informationen (u. a. die Preise und Ansprechpartner*innen)  
finden Sie unter:  
jobpharm.de/products

geprüft 2020
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PTAheute

Ansprechpartner*innen

22Ansprechpartner*innen

Kornelia Wind
Leitung Media 

0711 2582-245
kwind@deutscher-apotheker-verlag.de

Jens Walther
Mediaberatung (Nielsen 1, 2) 

0711 2582-241
jwalther@deutscher-apotheker-verlag.de

Ute Harm
Anzeigendisposition

0711 2582-158
uharm@deutscher-apotheker-verlag.de

Marcus Pfeffinger
Mediaberatung (Nielsen 3a, 5, 6, 7)

0711 2582-210
mpfeffinger@deutscher-apotheker-verlag.de

Ergün Güleken
Mediaberatung (international)

0711 2582-221
egueleken@deutscher-apotheker-verlag.de

Christian Hennig
Mediaberatung (Nielsen 3b, 4)

0711 2582-281
chennig@deutscher-apotheker-verlag.de
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