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PM—Report

Branchen-Befragung

Der PM—Reportist die Informationsplattform fir Pharmamarketing, Pharma-
management und Pharmapolitik. Ende 2021 haben wir 99 Manager*innen
aus der Pharmaindustrie befragt. Die Resultate fielen fir den PM—Report
aussersterfreulich aus.

Platz 1 - Top-Positionen fiir den PM—Report

Basis: Zusammensetzung in % - Positionierung PM—Report (Printund z.T. on-
line) im Vergleich zu den anderen Branchendiensten fiir das Pharmamanage-
mentin der Branchen-Befragung.

80%
der befragten Pharmamanager*innen kennen den PM—Report. Kein anderer
Titel hatin der Zielgruppe einen hoheren Bekanntheitsgrad.

34%
der Nutzer*innen lesen den PM—Report regelméafig. Marktbegleiter errei-
chen hier Werte von 28 % bzw. 19%.

40%

Uber 40% der befragten Pharmamanager*innen lesen zwischen 75% und
100% des PM—Report, vergleichbare Titel kommen auf Werte von 22 % bzw.
13%.

74%

der befragten Pharmamanager*innen bewerten den PM—Report mit den Noten
sehr gutund gut (Vorjahr: 63%).

Daten der Umfrage / Branchen-Befragung
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67%

PM—Reportonline, der Internetauftritt des PM—Report, wird von 67 % mitden
Noten sehr gut oder gut bewertet. Bei den Mitbewerbern urteilen 59% bzw. 47 %
S0.

71%
bewerten den Newsletter PM—eReport mitden Schulnoten sehr gut oder gut.
Fur Marktbegleiter vergeben diese Bewertung nur 60% bzw. 54%.

» Durchgeflihrt vom PM—Report in Kooperation mit Infothek GmbH und InsightHealth vom 22. November bis

14. Dezember 2021.

* 99 Manager*innen aus der Pharmaindustrie

« Bereiche (Mehrfachnennungen waren méglich): 6 % Originalprodukte, 10 % OTC-Préparate Generika, 7% Biosimilars,

38% RX-Praparate

« Position: 28 % Geschaftsfuhrung, 17% Marketing, 21 % Vertrieb/AuBendienst, 11% Marktforschung, 5% Produktmanage-

ment, 17% Sonstiges (z.B.: Market Access, Kommunikation, CRM, PR, Controlling)
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Branchen-Befragung 02



PM—Report

Verlagsangaben

wwwpm-reportde 67632 06-07/23

PM—Report

Pharma-Marketing Prodt

Berufund Karriere  Markt Kolumne

Neue Berufsbilder: Die Apotheke der Zukunft: Samira Mousa iiber das rich-

al mit Head of Welche Erfolgsfaktorensich  tige Erzahlen von positiven
Tech & Innovation jetzt abzeichnen Patientinnengeschichten
Seite 23 Seite 26 Seite 35

Gesundheits-
wesen

DIGA: Immer noch Auf
Klirungsarbeit notwendig
Seite 28

90 Jahre §

Seite 10

Meinung Im Blickpunkt

Dr. Gerd Krih findet, ChatGPT und Co: Wie Kl-Technologien
dus Destschlnd eine  dlie Gesundheits- & Pharma-Industrie
ukunfisgerichtete gesund verdndern

heitspolitische Strategie
braucht
Seite 12

Thomas Hagemeijer (Healthcare Lead bei TLGG) gibt einen
T

rungen fir das d nert, Ge.
schilftsfidhrer Crisp mit dem Impact
von Kiinstlicher In nas Forschung, in der
irztlichen Beratung, der Lieferkette und der Marktforschung,
Seite 14

Relaunches 2022

Kurzcharakteristik

Der PM—Reportistdie Plattform fir alle relevanten Themen im Pharmabereich. Denn: Pharma hat sich
verandert, die Anforderungen sind heute andere als noch vor fiinf oder sogar drei Jahren, neue Markt-
teilnehmer sind dazu gekommen wie Apple, Meta, Amazon Health, Health Start-ups, um nur einige zu
nennen. Diese Spannbreite wollen wir abbilden, erklaren, Hintergriinde liefern und sie durch verschiede-
ne Formate wie u.a. einer Kolumne und Expert*inneninterviews einordnen.

Diese Themen stehen im Fokus

» Aktuelle Entwicklungen in Pharma, Healthcare und Pharmakommunikation (beispielsweise das Thema
der Veranderung von Patienten und Patientenansprache)

Eine andere Patient*innenansprache deswegen, weil wir auf dem Weg zur personalisierten Medizin sind.

Deshalb muss auch die Kommunikation und das Marketing personalisiert sein und sich auf einzelne

Patient*innen konzentrieren.

Gesundheitspolitik: aktuelle gesundheitspolitische Entscheidungen erklart, den Einfluss der EU-Gesetz-

gebung und -politik auf die deutsche Situation klar gemacht.

nologien etc.?

Markt: Wie verédndern sich Marktgegebenheiten durch Gesetze, Auflagen, neu auftretende Spieler, Tech-

Pharmamarketing: Wie und auf welchen Wegen laufen Werbung, Kommunikation, Marketing von der

Pharma zu HCPs, Apotheken, Konsument*innen, Patient*innen, Kassen, Politik, Zulassungsbehdrden im
Bereich des Healthcaremarketings ab? Auswertung von Reports, Studien, Marktforschung, Social Media.

AuBendienst: Wie funktioniert AuBendienst in digitalen Zeiten? Anforderungen der Arzt*innen und Apo-

theker*innen an den AuBendienst. Wie wird das Produktmanagement digital neu aufgestellt?

Beruf und Karriere: Was wird von Pharmamarketing und Pharma-Produktmanager*innen erwartet? Wie
sind die Aussichten in bestimmten Bereichen?
Die Specials: Selbstmedikation (zweimal im Jahr: April, September), Pharma Research (viermal im Jahr:

Februar, Mai, August und Dezember) und Medizintechnik (einmal im Jahr: November)

LA-MED Mediaanalyse

Die COMPRIX Gewinnerkampagnen in der Ubersicht

Im August 2022 hat der PM—Report sich vom Blau/Weif3 verabschiedet, um zu einem cleanen Schwarz/WeiB zu wechseln. Das neue Logo mit Geviertstrich
spiegelt sichim Inneren des Heftes wider, Symbole erleichtern den Lesefluss. Inhaltlich sind die Rubriken geblieben. Neu dazu gekommen ist ,,Im Schwerpunkt®.
Darin finden sich Themen, die Leser*innen als Hintergrund und Ubersicht dienen: Aufschlussreich und informativ aufbereitet, wie zu DiGA oder Kl und ChatGPT.

Online wurde dieser neue Look seit November 2022 weitergesponnen. Mit aktuellen Informationen u.a. im Markt oder Gesundheitswesen. Und auch hier finden
Sie Hintergrundberichte, wie eine Linksammlung zum Thema Kl und ChatGPT im Gesundheitswesen oder Statements zum Thema Kl im Pharmamarketing.

Auch haben wir nun einen eigenen Podcast: Ganz einfach nach uns benannt, den PM—Report Podcast. Alles rund ums Pharmamarketing. Gestartet sind wir mit
einer Reihe zum Omnichannel Marketing. In den ersten Folgen beleuchteten wir unterschiedliche Aspekte, die sofortim Arbeitsalltag umgesetzt werden kdnnen.
In weiteren Folgen sprechen Pharmamanager aus ihrem eigenen Nédhkastchen. Neue Folgen entstehen zu unterschiedlichen anderen Themen.

Zielgruppe

Pharma-industrie

Geschéaftsfuhrer*innen, Marketingleiter*innen,
Produktmanager*innen, Werbeleiter*innen,
Markt- und Mediaforschung, Offentlichkeits-
arbeit

Pharma-Fachagenturen
Geschéaftsfihrer*innen, Leiter*innen der Phar-
ma-Division bzw. Unit Gesundheit

Verlage

Verlagsleiter*innen, Anzeigenmarketing

Auflage

Durchschnittlich 2.636 Exemplare. Im Einzelnen:

Ausgaben 1, 3,6/7,und 10 = 2.000 Exemplare
Sonstige Ausgaben 2,4,5,8,9,11und 12 -also
Kongressausgaben, solche mit Sonderteil
SM-Report/MT-Report sowie jene mit Pharma
Research =3.000 Exemplare

medpharm networks

Erscheinen
11ximdJahr

Jahrgang
43.Jahrgang 2024

Preisliste
Nr. 40, giiltigab 1.1.2024

Heftformat
B 210 mmx H 297 mm (DIN A4)

Druck- und Bindeverfahren
Bogenoffset, 54er Raster, Ringdsenbindung

Verlag

medpharm networks GmbH
Birkenwaldstr. 44

70191 Stuttgart

Telefon 0711 2582-245
Telefax 0711 2582-252

Zahlungsbedingungen
Zahlbarinnerhalb 14 Tagen nach Rechnungserhalt,
beizahlunginnerhalb 8 Tagen 2% Skonto

Bankverbindungen
LBBW/BW-Bank Stuttgart,

BIC: SOLADEST600

IBAN: DE 0460050101 0002 6524 49

Unsere allgemeinen Geschéaftsbedingungen fur
Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und
Zeitschriften finden Sie online unter:
deutscher-apotheker-verlag.de/AGB-Print

Die technischen Daten und Lieferhinweise flr
Anzeigen, Einhefter und Fremdbeilagen finden
Sie online unter: deutscher-apotheker-verlag.de/
Technische-Daten-Print
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Termin- und Themenkalender 2024

Ausgabe  ET Schwerpunkt Specials Termine AZ-Schluss DU-Schluss
1/24 25.01.2024 Umfrage Zukunft Pharmabranche 2024 08.01.2024  12.01.2024
2/24 22.02.2024 Al/ChatGPT im Pharmamarketing Pharma Research 01.02.2024  08.02.2024
3/24 91.03.2094 F.|ndet Pharma-Marktforschung nur noch online/ 01.03.2024  08.03.2024
virtuell statt?
4/24 25.04.2024 ~ DIGA:Wiekann Pharmasie nutzen und was Selbstmedikation online Interpharm 05.04.2024  12.04.2024
bringen sie?
Umfrage Zukunft Pharma-AEs, Reputation AEs Pharma Research Interoharm Prisenz
5/24 17.05.2024 als Arbeitgeber p 26.04.2024  03.05.2024
Omnichannel Marketing: Wie kann Pharma das
6-7/24 27.06.2024 Richtung Patient*innen und HCPs umsetzen? 03.06.2024  10.06.2024
8/24 29.08.2024 Relevanz von Brand Marketing in Anzeigen Pharma Research LA-MED API-Studie 05.08.2024  16.08.2024
9/24 13.09.2024  Vertriebskanal Apotheke in Zeiten von Online Selbstmedikation COMPRIX, expopharm 23.08.2024  30.08.2024
10/24 17.10.2024  Medical Affairs 25.09.2024  04.10.2024
11/24 14.11.2024 Pharmakommunikation Personalisierte Medizin  Medizintechnik Medica 22.10.2024  30.10.2024
Targeted Online Advertising und Influencer
12/24 12.12.2024 B Pharma Research 18.11.2024  25.11.2024
Marketing
Ausgaben 2,4,5,8,9,11und 12 erscheinen mit 3.000 Exemplaren Auflage.
Alle weiteren Ausgaben mit 2.000 Exemplaren. Die Auflage betragt somitim Jahresdurchschnitt 2.636 Exemplare.
Themen und Erscheinungstermine kdnnen sich aus Aktualitatsgriinden andern.
Die Ausgaben mit Sonderteil
Special Selbstmedikation (SM-Report) in den Kongressausgaben 4 und 9/24
« Das Special Selbstmedikation wendet sich an Firmen und traditionelle Hersteller von Selbstmedikations-
praparaten, an Medien (Zeitungen, Zeitschriften, TV, Hérfunk, Neue Medien), Agenturen und Dienstleister
rund um die Gesundheit und zeigt Entwicklungen und Veranderungen im OTC-Markt auf, berichtet tiber
Trends und ihre Auswirkungen und gibt Beispiele von Kommunikations- und Marketingstrategien.
« Daruiber hinaus wird im Special Selbstmedikation tiber die aktuelle Situation in Apotheken und neue
Herausforderungen berichtet.
Special Pharma Researchinden Ausgaben 2, 5, 8,12/24
« Das Special erreicht die Zielgruppe von ca. 3.000 Adressen aus Pharma-Forschung und Entwicklung.
« Es behandelt Themen aus der Wirkstoffforschung, Arzneimittelentwicklung sowie dem Market Access
und nimmt den Einfluss neuer Technologien - wie Kiinstliche Intelligenz, Machine Learning und Data
Analysis - durch die digitale Transformation auch von F&E auf.
« Des Weiteren werden Ergebnisse aus der Versorgungsforschung und deren Auswirkungen auf den
Versorgungsalltag dargestellt.
Special Medizintechnik (MT-Report) in der Kongressausgabe 11/24
« Der MT-Report kimmert sich um neue Entwicklungen in der Medizintechnik, wie 3D-Druck, Sensoren,
Apps und verfolgt das Zusammenwachsen von Medizintechnik und medikamentdser Therapie und die
sich daraus ergebenden Mdéglichkeiten einer personalisierten, spezifischen Medizin.
medpharm networks Termin-und Themenkalender 2024, Specials 04
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Anzeigenpreise und Formate

4.410€ 2.450€
2/1 Seiten (BxHinmm) 1/1 Seite (BXxHinmm)
Anschnitt Satzspiegel Anschnitt
2Xx210x297 178 x 245 210x297

1.660€ 1.400€
1/2 Seite (BxHinmm) 1/3 Seite (BXxHinmm)
Satzspiegel Anschnitt Satzspiegel Anschnitt
quer 178x123 210x 151 hoch 59x245 69x297
quer 178x82 210x 110

Platzierungszuschlag: 2. oder 4. Umschlagseite 10%

Rabatte
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten:

Malstaffel Mengenstaffel
3-mal. Erscheinen 3% 3 Seiten 5%
6-mal. Erscheinen 5% 6 Seiten 10%

12 Seiten 15%
18 Seiten 20%

12-mal. Erscheinen 10%
18-mal. Erscheinen 15%

AE-Provision: 10% (nicht auf technische Kosten, durchlaufende Posten und
Stellenanzeigen)

Stellenanzeigen

1.270€ 770€

1/1 Seite (BXxHinmm) 1/2 Seite (BxHinmm)
Satzspiegel Anschnitt Satzspiegel Anschnitt
178 x 245 210x297 quer 178x123 210x151

Stellengesuche auf Anfrage. Stellenanzeigen sind weder rabattfahig, noch rabattbildend.
Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.

medpharm networks

2.160€ 2.040€
3/4 Seite (BxHinmm) 2/3 Seite (BXxHinmm)
Satzspiegel Anschnitt Satzspiegel Anschnitt
178 x184 210x213 hoch 119x245 140x 297
1.250€ 2.450€
1/4 Seite (BXxHinmm) Advertorial, fertig
Satzspiegel Anschnitt angelieferte DUs (BxHinmm)
quer 178x61 210x90 Satzspiegel Anschnitt
178 x 245 210x297

Beilagen
bis 25g und einem Maximalformatvon B210x H 297 mm: 1.990€
je begonnenem weiterem 5g-Schritt: 200 €

Bendtigte Liefermenge = Auflage + 3% Zuschuss
Ausgaben 1, 3,6/7,10 = 2.060 Exemplare
Ausgaben 2,4,5,8,9,11,12=3.090 Exemplare

Preise inkl. Postgebiihren fiir Gesamtbelegung, Teilbelegung nicht méglich
Beilagen sind nicht rabattfahig, 10% AE-Provision

Beilagen-Anlieferung: 10 Tage vor Erscheinen

Lieferadresse: Lettershop Seubert GmbH, Heisenbergstr. 4,97076 Wirzburg
Bitte mit Liefervermerk: ,Beilage PM—Report“ sowie der belegten Ausgabe
Beihefter: Auf Anfrage

530€ 430€

1/3 Seite (BXxHinmm) 1/4 Seite (BxHinmm)

Satzspiegel Anschnitt Satzspiegel Anschnitt

hoch 59x245 69x297 quer 178x61 210x90
quer 178x82 210x110

Anzeigenpreise und Formate, Stellenanzeigen 05
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Advertorials

Neue Advertorial-Formate
Fur erklarungsbedirftige Konzepte, Dienstleistungen oder Produkte bietet der PM—Report seit Mitte 2023

vier neue Sonderformate, passgenau zugeschnitten auf spezielle Kommunikationsinhalte und -ziele.
Alle, die mehrin die Tiefe kommunizieren mdéchten, kénnen dies seither an prominenter Stelle tun: Mit
dem PM—Report Center-Spread Bound Supplement (siehe Seite 08).

PM—Report Healthcare Profile
Stellen Sie sich den Lesern des PM—Reportvor! lhre Agentur, lhre Dienstleistun-
gen, Ihre Beratung, Ihr Know-How, Ihre Konzepte und Starken, eben Ihr Profil.

Raus aus dem Kdmmerlein und rauf auf die Blihne: Hier ist der Raum, sich zu pra-
sentieren und profilieren. Das Formatist exklusiv nur einmal je Ausgabe belegbar.

2.700€ 4.860€

AGENTUR 720°: 2 & 8

Transparenz statt :
Blackbox S )
BSD Werbeagentur GmbH \,@ - __) 2

. - fﬁ

Toxtor/
ustratoren Gore-Creators

AGENTUR 720°:
Transparenz statt Blackbox

BSD Werbeagentur GmbH

a|10.1d die0Y3|EDH
a|1j0.d diedY3EBH
2|101d 240y} EDH

Pr—poport Pi—Feert

P—Roport

PM—Report Background

lhr meinungsstarker Expert*innen-Beitrag, gerne passend zum Ausgaben-
Schwerpunkt oder einem weiteren Thema lhrer Wahl. Setzen Sie Impulse,
beziehen Sie Stellung, mischen sich ein oder starten ein neues Branchen- Hintergrund!

Thema: Ihres!

Passend flr alles, was modernes Pharma-Marketing bereichert, befruchtet,
voranbringt - oder unsere Leser zum Nachdenken anregt: Uberzeugen Sie mit

2.700€ 4.860€
RX-Kommunikation 5% E Q RX-Kommunikation E
im Publikumsbereich 4 3 2 im Publikumsbereich e
gewinnt kontinuierlich % ‘g gewinnt kontinuierlich %
an Bedeutung S S an Bedeutung s
% % a

Pr—Report P—Raport PHi—Report
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Advertorials

PM—Report Innovations
Ideales Format zur Vorstellung Ihrer bahnbrechenden Ideen, Konzepte, Mess-
Tools, Widgets, Apps, etc. Das Format fiir alles, was Pharma- Marketing klinftig

Yes, we can ... supportyou in twisting pharmamarketing even a few notches
further! Stellen Sie Ihre Neuerungen unseren Leser*innen vor.

umtreiben soll.

2.700€ 4.860€

Erfolgsrezept
fiir mehr Verkéaufe auf Ihrer

suonenouu|

Erfolgsrezept

fir mehr Verkaufe
auf lhrer Produkt-
website

suoneAouu|
suoneAouu|

PU—foport Pla—foport

P—Faport

PM—Report Short Cuts
Mit dem dialogartig aufgebauten Format kommunizieren Sie mittels ,,3 Fragen -
3 Antworten“aufeiner, oder 5 Fragen - 5 Antworten“ aufzwei Seiten.

lhre Antworten auf aktuelle Herausforderungen mit den crucial points, die Sie
sentieren.

2.700€ 4.860€

5 Fragen —
5 Antworten

Agenturen positionieren sich!

3 Fragen —
3 Antworten

SN0 1oys

SN0 Hoys
IO Hoys

Stichwort Fachkréftemangel —
wie gehen Sie damit um?

Stichwort Fachkraftemangel —
wie gehen Sie damit um?
....... Stichwort Fachkraftemangel —
wie gehen Sie damit um?

Agenturen positionieren sich auch as eine Marke.
Welcher st Ihr Markenkern?

Stichwort Fachkréftemangel —

Stichwort Fachkraftemangel —
wie gehen Sie damit um?

wie gehen Sie damit um?

P—Raport P—Roport

Konditionen zu den Advertorial-Formaten
Sie liefern jeweils fertiges Text- und Bildmaterial, wir fligen alles ins passende PM—Report Layoutformat

(Muster gerne auf Anfrage) und veréffentlichen es in Threr Wunschausgabe.

Zwei Korrekturlaufe sind inklusive. Advertorials sind weder rabattfahig noch -bildend. Die Nettotarife
beinhalten 10% AE-Vergltung.

medpharm networks Advertorials

identifizieren. Das ideale Format, um unseren Leser*innen lhre Ldsungen zu pra-
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Advertorials

PM—Report Center-Spread Bound Supplement

Prominent platziertin der Heftmitte, nicht Uberblatterbar auf hochwertigem, griffigem Bilderdruck-Papier. Ihr
Bound Supplement wird separat produziert und festim Heft eingebunden. Kommunizieren Sie exklusivund
prominent auf 4, 6 oder 8 Seiten im Heftformat und Look & Feel des PM—Report, gerne unter Berlicksichti-
gung lhres CD. Sie erhalten 100 wertige Fortdrucke Ihres Bound Supplements fir lhr Marketing, Mailings, New

Business Development, Mappen, Pitches...

6.890€

PM—Report eésundheit

neu denken

Inizio Engage: Neuer Pharma-
Partner biindelt strategische
Engagement-Services

Supplement der Inizio Engage

iINIZ10

ENGAGE

e _

Konditionen Center-Spread Bound Supplement
Sie liefern fertiges Text- und Bildmaterial, wir erstellen Ilhren Mitteleinhefterim
unverkennbaren PM—Report Layout (Muster gerne auf Anfrage).

Drei Korrekturlaufe sind inklusive, ebenso 100 Fortdrucke flir Sie, weitere
Exemplare sind gerne moglich. Das Bound Supplement ist exklusiv einmalig je
Ausgabe realisierbar und weder rabattfahig noch -bildend. Die Nettotarife be-
inhalten 10% AE-Vergltung.

MehrUmfangist moglich: Tarife fiir 6 oder 8 Seiten auf Anfrage.

medpharm networks

P—Foport

P—Faport

P—foport

Sonderdrucke
Nutzen Sie Sonderdrucke aus dem PM—Report fur Ihr Marketing! Gerne bieten
wir lhnen diese ab einer Mindestmenge von 100 Stiick an.

Ein Beispiel: Umfangvier Seiten inkl. Deckblatt PM—Report bei 100 Exemplaren
Auflage fUr 250 €, zzgl. 100 € Handling-Pauschale und 85 € je Grafikstunde sowie

zzgl. Verpackungund Versand.

Die Anlieferung Ihrer Sonderdrucke erfolgt etwa 10 Werktage nachdem Sie lhre
Druckfreigabe erteilen.
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Ansprechpartner*innen

Kornelia Wind
Leitung Media

07112582-245
kwind@pm-report.de

Kristin Gengel
Anzeigendisposition

0711 2582-197
kgengel@pm-report.de

medpharm networks

Ergiin Giileken
Mediaberatung (international)

07112582-221
egueleken@pm-report.de

Ansprechpartner*innen
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