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LA-PHARM, Leser*innenbefragung

Die aktuelle Leseranalyse LA-PHARM 2020 sowie
unsere Leserbefragung 2017 belegen eindrucks-
voll die wichtige Rolle der DAZ im Apotheken-
markt.

Sehrhohe Reichweiten in den beiden Kernziel-
gruppen, gepaart mit den meisten personlich zah-
lenden Abonnent*innen aller Apotheker*innen-
Fachzeitschriften Deutschlands, redaktioneller
Qualitat, hoher Glaubwirdigkeit und groBem
praktischem Nutzen, bietet Ihnen das ideale Um-
feld fir Ihre erfolgreichen Kampagnen.

Deutsche
ApothekerZeitung

DAZ unabhingige pharmazeatisch Zetshrit i Wissenschaft und prais
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51,9%

der Kernzielgruppe aller Apothekenleiter*innen
(LpA 57,4%) und Approbierter Mitarbeitender (LpA
51,2%) lesen JEDE Ausgabe (Platz 1 verbandsun-
abhangiger Apotheker*innen-Fachzeitschriften)

78,1%

aller Apothekenleiter*innen und Approbierter Mit-
arbeitender lesen die DAZ (Platz 1 verbandsunab-
héangiger Apotheker*innen-Fachzeitschriften)

92%

der Kernzielgruppe wiirden ihre DAZ vermissen
(Platz 1 verbandsunabhangiger Apotheker*innen-
Fachzeitschriften)

43.680

Leser*innen erreicht JEDE Ausgabe in der
Gesamtzielgruppe, unter Apothekenleiter*innen
und Approbierten Mitarbeitenden 27.000 (Platz 1
verbandsunabhéngiger Apotheker*innen-
Fachzeitschriften)

63%

der Kernzielgruppe vermittelt die DAZ Infos zu
Produkten, Praparaten und Marktneuheiten
(Platz 1 verbandsunabhéngiger Apotheker*innen-
Fachzeitschriften)

Werden abonnierte Fachzeitschriften wie die DAZ von der Zielgruppe denn anders genutzt, als nicht
abonnierte? Unsere Zusatzfrage bei der LA-PHARM 2017 brachte deutliche Ergebnisse: Es ist das

Abonnement, das zahlt!

81,8% der Apothekenleiter*innen und Approbierten

»lch nehme mir Zeit, um mich intensiv
damit zu beschéaftigen.”

Mitarbeitenden stimmten dem bei Abo-Titeln voll und ganz
oder eher zu, nur 62,6 % bei unaufgefordert zugesandten Nicht-

Abo-Titeln - ein Abo-Plus von 19,2 %.

Hier stimmten im Hinblick auf Abo-Titel 73,8 % aller Apothe-

»lch schaue mir jede Ausgabe an.”

kenleiter*innen und Approbierten Mitarbeitenden voll und
ganz oder eherzu, nur51,7% im Bezug auf Nicht-Abo-Titel. Ein

Abo-Plusvon 22,1%.

91,5% der Apothekenleiter*innen und Approbierten Mit-

,Diese Fachzeitschriften stellen fur
mich eine wichtige Lektire dar.”

arbeitenden bestéatigten dies voll und ganz oder eher fir ihre
abonnierte Fachzeitschrift. Nur 71% fur nicht abonnierte: ein

Abo-Plusvon 20,5%.

<=>
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Leser*innenbefragung 2017

92 %

der 1.071 teilnehmenden Leser*innen sind mit
der DAZ sehr zufrieden (42 %) oder zufrieden
(50%).95% gewinnen sehr hohen (46 %) oder
hohen Nutzen (49 %) fur die tagliche Arbeit

95%
istdas enthaltene Beratungswissen sehr wichtig
(75%) oder wichtig (20 %)

84%
beurteilen enthaltene Informationen Giber Prapa-
rate als sehrwichtig (35 %) oder wichtig (49 %)

74%

hilft die DAZ bei Beratungsempfehlungen direkt
im Kund*innen-Gespréach, 20% bei Entscheidun-
gen zum Einkaufvon Ware

49%

lesen JEDE Ausgabe vollstandig. 42% lesen 30
Minuten bis 1 Stunde in einer Ausgabe, 48% 1 bis
2 Stunden

LA-PHARM, Leser*innenbefragung 04/05
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Verlagsangaben

Kurzcharakteristik

Die Deutsche Apotheker Zeitung (DAZ) ist die wichtigste verbandsunabhéngige pharmazeutische Fachzeitschriftin Deutschland. Die DAZ kann als einzige phar-
mazeutische Fachzeitschrift rund 11.600 (IVW) persdnlich zahlende Abonnent*innen und liber 16.000 Exemplare verkaufte Auflage vorweisen (engste Leser-
Blatt-Bindung). Die DAZ deckt alle relevanten Themen fiir die Zielgruppe der Apotheker*innen ab. Im Mittelpunkt stehen Aspekte der taglichen Praxis (Ratschlage
fur die Beratung, Selbstmedikation, Apothekenpraxis), der pharmazeutischen und medizinischen Wissenschaft, der Aus- Fort- und Weiterbildung sowie der
Berufs- und Gesundheitspolitik. Hinzu kommen Tagungs- und Kongressberichte, Kommentare und Meinungen.

Zielgruppe
Apothekerinnen und Apotheker

Erscheinungsweise
Einmal wéchentlich, donnerstags

Jahrgang
164.Jahrgang 2024

Preisliste
Nr. 71, gliltig ab 01.01.2024

Zeitschriftenformat
B210xH 297 mm (DIN A4)

Druck- und Bindeverfahren
Rollenoffset, 70er Raster, Klebebindung

Deutsche Apotheker Zeitung
Auflagenanalyse

Auflagenkontrolle &

Auflagen-Analyse

Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt

(1. Juli2022 bis 30. Juni 2023)

Print kann nachhaltig sein!

Die Druckerei Vogel Druck und Medienservice,
Hochberg druckt die DAZ auf dem FSC-zertifi-
zierten Papier ,Galerie Brite Bulk“. Vogel Druck
und Medienservice handelt nach dem Prinzip
CO2-Emissionen vermeiden, reduzieren und
restliche Emissionen kompensieren. Seit 2022
werden daher alle standort- und mitarbeiter-
bezogenen Emissionen klimaneutral gestellt.
In diesem Zusammenhang setzt Vogel Druck
zu 100% Strom aus erneuerbaren Energien ein.
Nachweise sowie weitere Umwelt-Zertifikate
finden Sie unter vogel-druck.de/umwelt/
umweltzertifikate

Verlag

Deutscher Apotheker Verlag
Postfach 101061

70009 Stuttgart

Telefon 0711 2582-0

Telefax 0711 2582-290
deutscher-apotheker-verlag.de

Zahlungsbedingungen

Zahlbarinnerhalb 30 Tagen nach Rechnungs-
erhalt, bei Zahlunginnerhalb 8 Tagen

2% Skonto

Bankverbindungen

Landesbank BW Stuttgart

BIC (Swift) SOLADEST

IBAN DE3360050101 0002 1490 79

Postbank Stuttgart
BIC (Swift) PBNKDEFF
IBAN DE98 6001 00700017 4637 09

Agenturprovision
10% (nicht auftechnische Kosten und durchlau-
fende Posten)

Unsere allgemeinen Geschéaftsbedingungen fur
Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und
Zeitschriften finden Sie online unter:
deutscher-apotheker-verlag.de/AGB-Print

Die technischen Daten und Lieferhinweise flr
Anzeigen, Einhefter und Fremdbeilagen finden
Sie online unter: deutscher-apotheker-verlag.de/
Technische-Daten-Print

Tatsédchlich verbreitete Auflage

Verkauf Stiickzahl davon Ausland
Abonnierte Auflage 11.621 234
Sonstiger Verkauf 4.382 4
- 16,0 %
Einzelverkauf - - 9 0
Verkaufte Auflage 16.002 238 Sonstiger
T Verkauf
Freistlicke 11.344 30
Tat. verbreitete Auflage 27.346 268
Druckauflage 28.195 268
Geografische Verbreitungs-Analyse
Tatséachlich verbreitete Auflage (tvA) = 100 % (27.346 Exemplare)
Wirtschaftsraum % Exemplare
Inland 99,0 27.078
Ausland 1,0 268
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58,5%

Verkaufte Auflage

42,5 %

Abonnierte Auflage

41,5%

Freistiicke

Verlagsangaben, Auflagenanalyse 06/07
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Termin- und Themenplan 2024

Ausgabe ET AZ-Schluss u.a. mit folgenden Themen inkl. redaktioneller Beilag Auslieferung
(DU-Schluss 1 Tag spater) mit PTAheute

1+2 11.01.2024 03.01.2024 Abnehmen 1+2
3 18.01.2024 11.01.2024 Husten bei Babys, Kleinkindern
4 25.01.2024 18.01.2024 Trockene Winterhaut
5 01.02.2024 25.01.2024 Erkaltung 3
6 08.02.2024 01.02.2024 Allergie
7 15.02.2024 08.02.2024 Apothekensoftware 4
8 22.02.2024 15.02.2024 Ohren Thema 1: Frauengesundheit
9 29.02.2024 22.02.2024 Erndhrung fur Senioren 5
10 07.03.2024 29.02.2024 Riickenschmerzen
11 14.03.2024 07.03.2024 TEAMSCHULUNG* Magen-Darm 6
12 21.03.2024 14.03.2024 Enterale Erndhrung
13 28.03.2024 21.03.2024 Bitterstoffe 7
14 04.04.2024 28.03.2024 Gereiztes Auge
15 11.04.2024 04.04.2024 Hamorrhoiden 8
16 18.04.2024 11.04.2024 Kommissionierer
17 25.04.2024 18.04.2024 Impfstoffthema
18 02.05.2024 25.04.2024 Reise und -vorbereitung 9
19 09.05.2024 02.05.2024 Asthma, COPD Thema 2: Senioren
20 16.05.2024 08.05.2024 Frauengesundheit 10
21 23.05.2024 15.05.2024 Raucherentwéhnung
22 30.05.2024 23.05.2024 Pubertat
23 06.06.2024 29.05.2024 Hautpflege bei Diabetes 11
24 13.06.2024 06.06.2024 Baby Spezialnahrung, Erndhrung
25 20.06.2024 13.06.2024 Schlaf
26 27.06.2024 20.06.2024 Sonnenschutz 12
27 04.07.2024 27.06.2024 Lause
28 11.07.2024 04.07.2024 TEAMSCHULUNG* Venen 13+14
29 18.07.2024 11.07.2024 Blasenentziindung
30 25.07.2024 18.07.2024 Burn-Out
31 01.08.2024 25.07.2024 Verstopfung 15+16
32 08.08.2024 01.08.2024 Plattformen
33 15.08.2024 08.08.2024 Gewichtsaufbau 17
34 22.08.2024 15.08.2024 Hautpflege in der Menopause
35 29.08.2024 22.08.2024 Kopfschmerzen
36 05.09.2024 29.08.2024 Antidepressiva 18
37 12.09.2024 05.09.2024 FliBe, Hornhaut
38 19.09.2024 12.09.2024 Zahnschmerzen, Zahngesundheit Thema 3: Baby und Kind
39 26.09.2024 19.09.2024 Pflanzen flr die Herzgesundheit 19
40 03.10.2024 26.09.2024 Schwere Beine
41 10.10.2024 03.10.2024 Schwangerschaft
42 17.10.2024 10.10.2024 Fructose-, Lactose-Intoleranz, Unvertraglichkeiten 20
43 24.10.2024 17.10.2024 Mannergesundheit, Prostata
44 31.10.2024 24.10.2024 Magen-Darm-Beschwerden 21
45 07.11.2024 31.10.2024 Vitamine und Mineralstoffe flir Diabetiker
46 14.11.2024 07.11.2024 Knochen, Osteoporose Thema 4: Erkaltung
47 21.11.2024 14.11.2024 TEAMSCHULUNG* Nachhaltigkeit in der Apotheke 22
48 28.11.2024 21.11.2024 Rezeptur- und Laborbedarf
49 05.12.2024 28.11.2024 Nebenwirkungen von Antibiotika 23
50 12.12.2024 05.12.2024 Babyhaut
51 19.12.2024 12.12.2024 Verdauung, Vollegefiihl, Sodbrennen 24
52 26.12.2024 13.12.2024 Jahresrickblick

Ausgaben zur INTERPHARM, Mannheim (12.-13.4.2024), Ausgaben zur EXPOPHARM, Miinchen (9.-12.10.2024)

Anderungen vorbehalten!

*Bitte beachten Sie unser spezielles Kombi-Vorteilsangebot auf Seite 11 zur TEAMSCHULUNG in DAZ, PTAheute und PKAaktiv

1A- & Termin-und Themenplan 2024 08/09
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Anzeigenpreise und Formate

7.550€
je 1. bis 3. rechte Anzeigen-Seite

7.730€
je 2. bis 4. Umschlagseite

12.960€ 7.190€
2/1 Seiten (BxHinmm) 1/1 Seite (BxHinmm)
Anschnitt Satzspiegel Anschnitt
2x210x297 180x 255 210x297

4.060€ 2.920€
Junior Page (BXxHinmm) 1/3 Seite (BXxHinmm)
Satzspiegel Anschnitt Satzspiegel Anschnitt
118x 166 130x 197 hoch 57x255 70x297
quer 180x85 210x99

Rabatte

bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Kalender- oder Insertionsjahr)

Malstaffel Mengenstaffel

3-mal. Erscheinen 3% 3 Seiten 5%
6-mal. Erscheinen 5% 6 Seiten 10%
12-mal. Erscheinen 10% 12 Seiten 15%
18-mal. Erscheinen 15% 18 Seiten 20%
26-mal. Erscheinen 20% 24 Seiten 25%
38-mal. Erscheinen 25% ab 30 Seiten 30%
ab 52-mal. Erscheinen 30%

Zur Ermittlung des Rabattsatzes werden Stellen-/Rubrikanzeigen und Pro-
duktanzeigen getrennt veranlagt. Einhefter, Beilagen und technische Kosten
sind nicht rabattfahig.
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Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.

5.620€ 4.260€

2/3 Seite (BxHinmm) 1/2 Seite (BXxHinmm)
Satzspiegel Anschnitt Satzspiegel Anschnitt
hoch 118x255 130x297 hoch 87x255 105x297
quer 180x166 210x197 quer 180x128 210x 148
2.200€ 3.000€
1/4 Seite (BxHinmm) 1/4 Seite Seite (BxHinmm)
Satzspiegel Anschnitt Im Inhaltsverz. Satzspiegel
hoch 45x255 53x297 90x 130
quer 180x64 210x74
Kombinationen
Apo-Kombi All-In-One
DAZ

kombiniert mit

AWA PTAheute Schule
PKAaktiv THEMA
PTAheute UniDAZ

v

Eine gemeinsame
Rabattstaffel

TEAMSCHULUNG Vorteilskombi

Die TEAMSCHULUNG erscheint seit 2023 zu einem identischen Thema zeit-
nahin den Zeitschriften DAZ, PTAheute und PKAaktiv. Es kdnnen bis zu 2 x
1/1sowie 2 x 1/2 Seiten direktin den Beitrdgen inseriert werden.

Preise der Vorteilskombi:

<EAL,

1/1 Seite 4c:9.900€

1/2 Seite 4c¢: 5.600€
SCHULUNG

Die TEAMSCHULUNG Vorteilskombi-Tarife umfassen 3 Anzeigen, jeweils
eine in DAZ, PTAheute + PKAaktiv. Sie sind nicht rabattfahig, jedoch AE- und
skontofahig.

Anzeigenpreise und Formate 10/11
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Sonderwerbeformen

Anzeigen Specials (BxHin mm)

1.450€ 2.160€ 3.780€ 2.470€

Eckfeld-Hoch Eckfeld- Eckfeld-Quader Insel-Quadrat

Sp* 56x90 Quadrat SP* 112x130 Sp* 90x90
SP* 90x90

2.150€ 3.680€ 7.340€ 3.270€

Insel-Hoch Mittelsaule Doppelsaule Mittelbalken-
SP* 56 x 130 Sp* 56 x 255 SP* 2x56x255 Viertel
Sp* 180x60

4.170€ 6.290€ 6.290€

. . Alle Preise zzg|. gesetzl. MwSt.
Mittelbalken- L-Links L-Rechts Alle Anzeigen Specials sind rabatt- und
Drittel Sp* 56x 255 SP* 124 x 60 AE-fahig.
Sp* 180x 87 +124x60 +56x255

*SP = Satzspiegel

Umschlag & Unique Specials (B x Hin mm)

9.990€3zzgl. Weitere Umschlag & Unique
t.K.7.620€? 10.630€* Specials auf Anfrage moglich wie
etwa: 2. US ausklappbar, Haft-
notiz, Lesezeichen, Sliding Door
und weitere.

Alle Preise zzg|. gesetzl. MwSt.
1Rabatt- und AE-fahig

Banderole inkl. Titelklappe Innen 2\Weder rabatt- noch AE-fahig
Druck 105x297 3Nicht rabatt- jedoch AE-fahig
445x70

zzgl.20mm Kle-
beflache links

1A & Sonderwerbeformen 12/13
geprift 2020
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Einhefter, Beilagen, Postkarten

8.340€

Einhefter
Preis 2-seitig, pro Seite: 4.170€

« 1Blatt=2 Seiten DIN A4 + 3 mm
Beschnitt an allen Seiten
Papiergrammatur mindestens
100 g/m?, maximal 150 g/m?
Hohere Grammatur auf Anfrage
und mit Mehrkosten méglich
Einhefter sind nicht rabattfahig,
10% AE-Provision

Postgebiihren

5.890€

6.600€

3.230€

Beilagen
bis 25g, je weitere 58 550 €

« Beilagen bis zum Format
B 200 x H295 mm

« Preise inkl. Postgebuhren fir
Gesamtbelegung, Teilbelegung
nicht moglich

« Beilagen sind nicht rabattfahig,
10% AE-Provision

Unter drei Millimeter Dicke werden fiir Beilagen und aufgeklebte Werbemittel
keine zusatzlichen Postkosten berechnet. Ab drei Millimeter Dicke fallen

folgende Zusatzkosten an:

3,0mmbis<6mm 55€ je Tausend
5,5mmbis<1lmm 85€ je Tausend
10,5mmbis<30mm 110€ je Tausend

Auflage

Druckauflage der belegten Ausgabe + 3% Uberlieferung

IA- é
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Oversize-Beilagen
bis 25g, je weitere 5g 610 €

B200xH 315mm

Preise inkl. Postgebiihren fir
Gesamtbelegung, Teilbelegung
nicht méglich

Oversize-Beilagen sind nicht
rabattfahig, 10% AE-Provision
Oversize-Beilagen sind exklusiv
nur einmal je Ausgabe moglich

Technische Hinweise

Oversize-Beilagen Maximalformat:

Postkarten

(maschinell aufzukleben)

Bereits auf Einhefter oder Bei-
lagen aufgeklebte Werbemittel
zzgl. Kosten des Tragermediums:
2.230€

Preise inkl. PostgebUhren fir
Gesamtbelegung, Teilbelegung
nicht méglich

Booklet, CD/DVD, Flyer, Waren-
probe etc. (manuell aufzukleben)
Preis auf Anfrage nach Vorlage
eines Musters

Aufgeklebte Werbemittel sind
nicht rabatt- und AE-fahig

Vor Auftragsannahme und -bestatigung der Sonderwerbeformen Einhefter,
Beilagen, Oversize-Beilagen und aufgeklebten Werbemitteln ist die Vorlage
eines verbindlichen Musters erforderlich (PDF-Versand bei Beilagen und Ein-

hefternistausreichend).

Die Sonderwerbeformen miissen so gestaltet sein, dass sie als Werbunger-
kennbar sind und nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden kénnen.

Technische Daten und Lieferhinweise

Online unter deutscher-apotheker-verlag.de/Technische-Daten-Print

Einhefter, Beilagen, Postkarten 14/15
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Thema

Thema:
Gesund im Urlaub

_r-’

Deutsche
ApothekerZeitung

17.000€

2/1 Seiten (BxHinmm)
Anschnitt
2x201x289
5.350€
Junior Page (BXxHinmm)
Satzspiegel Anschnitt
107 x150 130x193
9.970€

je2.,3.oder4.Umschlagseite
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Kurzcharakteristik

Thema erscheint 4 xim Jahr als redaktionelles Supplement zur DAZ sowie PTAheute. In jedem Heft wird ein Krankheits-
bild bzw. ein Beratungsthema in der Apotheke ausfuhrlich besprochen - mit Hintergrundinformationen, Beratungstipps
sowie Entscheidungshilfen und Produktbeispielen fiir die Selbstmedikation.

Zielgruppe
Apotheker*innen und PTA

Auflage
ca.43.000 Exemplare

Verbreitung

als exklusive Beilage an alle DAZ-Empfanger*innen
und PTAheute-Einzelabonnent*innen.

Terminkalender

Erscheinen
4ximdJahr

Heftformat
B201xH289 mm

Ausgabe Thema Erscheinungstermin AZ-Schluss DU-Schluss Beigelegtin
1 Frauengesundheit 22.02.2024 08.02.2024 09.02.2024 DAZ8/PTAS5
2 Senioren 09.05.2024 25.04.2024 26.04.2024 DAZ 19/PTA 10
3 Baby und Kind 19.09.2024 05.09.2024 06.09.2024 DAZ 38 /PTA 19
4 Erkaltung 14.11.2024 30.10.2024 31.10.2024 DAZ 46 / PTA 22
9.440€ 7.350€ 5.590€
1/1 Seite (BXxHinmm) 2/3 Seite (BxHinmm) 1/2 Seite (BxHinmm)
Satzspiegel Anschnitt Satzspiegel Anschnitt Satzspiegel Anschnitt
163x225 201x289 hoch 107x225 130x289 hoch 82x225 100x 289
quer 163x150 201x193 quer 163x113 201x 145
3.830€ 2.920€ 3.940¢€
1/3 Seite (BxHinmm) 1/4 Seite (BxHinmm) 1/4 Seite (BxHinmm)
Satzspiegel Anschnitt Satzspiegel Anschnitt Im Inhaltsverz. Satzspiegel
hoch 52x225 75x289 hoch 41x225 50x289 90x130
quer 163x75 201x96 quer 163x56 201x72

9.790€
je 1. bis 3. rechte Anzeigen-Seite

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.
Anzeigen werden zur Apo-Kombi All-In-One addiert. Mal- und Mengenstaffel siehe Seite 11.

Thema

16/17
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UniDAZ

UniDA

e

Dos Studierendenmagazin der
Deutschen Apotheker Zeitung

1 Auftokt

2 Updote Forschung/News
20 s Ausland it dem
4 Sommer, Sonne, Summer Shident Exchange Programm
Sehaol noe Pred
22 Angekommen: Der Weg in
8 Von Wiking . dis

i %

meistorn austauschen

27 Kompetent am HV-Tisch
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Anzeigen

3.770€

2/1 Seiten (BxHinmm)
Anschnitt
2x200x282

2.260€

je2.,3.oder 4. Umschlagseite
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Kurzcharakteristik

Die UniDAZ ist das Studierendenmagazin der Deutschen Apotheker Zeitung. Sie wendet sich an
Pharmaziestudierende, Pharmazeut*innen im Praktikum (PhiP) sowie Berufsanfanger*innen und enthalt neben
pharmazeutischen Inhalten auch aktuelle Themen aus der Hochschulpolitik sowie Informationen zu Auslandspraktika

und Weiterbildungsméoglichkeiten.

Firmenportraits und Tatigkeitsbeschreibungen aus allen Bereichen der Pharmazie unterstiitzen die Leser*innen bei

ihrerindividuellen Karriereplanung.

Zielgruppe Erscheinen
Pharmeziestudierende, auch jene im Praktikum (PhiP) 2ximdJahr
Auflage Heftformat

ca. 10.000 Exemplare

Verbreitung

Versand an alle pharmazeutischen Fachschaften an
deutschen Universitaten sowie direkt nach Hause an
UniDAZ-Abonnent*innen (Gratis-Abo).

Terminkalender

B200xH282mm

Ausgabe Thema Erscheinungstermin AZ-Schluss DU-Schluss

1/24 Sommersemester 04.03.2024 29.01.2024 05.02.2024

2/24 Wintersemester 02.09.2024 29.07.2024 05.08.2024
2.100€ 1.210€

1/1 Seite (BxHinmm) 1/2 Seite
Satzspiegel Anschnitt Satzspiegel
168 x 247 200x 282 hoch 81x247
quer 168x123
2.180€

je 1. bis 3. rechte Anzeigen-Seite

(BxHinmm)

Anschnitt
97 x282
200x 141

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.
Anzeigen werden zur Apo-Kombi All-In-
One addiert. Mal- und Mengenstaffel
siehe Seite 11.
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Rubrikanzeigen

Apothekenbedarf, Fortbildung, Vermietung, Pacht, Kauf, Reisen, Heiraten und Bekanntschaften

3,40 € (s/w) / 4,00 € (4c)* 6,80 € (s/w) /8,00 € (4c)*

1-Spaltig 41mm breit 2-Spaltig 87mm breit
Traueranzeigen

2,10 € (s/w)* 4,20€ (s/w)*

1-Spaltig 41mm breit 2-Spaltig 87mm breit

*Preis je mm Hohe

Rabatte
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Kalender- oder Insertionsjahr)

Malstaffel Mengenstaffel

3-mal. Erscheinen 3% 3 Seiten 5%

6-mal. Erscheinen 5% 6 Seiten 10%
12-mal. Erscheinen 10% 12 Seiten 15%
18-mal. Erscheinen 15% 18 Seiten 20%
26-mal. Erscheinen 20% 24 Seiten 25%
38-mal. Erscheinen 25% ab 30 Seiten 30%

ab 52-mal. Erscheinen 30%

Rubrik- und Produktanzeigen werden getrennt rabattiert.

Anzeigenschluss
Montag der Erscheinungswoche, 19:00 Uhr

10,20 € (s/w) /12,00 € (4c)* 13,60 € (s/w) /16,00 € (4c)*

3-Spaltig 134mm breit 4-Spaltig 180mm breit
6,30€ (s/w)* 8,40 € (s/w)*
3-Spaltig 134mm breit 4-Spaltig 180mm breit

Stellenanzeigen
Buchen, wo Pharmazeut*innen suchen:

JobPharm

Seitetlichen Jahren bietet das Portal JobPharm Pharmazeut*innen wie PTA
die groBtmogliche Ubersicht und Auswahl offener Stellen in inrem Bereich.
lhre Vakanzen kénnen Sie seither crossmedial inserieren - sowohlin unseren
fihrenden Fachzeitschriften als auch online.

Mehr Informationen (u. a. die Preise und Ansprechpartner*innen) finden Sie
unter: jobpharm.de/products
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Kornelia Wind
Leitung Media

07112582-245
kwind@deutscher-apotheker-verlag.de

Christian Hennig
Mediaberatung (Nielsen 3b, 4)

0711 2582-281
chennig@deutscher-apotheker-verlag.de

Jens Walther
Mediaberatung (Nielsen 1, 2)

0711 2582-241
jwalther@deutscher-apotheker-verlag.de

Ergiin Giileken
Mediaberatung (international)

07112582-221
egueleken@deutscher-apotheker-verlag.de

Marcus Pfeffinger
Mediaberatung (Nielsen 3a, 5,6, 7)

07112582-210
mpfeffinger@deutscher-apotheker-verlag.de

llona Kern
Anzeigendisposition

07112582-229
ikern@deutscher-apotheker-verlag.de

Ansprechpartner*innen
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