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Die 

Nr.1
unter den Allergie-

Nasensprays

Heuschnupfen –
ein ganzjähriges Beratungsthema

pocket

Supplement der Hexal AGIhre Empfehlung:
MometaHEXAL® Heuschnupfenspray

Stark wirksam und gleichzeitig gut verträglich
– diese Kombination macht Mometason zum 
Nr. 1-Wirksto unter den nasalen Glucocorti-
coiden11 und MometaHEXAL® Heuschnup-
fenspray zu einer guten Empfehlung für Ihre 
Heuschnupfen-Kunden.

MometaHEXAL® Heuschnupfenspray enthält
pro Sprühstoß 50 μg Mometasonfuorat und 
sorgt damit für bis zu 24 Stunden Beschwerde-
freiheit bei nur 1mal täglicher Anwendung!

Empfehlen können Sie MometaHEXAL®
Heuschnupfenspray bei diagnostizierter allergi-
scher Rhinitis für Kunden ab einem Alter von 
18 Jahren und ab den ersten leichten, länger 
andauernden Allergiesymp tomen.

Gut zu wissen: Obwohl es sich bei MometaHE-
XAL® um ein Nasenspray handelt, hil es auch
gegen allergisch bedingte Symptome an den Au-
gen. Erklären lässt sich das dadurch, dass Augen 
und Nase über den Nasen-Tränenkanal, Gefäße, 
Lymphe und Nerven in enger Verbindung 
stehen. Intranasal applizierte Glucocorticoide 
wirken daher auf nasale und okulare Symptome.
Eine Metanalyse mit 10 randomisierten, pla-
cebokontrollierten Studien, in die insgesamt 
über 3000 Patienten mit allergischer Rhinitis 
eingeschlossen waren, hat gezeigt, dass Mome-
tason signi kant die für Heuschnupfen typischen 
Augensymptome Rötung, Jucken und Tränen 
lindert.12

Ebenfalls gut zu wissen: Mometason macht 
nicht müde und beeinträchtigt Anwender 
somit nicht in ihrem Fahrvermögen oder beim 
Hantieren von Maschinen. Und es hat keinen 
Gewöhnungseffekt – das Nasenspray kann die
ganze Heuschnupfensaison über angewendet
werden.

* IMS Pharmatrend, Abverkaufszahlen aus den Apotheken, Zeitraum 01.01.2018 bis 31.12.2018

Gute Argumente für MometaHEXAL® 
Heuschnupfenspray

„Ich empfehle Ihnen 
MometaHEXAL® Heuschnupfenspray, weil der 
Wirkstoff

• besonders wirkstark bei allergischen und 
entzündlichen nasalen Symptomen des Heu-
schnupfens ist,

• nur 1x täglich angewendet werden muss,
• langzeitverträglich ist,
• auch bei Heuschnupfensymptomen an den 

Augen helfen kann,
• gut verträglich ist, ohne Gewöhnungseffekt 

und dabei nicht müde macht,
• orale Antihistaminika bei der Bekämpfung 

typischer Heuschnupfensymptome wie verstop 
e und laufende Nase übertrifft.“
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MometaHEXAL® Heuschnupfenspray, 50 Mikrogramm/Sprüh-
stoß Nasenspray Suspension: Wirkstoff: Mometasonfuroat 
(als Mometason-17-(2-furoat) 1 H2O) Zusammensetz.: B. jeder 
Betätig. der Pumpe wird 1 Sprühst. m. einer abgemess. Dos. v. 
50 μg Mometasonfuroat (als Mometason-17-(2-furoat) 1 H2O) 
abgegeben. Sonst. Bestandt.: Mikrokrist. Cellulose, Carmello-
se-Na (Ph.Eur.), Glycerol, Citronensäure-Monohydrat (Ph.Eur.), 
Na-Citrat (Ph.Eur.), Polysorbat 80, Benzalkoniumchlorid, Wasser 
f. Injektionszwecke. Anwendungsgeb.: Zur Anwend. b. Erw. zur 
symptomat. Behandl. einer saisonalen allerg. Rhinitis, sofern die 
Erstdiagnose der saisonalen allerg. Rhinitis durch einen Arzt 
erfolgt ist. Gegenanz.: Überempf. geg. Inhaltsst., unbehand. 
Infekt. im Bereich der Nasenschleimhaut (wie Herpes simplex), 
nach Nasen-OPs od. -verletz. bis zur Ausheil. Nebenwirk.: Pha-
ryngitis, Infekt. der oberen Atemwege, Überempf. einschließl. 
anaphylakt. Reakt., Angioödem, Bronchospasmus, Dyspnoe, 
Kopfschmerzen, Glaukom, erhöh. Augeninnendruck, Kata-
rakte, Epistaxis, Brennen in der Nase, Reiz. in der Nase, nasale 
Ulzerat., Nasenseptum-Perforat., Stör. des Geschmacks- u. Ge-
ruchssinns. Warnhinw.: Enth. Benzalkoniumchlorid. Weit. Einzelh. 
u. Hinw. s. Fachu. Gebrauchsinfo. Apothekenpfl ichtig. Mat.-Nr.: 
3/51009405 Stand: Oktober 2016 

Hexal AG, 83607 Holzkirchen, www.hexal.de
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Beratung auf 
einen Blick

Das ist in WICK ZzzQuil 
Gute Nacht enthalten

Zielgruppe

Mehr als jeder zweite Deutsche leidet an 
(gelegentlichen) Schlafstörungen.4 Be-
troffene suchen häufig die Apotheke ihres 
Vertrauens auf, um sich dann zu Möglich-
keiten für schnelleres Einschlafen beraten 
zu lassen. WICK ZzzQuil Gute Nacht kann 
bei Erwachsenen mit gelegentlichen Ein-
schlafproblemen empfohlen werden. 
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Die Vorteile von WICK ZzzQuil Gute 
Nacht:

• WICK ZzzQuil Gute Nacht hilft ange-
nehm schneller einzuschlafen.1

• Es kann bei gelegentlichen Einschlaf-
problemen empfohlen werden.

• Ohne die Risiken eines Gewöhnungsef-
fektes oder einem Müdigkeitsgefühl am 
nächsten Tag.  

• Dank seiner innovativen Darreichungs-
form zergeht der Weichgummi im Mund 
und bietet mit seinem natürlichen Wald-
fruchtaroma eine angenehme Einnahme. 

• Für die Einnahme wird kein Wasser be-
nötigt. 

• WICK ZzzQuil Gute Nacht kann einmal 
täglich in Form eines Weichgummis 
eingenommen werden. Die Einnahme 
wird 30 Minuten vor dem Schlafengehen 
empfohlen, wenn anschließend mehr 
als sechs Stunden Schlaf möglich sind, 
damit das Melatonin wieder abgebaut 
werden kann. 

WICK ZzzQuil Gute Nacht enthält mit  
1 mg Melatonin pro Weichgummi die laut 
EFSA (Europäische Behörde für Lebens-
mittelsicherheit) ausreichende Dosierung 
für einen positiven Effekt auf die Ein-
schlafzeit. Das Neurohormon Melatonin 
ist ein Botenstoff, der eine zentrale Rolle 
für die Regulierung des Schlaf-Wach-
Rhythmus spielt und dazu beiträgt, die 
Einschlafzeit zu verkürzen. Es wird nor-
malerweise innerhalb von sieben Stunden 
vollständig abgebaut, sodass mit Müdig-
keitseffekten am nächsten Tag nicht zu 
rechnen ist. Zusätzlich enthält das Nah-
rungsergänzungsmittel Vitamin B6 sowie 
Pflanzenextrakte aus Kamille, Lavendel 
und Baldrian. WICK ZzzQuil Gute Nacht 
ist frei von künstlichen Aromen, Farbstof-
fen und Süßungsmitteln, Alkohol, Gluten 
und Laktose. 

WICK ZzzQuil Gute Nacht 
Neu am Markt

Angenehm schneller einschlafen 
mit Melatonin1

Dass guter Schlaf für alle Lebensbereiche wichtig 
ist, ist unumstritten. Denn Schlaf kann viele posi-
tive Effekte auf den nächsten Tag haben und zum 
Beispiel dabei helfen, Erinnerungen zu festigen2 
und das äußere Erscheinungsbild positiv zu be-
einflussen.3 Ein guter Start in die Nacht? Schnelles 
Einschlafen ohne langes Hin-und-Her-Wälzen. Das 
neue Nahrungsergänzungsmittel WICK ZzzQuil 
Gute Nacht mit Melatonin ist ein innovativer Weich-
gummi, der Apothekenkunden Hilfe bietet, ange-
nehm schneller einzuschlafen1 – ohne die Risiken 
eines Gewöhnungseffektes oder einem Müdigkeits-
gefühl am nächsten Tag.

1  Melatonin trägt dazu bei, die Einschlafzeit zu verkürzen.
2  Stickgold R, Walker MP. Memory consolidation and reconsolidation: what is the role of sleep? Trends Neurosci. 2005 Aug; 28(8): 408-15.  
 doi: 10.1016/j.tins.2005.06.004. PMID: 15979164. (https://pubmed.ncbi.nlm.nih.gov/15979164/, accessed 13.03.21)
3  Axelsson J, Sundelin T, Ingre M, Van Someren E J W, Olsson A, Lekander M et al. Beauty sleep: experimental study on the perceived health  
 and attractiveness of sleep deprived people BMJ 2010; 341 (https://www.bmj.com/content/341/bmj.c6614, accessed 13.04.2021)
4  Statista Umfrage, Oktober 2016 - Originalfrage: „Welche dieser Probleme haben Sie ganz allgemein beim Einschlafen oder beim Schlafen?“
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Marken
Portrait

DHU 
Schüßler-Salze

DHU Schüßler-Salze – 
einfach, überzeugend, gut.

Die Welt scheint sich immer schneller zu drehen und 
der Wunsch, dem damit verbundenen, gesundheits-
schädlichen Dauer-Stress etwas entgegenzusetzen, 
wächst. Themen wie Achtsamkeit, Entschleunigung 
und ein gesundheitsbewusster Lebensstil liegen voll im 
Trend. „Gesundheit“ gilt als einer der Megatrends unse-
rer Zeit – eine Entwicklung, die nicht nur Apotheken 
freut, sondern der ganzen Gesellschaft zugutekommt. 
Entsprechend gefragt sind natürliche, sanfte Therapie-
methoden, die dem Körper helfen, sich selbst zu helfen. 
Eine solche ist die Schüßler-Mineralsalz-Therapie – und 
die Deutsche Homöopathie-Union (DHU) aus gutem 
Grund der führende Hersteller in Deutschland1, dem Sie 
und Ihre Kunden in der Apotheke vertrauen können.

Doch warum ist die Schüßlersalze-Mineralsalz-The-
rapie auch über 150 Jahre nach ihrer Entstehung so 
zeitgemäß? Das verdankt sich dem weitblickenden 
Verständnis von Gesundheit und dem Forschergeist 
ihres Begründers, Dr. Wilhelm Schüßler. Er beschäftigte 
sich mit den neuesten Forschungsergebnissen seiner 
Zeit. Ende des 19. Jahrhunderts entdeckte der Zellular-
pathologe Prof. Dr. Rudolf Virchow, dass Krankheiten 
auf Störungen der Körperzellen basieren: „Das Wesen 
der Krankheit ist die Krankheit der Zelle“, brachte es 

Virchow auf den Punkt. Der Aufbau von Zellen und wie 
sie funktionieren, war Gegenstand weiterer Forschungs-
arbeiten, unter anderem von Jakob Moleschott, der Mi-
neralstoffe als lebensnotwendige Grundlage für Zellen 
und somit für den menschlichen Organismus beschrieb. 

Der Oldenburger Arzt und Homöopath Dr. Wilhelm 
Heinrich Schüßler (1821-1898) verfolgte Virchows und 
Moleschotts Arbeiten hochinteressiert und begann 
selbst zu forschen. Als ausgebildeter Homöopath wusste 
er um die Selbstheilungskräfte des Organismus, die 
mitunter nur einen winzigen Impuls brauchen, und ent-
wickelte schließlich auf dieser Basis die „Biochemische 
Heilweise“ („Chemie des Lebens“). Eine lange Erfolgs-
geschichte begann und schon bald wurden die Salze 
nach ihm benannt: Heute kennen und lieben Millionen 
von Menschen weltweit die sanften und wirkungsvollen 
„Schüßler-Salze“ als Arzneimittel und Gesundheitsbe-
gleiter für fast alle Lebenslagen.

„Biochemische“ Mineralsalze als 
Impulsgeber

Unser Körper benötigt Mineralstoffe, die durch die 
Nahrung aufgenommen werden und dafür sorgen, dass 
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Die aktuelle Leseranalyse LA-PHARM 2020 sowie 
unsere Leserbefragung 2017 belegen eindrucks-
voll die wichtige Rolle der DAZ im Apotheken-
markt.

Sehr hohe Reichweiten in den beiden Kernziel-
gruppen, gepaart mit den meisten persönlich zah-
lenden Abonnent*innen aller Apotheker*innen-
Fachzeitschriften Deutschlands, redaktioneller 
Qualität, hoher Glaubwürdigkeit und großem 
praktischem Nutzen, bietet Ihnen das ideale Um-
feld für Ihre erfolgreichen Kampagnen.

51,9 %
der Kernzielgruppe aller Apothekenleiter*innen 
(LpA 57,4 %) und Approbierter Mitarbeitender (LpA 
51,2 %) lesen JEDE Ausgabe (Platz 1 verbandsun-
abhängiger Apotheker*innen-Fachzeitschriften)

78,1 %
aller Apothekenleiter*innen und Approbierter Mit-
arbeitender lesen die DAZ (Platz 1 verbandsunab-
hängiger Apotheker*innen-Fachzeitschriften)

92 %
der Kernzielgruppe würden ihre DAZ vermissen 
(Platz 1 verbandsunabhängiger Apotheker*innen-
Fachzeitschriften)

43.680
Leser*innen erreicht JEDE Ausgabe in der 
Gesamtzielgruppe, unter Apothekenleiter*innen 
und Approbierten Mitarbeitenden 27.000 (Platz 1 
verbandsunabhängiger Apotheker*innen- 
Fachzeitschriften) 

63 %
der Kernzielgruppe vermittelt die DAZ Infos zu 
Produkten, Präparaten und Marktneuheiten 
(Platz 1 verbandsunabhängiger Apotheker*innen-
Fachzeitschriften)

92 %
der 1.071 teilnehmenden Leser*innen sind mit 
der DAZ sehr zufrieden (42 %) oder zufrieden 
(50 %). 95 % gewinnen sehr hohen (46 %) oder 
hohen Nutzen (49 %) für die tägliche Arbeit

95 %
ist das enthaltene Beratungswissen sehr wichtig 
(75 %) oder wichtig (20 %)

84 %
beurteilen enthaltene Informationen über Präpa-
rate als sehr wichtig (35 %) oder wichtig (49 %)

74 %
hilft die DAZ bei Beratungsempfehlungen direkt 
im Kund*innen-Gespräch, 20 % bei Entscheidun-
gen zum Einkauf von Ware

49 %
lesen JEDE Ausgabe vollständig. 42 % lesen 30 
Minuten bis 1 Stunde in einer Ausgabe, 48 % 1 bis 
2 Stunden
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Leser*innenbefragung 2017

Deutsche Apotheker Zeitung

LA-PHARM, Leser*innenbefragung

LA-PHARM, Leser*innenbefragung 04/05

Werden abonnierte Fachzeitschriften wie die DAZ von der Zielgruppe denn anders genutzt, als nicht 
abonnierte? Unsere Zusatzfrage bei der LA-PHARM 2017 brachte deutliche Ergebnisse: Es ist das 
Abonnement, das zählt!

„Ich nehme mir Zeit, um mich intensiv 
damit zu beschäftigen.“

81,8 % der Apothekenleiter*innen und Approbierten 
Mitarbeitenden stimmten dem bei Abo-Titeln voll und ganz 
oder eher zu, nur 62,6 % bei unaufgefordert zugesandten Nicht-
Abo-Titeln – ein Abo-Plus von 19,2 %.

„Ich schaue mir jede Ausgabe an.“

Hier stimmten im Hinblick auf Abo-Titel 73,8 % aller Apothe-
kenleiter*innen und Approbierten Mitarbeitenden voll und 
ganz oder eher zu, nur 51,7 % im Bezug auf Nicht-Abo-Titel. Ein 
Abo-Plus von 22,1 %.

„Diese Fachzeitschriften stellen für 
mich eine wichtige Lektüre dar.“

91,5 % der Apothekenleiter*innen und Approbierten Mit-
arbeitenden bestätigten dies voll und ganz oder eher für ihre 
abonnierte Fachzeitschrift. Nur 71 % für nicht abonnierte: ein 
Abo-Plus von 20,5 %.
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Auflagenkontrolle   

Auflagen-Analyse
Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2022 bis 30. Juni 2023) 

Geografische Verbreitungs-Analyse
Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) = 100 % (27.346 Exemplare)

Tatsächlich verbreitete Auflage

Deutsche Apotheker Zeitung

Verlagsangaben

Deutsche Apotheker Zeitung

Auflagenanalyse

Verkauf Stückzahl davon Ausland

Abonnierte Auflage 11.621 234

Sonstiger Verkauf 4.382 4

Einzelverkauf – –

Verkaufte Auflage 16.002 238 

Freistücke 11.344 30

Tat. verbreitete Auflage 27.346 268

Druckauflage 28.195 268

Wirtschaftsraum % Exemplare

Inland 99,0 27.078

Ausland 1,0 268

Verlagsangaben, Auflagenanalyse 06/07

Kurzcharakteristik
Die Deutsche Apotheker Zeitung (DAZ) ist die wichtigste verbandsunabhängige pharmazeutische Fachzeitschrift in Deutschland. Die DAZ kann als einzige phar-
mazeutische Fachzeitschrift rund 11.600 (IVW) persönlich zahlende Abonnent*innen und über 16.000 Exemplare verkaufte Auflage vorweisen (engste Leser-
Blatt-Bindung). Die DAZ deckt alle relevanten Themen für die Zielgruppe der Apotheker*innen ab. Im Mittelpunkt stehen Aspekte der täglichen Praxis (Ratschläge 
für die Beratung, Selbstmedikation, Apothekenpraxis), der pharmazeutischen und medizinischen Wissenschaft, der Aus- Fort- und Weiterbildung sowie der 
Berufs- und Gesundheitspolitik. Hinzu kommen Tagungs- und Kongressberichte, Kommentare und Meinungen.

Print kann nachhaltig sein! 
Die Druckerei Vogel Druck und Medienservice, 
Höchberg druckt die DAZ auf dem FSC-zertifi-
zierten Papier „Galerie Brite Bulk“. Vogel Druck 
und Medienservice handelt nach dem Prinzip 
CO2-Emissionen vermeiden, reduzieren und 
restliche Emissionen kompensieren. Seit 2022 
werden daher alle standort- und mitarbeiter-
bezogenen Emissionen klimaneutral gestellt. 
In diesem Zusammenhang setzt Vogel Druck 
zu 100% Strom aus erneuerbaren Energien ein. 
Nachweise sowie weitere Umwelt-Zertifikate 
finden Sie unter vogel-druck.de/umwelt/ 
umweltzertifikate

Verlag
Deutscher Apotheker Verlag
Postfach 10 10 61
70009 Stuttgart
Telefon 0711 2582-0
Telefax 0711 2582-290
deutscher-apotheker-verlag.de

Zahlungsbedingungen
Zahlbar innerhalb 30 Tagen nach Rechnungs-
erhalt, bei Zahlung innerhalb 8 Tagen 
2 % Skonto

Bankverbindungen
Landesbank BW Stuttgart
BIC (Swift) SOLADEST
IBAN DE33 6005 0101 0002 1490 79

Postbank Stuttgart
BIC (Swift) PBNKDEFF
IBAN DE98 6001 0070 0017 4637 09

Agenturprovision
10 % (nicht auf technische Kosten und durchlau-
fende Posten) 

Unsere allgemeinen Geschäftsbedingungen für 
Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und 
Zeitschriften finden Sie online unter:  
deutscher-apotheker-verlag.de/AGB-Print
 
Die technischen Daten und Lieferhinweise für 
Anzeigen, Einhefter und Fremdbeilagen finden 
Sie online unter: deutscher-apotheker-verlag.de/
Technische-Daten-Print

Zielgruppe
Apothekerinnen und Apotheker 

Erscheinungsweise
Einmal wöchentlich, donnerstags 

Jahrgang
164. Jahrgang 2024

Preisliste
Nr. 71, gültig ab 01.01.2024

Zeitschriftenformat
B 210 x H 297 mm (DIN A4)

Druck- und Bindeverfahren
Rollenoffset, 70er Raster, Klebebindung

41,5 %
Freistücke

16,0 %
Sonstiger

Verkauf

42,5 %
Abonnierte Auflage

58,5 %
Verkaufte Auflage

http://vogel-druck.de/umwelt/umweltzertifikate
http://vogel-druck.de/umwelt/umweltzertifikate
http://deutscher-apotheker-verlag.de/AGB-Print
http://deutscher-apotheker-verlag.de/Technische-Daten-Print
http://deutscher-apotheker-verlag.de/Technische-Daten-Print
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Ausgabe ET AZ-Schluss  
(DU-Schluss 1 Tag später)

u.a. mit folgenden Themen inkl. redaktioneller Beilage Auslieferung  
mit PTAheute

1+2 11.01.2024 03.01.2024 Abnehmen 1+2

3 18.01.2024 11.01.2024 Husten bei Babys, Kleinkindern

4 25.01.2024 18.01.2024 Trockene Winterhaut

5 01.02.2024 25.01.2024 Erkältung 3

6 08.02.2024 01.02.2024 Allergie 

7 15.02.2024 08.02.2024 Apothekensoftware 4

8 22.02.2024 15.02.2024 Ohren Thema 1: Frauengesundheit

9 29.02.2024 22.02.2024 Ernährung für Senioren 5

10 07.03.2024 29.02.2024 Rückenschmerzen

11 14.03.2024 07.03.2024 TEAMSCHULUNG* Magen-Darm 6

12 21.03.2024 14.03.2024 Enterale Ernährung

13 28.03.2024 21.03.2024 Bitterstoffe 7

14 04.04.2024 28.03.2024 Gereiztes Auge

15 11.04.2024 04.04.2024 Hämorrhoiden 8

16 18.04.2024 11.04.2024 Kommissionierer

17 25.04.2024 18.04.2024 Impfstoffthema

18 02.05.2024 25.04.2024 Reise und -vorbereitung 9

19 09.05.2024 02.05.2024 Asthma, COPD Thema 2: Senioren

20 16.05.2024 08.05.2024 Frauengesundheit 10

21 23.05.2024 15.05.2024 Raucherentwöhnung

22 30.05.2024 23.05.2024 Pubertät 

23 06.06.2024 29.05.2024 Hautpflege bei Diabetes 11

24 13.06.2024 06.06.2024 Baby Spezialnahrung, Ernährung

25 20.06.2024 13.06.2024 Schlaf

26 27.06.2024 20.06.2024 Sonnenschutz 12

27 04.07.2024 27.06.2024 Läuse 

28 11.07.2024 04.07.2024 TEAMSCHULUNG* Venen 13+14

29 18.07.2024 11.07.2024 Blasenentzündung

30 25.07.2024 18.07.2024 Burn-Out

31 01.08.2024 25.07.2024 Verstopfung 15+16

32 08.08.2024 01.08.2024 Plattformen

33 15.08.2024 08.08.2024 Gewichtsaufbau 17

34 22.08.2024 15.08.2024 Hautpflege in der Menopause

35 29.08.2024 22.08.2024 Kopfschmerzen

36 05.09.2024 29.08.2024 Antidepressiva 18

37 12.09.2024 05.09.2024 Füße, Hornhaut

38 19.09.2024 12.09.2024 Zahnschmerzen, Zahngesundheit Thema 3: Baby und Kind

39 26.09.2024 19.09.2024 Pflanzen für die Herzgesundheit 19

40 03.10.2024 26.09.2024 Schwere Beine

41 10.10.2024 03.10.2024 Schwangerschaft

42 17.10.2024 10.10.2024 Fructose-, Lactose-Intoleranz, Unverträglichkeiten 20

43 24.10.2024 17.10.2024 Männergesundheit, Prostata

44 31.10.2024 24.10.2024 Magen-Darm-Beschwerden 21

45 07.11.2024 31.10.2024 Vitamine und Mineralstoffe für Diabetiker

46 14.11.2024 07.11.2024 Knochen, Osteoporose Thema 4: Erkältung

47 21.11.2024 14.11.2024 TEAMSCHULUNG* Nachhaltigkeit in der Apotheke 22

48 28.11.2024 21.11.2024 Rezeptur- und Laborbedarf

49 05.12.2024 28.11.2024 Nebenwirkungen von Antibiotika 23

50 12.12.2024 05.12.2024 Babyhaut 

51 19.12.2024 12.12.2024 Verdauung, Völlegefühl, Sodbrennen 24

52 26.12.2024 13.12.2024 Jahresrückblick 

Ausgaben zur INTERPHARM, Mannheim (12.-13.4.2024), Ausgaben zur EXPOPHARM, München (9.-12.10.2024)
Änderungen vorbehalten! 

Deutsche Apotheker Zeitung

Termin- und Themenplan 2024

Termin- und Themenplan 2024 08/09

*Bitte beachten Sie unser spezielles Kombi-Vorteilsangebot auf Seite 11 zur TEAMSCHULUNG in DAZ, PTAheute und PKAaktiv
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12.960 € 5.620 €7.190 € 4.260 €

4.060 € 2.200 €

7.550 €
je 1. bis 3. rechte Anzeigen-Seite

2.920 €

7.730 €
je 2. bis 4. Umschlagseite

3.000 €

2/1 Seiten (B x H in mm)
Anschnitt

2 x 210 x 297

Rabatte
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Kalender- oder Insertionsjahr)

Zur Ermittlung des Rabattsatzes werden Stellen-/Rubrikanzeigen und Pro-
duktanzeigen getrennt veranlagt. Einhefter, Beilagen und technische Kosten 
sind nicht rabattfähig.

Kombinationen
Apo-Kombi All-In-One

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.

Deutsche Apotheker Zeitung

Anzeigenpreise und Formate

Malstaffel Mengenstaffel

3-mal. Erscheinen 3 % 3 Seiten 5 %

6-mal. Erscheinen 5 % 6 Seiten 10 %

12-mal. Erscheinen 10 % 12 Seiten 15 %

18-mal. Erscheinen 15 % 18 Seiten 20 %

26-mal. Erscheinen 20 % 24 Seiten 25 %

38-mal. Erscheinen 25 % ab 30 Seiten 30 %

ab 52-mal. Erscheinen 30 %

Anzeigenpreise und Formate 10/11

1/3 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 57 x 255 70 x 297
quer 180 x 85 210 x 99

Junior Page (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
 118 x 166 130 x 197

1/4 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 45 x 255 53 x 297
quer 180 x 64 210 x 74

1/4 Seite Seite (B x H in mm)
Im Inhaltsverz. Satzspiegel 

90 x 130

1/2 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 87 x 255 105 x 297
quer 180 x 128 210 x 148

2/3 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 118 x 255 130 x 297
quer 180 x 166 210 x197

1/1 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
 180 x 255 210 x 297

kombiniert mit

↓

DAZ

AWA
PKAaktiv
PTAheute

PTAheute Schule
THEMA
UniDAZ

Eine gemeinsame  
Rabattstaffel

TEAMSCHULUNG Vorteilskombi
Die TEAMSCHULUNG erscheint seit 2023 zu einem identischen Thema zeit-
nah in den Zeitschriften DAZ, PTAheute und PKAaktiv. Es können bis zu 2 x 
1/1 sowie 2 x 1/2 Seiten direkt in den Beiträgen inseriert werden. 

Preise der Vorteilskombi:

1/1 Seite 4c: 9.900 € 
1/2 Seite 4c: 5.600 €

Die TEAMSCHULUNG Vorteilskombi-Tarife umfassen 3 Anzeigen, jeweils 
eine in DAZ, PTAheute + PKAaktiv. Sie sind nicht rabattfähig, jedoch AE- und 
skontofähig.
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Eckfeld-Hoch
SP* 56 x 90

Eckfeld-
Quadrat
SP* 90 x 90

Eckfeld-Quader
SP* 112 x 130

Insel-Quadrat
SP* 90 x 90

Doppelsäule
SP* 2 x 56 x 255

Mittelbalken-
Viertel
SP* 180 x 60

Mittelsäule
SP* 56 x 255

Insel-Hoch
SP* 56 x 130

Mittelbalken-
Drittel
SP* 180 x 87

L-Links
SP* 56 x 255 

+ 124 x 60

L-Rechts
SP* 124 x 60 

+ 56 x 255

3.270 €3.680 € 7.340 €2.150 €

4.170 €

9.990 € 3 zzgl. 
t.K. 7.620 € 2 10.630 € 1

6.290 € 6.290 €

Banderole inkl. 
Druck
445 x 70
zzgl. 20mm Kle-
befläche links

Anzeigen Specials (B x H in mm)

Umschlag & Unique Specials (B x H in mm)

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.
Alle Anzeigen Specials sind rabatt- und 
AE-fähig.

*SP = Satzspiegel

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.
1 Rabatt- und AE-fähig 
2 Weder rabatt- noch AE-fähig 
3 Nicht rabatt- jedoch AE-fähig 

Titelklappe Innen
105 x 297

1.450 € 2.160 € 3.780 € 2.470 €

Sonderwerbeformen 12/13

Deutsche Apotheker Zeitung

Sonderwerbeformen

Weitere Umschlag & Unique 
Specials auf Anfrage möglich wie 
etwa: 2. US ausklappbar, Haft-
notiz, Lesezeichen, Sliding Door 
und weitere.
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Postkarten  
(maschinell aufzukleben) 
Bereits auf Einhefter oder Bei-
lagen aufgeklebte Werbemittel 
zzgl. Kosten des Trägermediums: 
2.230 €

• Preise inkl. Postgebühren für 
Gesamtbelegung, Teilbelegung 
nicht möglich

• Booklet, CD/DVD, Flyer, Waren-
probe etc. (manuell aufzukleben) 
Preis auf Anfrage nach Vorlage 
eines Musters 

• Aufgeklebte Werbemittel sind 
nicht rabatt- und AE-fähig

Oversize-Beilagen
bis 25g, je weitere 5g 610 €

• Oversize-Beilagen Maximalformat: 
B 200 x H 315 mm 

• Preise inkl. Postgebühren für 
Gesamtbelegung, Teilbelegung 
nicht möglich

• Oversize-Beilagen sind nicht 
rabattfähig, 10 % AE-Provision

• Oversize-Beilagen sind exklusiv 
nur einmal je Ausgabe möglich

Beilagen
bis 25g, je weitere 5g 550 €

• Beilagen bis zum Format  
B 200 x H 295 mm 

• Preise inkl. Postgebühren für 
Gesamtbelegung, Teilbelegung 
nicht möglich 

• Beilagen sind nicht rabattfähig, 
10 % AE-Provision

Einhefter
Preis 2-seitig, pro Seite: 4.170 €

• 1 Blatt = 2 Seiten DIN A4 + 3 mm 
Beschnitt an allen Seiten 

• Papiergrammatur mindestens 
100 g/m2, maximal 150 g/m2 

• Höhere Grammatur auf Anfrage 
und mit Mehrkosten möglich

• Einhefter sind nicht rabattfähig, 
10 % AE-Provision

Postgebühren
Unter drei Millimeter Dicke werden für Beilagen und aufgeklebte Werbemittel 
keine zusätzlichen Postkosten berechnet. Ab drei Millimeter Dicke fallen 
folgende Zusatzkosten an:

 3,0 mm bis < 6 mm 55 € je Tausend
 5,5 mm bis < 11 mm 85 € je Tausend
10,5 mm bis < 30 mm 110 € je Tausend

Auflage
Druckauflage der belegten Ausgabe + 3 % Überlieferung

Technische Hinweise
Vor Auftragsannahme und -bestätigung der Sonderwerbeformen Einhefter, 
Beilagen, Oversize-Beilagen und aufgeklebten Werbemitteln ist die Vorlage 
eines verbindlichen Musters erforderlich (PDF-Versand bei Beilagen und Ein-
heftern ist ausreichend).
Die Sonderwerbeformen müssen so gestaltet sein, dass sie als Werbung er-
kennbar sind und nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden können.

Technische Daten und Lieferhinweise
Online unter deutscher-apotheker-verlag.de/Technische-Daten-Print

8.340 € 5.890 € 6.600 € 3.230 €

Deutsche Apotheker Zeitung

Einhefter, Beilagen, Postkarten

Einhefter, Beilagen, Postkarten 14/15

https://www.deutscher-apotheker-verlag.de/Technische-Daten-Print
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Kurzcharakteristik
Thema erscheint 4 x im Jahr als redaktionelles Supplement zur DAZ sowie PTAheute. In jedem Heft wird ein Krankheits-
bild bzw. ein Beratungsthema in der Apotheke ausführlich besprochen - mit Hintergrundinformationen, Beratungstipps 
sowie Entscheidungshilfen und Produktbeispielen für die Selbstmedikation.

Zielgruppe
Apotheker*innen und PTA

Auflage
ca. 43.000 Exemplare

Verbreitung
als exklusive Beilage an alle DAZ-Empfänger*innen  
und PTAheute-Einzelabonnent*innen.

Erscheinen
4 x im Jahr

Heftformat
B 201 x H 289 mm

Thema: 
Gesund im Urlaub

Checkliste Reiseapotheke | Jetlag | Magen-Darm-Probleme

2023 Ausgabe 2

Thema-02-2023_001_Thema-2302_Titel   1Thema-02-2023_001_Thema-2302_Titel   1 17.05.2023   09:36:4717.05.2023   09:36:47

9.790 €
je 1. bis 3. rechte Anzeigen-Seite

9.970 €
je 2., 3. oder 4. Umschlagseite

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.
Anzeigen werden zur Apo-Kombi All-In-One addiert. Mal- und Mengenstaffel siehe Seite 11.

17.000 € 7.350 €9.440 € 5.590 €

5.350 € 2.920 €3.830 € 3.940 €

Deutsche Apotheker Zeitung

Thema

Thema 16/17

2/1 Seiten (B x H in mm)
 Anschnitt
 2 x 201 x 289

Junior Page (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
 107 x 150 130 x 193

1/1 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
 163 x 225 201 x 289

1/3 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 52 x 225 75 x 289
quer 163 x 75 201 x 96

2/3 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 107 x 225 130 x 289
quer 163 x 150 201 x 193

1/4 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 41 x 225 50 x 289
quer 163 x 56 201 x 72

1/2 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 82 x 225 100 x 289
quer 163 x 113 201 x 145 

1/4 Seite (B x H in mm)
Im Inhaltsverz. Satzspiegel
 90 x 130

Terminkalender

Ausgabe Thema Erscheinungstermin AZ-Schluss DU-Schluss Beigelegt in

1 Frauengesundheit 22.02.2024 08.02.2024 09.02.2024 DAZ 8 / PTA 5

2 Senioren 09.05.2024 25.04.2024 26.04.2024 DAZ 19 / PTA 10

3 Baby und Kind 19.09.2024 05.09.2024 06.09.2024 DAZ 38 / PTA 19

4 Erkältung 14.11.2024 30.10.2024 31.10.2024 DAZ 46 / PTA 22
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Kurzcharakteristik
Die UniDAZ ist das Studierendenmagazin der Deutschen Apotheker Zeitung. Sie wendet sich an 
Pharmaziestudierende, Pharmazeut*innen im Praktikum (PhiP) sowie Berufsanfänger*innen und enthält neben 
pharmazeutischen Inhalten auch aktuelle Themen aus der Hochschulpolitik sowie Informationen zu Auslandspraktika 
und Weiterbildungsmöglichkeiten.
Firmenportraits und Tätigkeitsbeschreibungen aus allen Bereichen der Pharmazie unterstützen die Leser*innen bei 
ihrer individuellen Karriereplanung.

Zielgruppe
Pharmeziestudierende, auch jene im Praktikum (PhiP)

Auflage
ca. 10.000 Exemplare

Verbreitung
Versand an alle pharmazeutischen Fachschaften an 
deutschen Universitäten sowie direkt nach Hause an 
UniDAZ-Abonnent*innen (Gratis-Abo).

Erscheinen
2 x im Jahr

Heftformat
B 200 x H 282 mm
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Shop Alle Suche

Shop

www.deutscher-apotheker-verlag.de

24 Stunden am Tag 
7 Tage in der Woche

365 Tage im Jahr 
geöffnet!

Auswahl an Fachmedien, Software, E-Books und vielem mehr ...
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Das Studierendenmagazin der
Deutschen Apotheker Zeitung

UniDAZ

1 Auftakt

2 Update Forschung/News

4 Sommer, Sonne, Summer 
School

8 Von der Struktur zur Wirkung

12 Das dritte Staatsexamen 
meistern

14 Wegweiser durch das  
Pharmaziestudium

17 Essen mit Köpfchen

20 Ins Ausland mit dem  
Student Exchange Programm

22 Angekommen: Der Weg in 
die Pharmazeutische Industrie

26 Interpharm: Lernen und  
austauschen

27 Kompetent am HV-Tisch

28 Ätzend! Eine Schutzbrille  
erzählt
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3.770 € 1.210 €2.100 €

2.180 €2.260 €

je 1. bis 3. rechte Anzeigen-Seiteje 2., 3. oder 4. Umschlagseite

Anzeigen

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.
Anzeigen werden zur Apo-Kombi All-In-
One addiert. Mal- und Mengenstaffel 
siehe Seite 11.

Deutsche Apotheker Zeitung

UniDAZ

UniDAZ 18/19

2/1 Seiten (B x H in mm)
 Anschnitt
 2 x 200 x 282

1/1 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
 168 x 247 200 x 282

1/2 Seite (B x H in mm)
 Satzspiegel Anschnitt
hoch 81 x 247 97 x 282
quer 168 x 123 200 x 141

Terminkalender

Ausgabe Thema Erscheinungstermin AZ-Schluss DU-Schluss

1/24 Sommersemester 04.03.2024 29.01.2024 05.02.2024

2/24 Wintersemester 02.09.2024 29.07.2024 05.08.2024



Rubrikanzeigen

Deutsche Apotheker Zeitung

Rubrikanzeigen

Stellenanzeigen 
Buchen, wo Pharmazeut*innen suchen:

Rabatte
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Kalender- oder Insertionsjahr)

Rubrik- und Produktanzeigen werden getrennt rabattiert.

Anzeigenschluss
Montag der Erscheinungswoche, 19:00 Uhr

Apothekenbedarf, Fortbildung, Vermietung, Pacht, Kauf, Reisen, Heiraten und Bekanntschaften

*Preis je mm Höhe

3,40 € (s/w) / 4,00 € (4c)* 10,20 € (s/w) / 12,00 € (4c)*6,80 € (s/w) / 8,00 € (4c)* 13,60 € (s/w) / 16,00 € (4c)*

2,10 € (s/w)* 6,30 € (s/w)*4,20 € (s/w)* 8,40 € (s/w)*

4-Spaltig 180mm breit 3-Spaltig 134mm breit 2-Spaltig 87mm breit 1-Spaltig 41mm breit 

Traueranzeigen

4-Spaltig 180mm breit 3-Spaltig 134mm breit 2-Spaltig 87mm breit 1-Spaltig 41mm breit 

Malstaffel Mengenstaffel

3-mal. Erscheinen 3 % 3 Seiten 5 %

6-mal. Erscheinen 5 % 6 Seiten 10 %

12-mal. Erscheinen 10 % 12 Seiten 15 %

18-mal. Erscheinen 15 % 18 Seiten 20 %

26-mal. Erscheinen 20 % 24 Seiten 25 %

38-mal. Erscheinen 25 % ab 30 Seiten 30 %

ab 52-mal. Erscheinen 30 %
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Seit etlichen Jahren bietet das Portal JobPharm Pharmazeut*innen wie PTA 
die größtmögliche Übersicht und Auswahl offener Stellen in ihrem Bereich. 
Ihre Vakanzen können Sie seither crossmedial inserieren – sowohl in unseren 
führenden Fachzeitschriften als auch online.

Mehr Informationen (u. a. die Preise und Ansprechpartner*innen) finden Sie 
unter: jobpharm.de/products

https://jobpharm.de/products
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Kornelia Wind
Leitung Media 

0711 2582-245
kwind@deutscher-apotheker-verlag.de

Jens Walther
Mediaberatung (Nielsen 1, 2) 

0711 2582-241
jwalther@deutscher-apotheker-verlag.de

Ilona Kern
Anzeigendisposition 

0711 2582-229
ikern@deutscher-apotheker-verlag.de

Marcus Pfeffinger
Mediaberatung (Nielsen 3a, 5, 6, 7)

0711 2582-210
mpfeffinger@deutscher-apotheker-verlag.de

Ergün Güleken
Mediaberatung (international)

0711 2582-221
egueleken@deutscher-apotheker-verlag.de

Christian Hennig
Mediaberatung (Nielsen 3b, 4)

0711 2582-281
chennig@deutscher-apotheker-verlag.de
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