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Odpovéd' na Zadost o poskytnuti informaci

Vazena pani magistro,

Na zakladé Vasi zadosti o poskytnuti informaci podle zakona ¢. 106/1999 Sb. o svobodném
pristupu k informacim, ve véci strategie merchandisingu ze dne 2. 4. 2024 a jejiho zpresnéni ze
dne 12. 4. 2024 Vam zasilam odpovéd k této zalezitosti:

Predmétna studie merchandisingu byla vytvorena exkluzivné pro interni potreby Kancelare
generalniho komisafe cCeské ucasti na svétové vystavé Expo 2025 a obsahuje duvérné
informace, které jsou klicové pro uspésnou realizaci merchandisingovych aktivit béhem akce.
Autori studie na zakladé svych rozsahlych zkusenosti z predchozich mezinarodnich udalosti,
obchodni praxe i lokalni japonské kultury predstavuji strategicky pristup k merchandisingu,
ktery kombinuje osvédcené techniky s inovativnimi resenimi prizpisobenymi specifickym
podminkam svétoveé vystavy.

Cilem dokumentu je poskytnout komplexni prehled o klicovych aspektech merchandisingu, od
vybéru a navrhu produktu, pres marketingové strategie az po logistické a provozni procesy.
Predstavuje nejen zajimaveé prilezitosti pro kofinancovani ¢eské ucasti na Expo 2025, ale take
upozornuje na rizika spojena s brandingovym merchandisingem. Studie slouzi jako interaktivni
prirucka, ktera umoznuje teamu generalniho komisare a dalsim zucastnénym stranam
zvladnout cely proces merchandisingu — od pocateénich fazi planovani v Ceské republice, pres
koordinaci aktivit na misté konani, az po finalni prodej a evaluaci vysledkua.
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Studie rovnéz zdlraznuje vyznam efektivni propagace a personalizace produktl, které zvysuji
zakaznickou spokojenost a posiluji vztah mezi narodni znackou a navstévniky svétové vystavy.
V dokumentu jsou predstaveny a analyzovany rtzné marketingové taktiky, véetné vyuziti
digitalnich médii, spoluprace s influencery a specialnich promo akci, které jsou prizplsobené
dynamice a specifikim mezinarodniho publikum na Expo 2025.

Studie ddle poskytuje ndvrhy na fesSeni potencidlnich vyzev, jako jsou logistické omezeni,
regulace a compliance, udrZitelnost a ekologickd odpovédnost, které jsou stézejni pro Uspéch
v naro¢ném prostredi mezinarodnich akci. Navrhuje také opatfeni pro optimalizaci procesu od
vyroby po distribuci, s dirazem na nakladovou efektivitu a minimalni dopad na Zivotni
prostredi.

Zahrnutim dukladného rozboru oficidlnich pozadavkl poradateld Expo 2025, vcetné
provoznich, bezpecnostnich a obchodnich aspektl, se studie snazi pripravit Ucastniky na
vSechny klicové scénare, které mohou nastat béhem svétové vystavy. Pristup zaloZzeny na data-
driven rozhodovani a kontinualni feedback loop zajisti, Ze merchandisingové aktivity budou
flexibilné prizpisobeny aktudlnim potrfebam a trendim trhu.

Celkoveé studie nabizi strategicky ramec, ktery umoznuje efektivné navigovat slozitym svétem
mezindrodniho merchandisingu, a zdroven poskytuje nastroje pro maximadlni vyuziti
komercnich pfilezitosti, které globdalni expozice jako Expo 2025 nabizi. Kritérii vybéru partnert
pro merchandising se studie nezabyvd, avSak ddva navod, jak k této komplexni problematice
pristupovat tak, aby (1) prildkala a zaujala navstévniky svétové vystavy, (2) posili identitu
narodni znacky Ceska, (3) odpovidala modernim trenddm a (4) maximalizuje finanéni
vykonnost prodeje.

Studie obsahuje ndvrh vzorové kolekce, jejiz soucasti jsou také odhady moznych jednotkovych
cen pro reklamni pfedméty, ndklady na obleceni pro promo tym a dalsi reklamni zboZi. Celkovy
rozpocet na merchandising neni predmétem studie.

Vzhledem k tomu, Ze povinny subjekt je vazan obchodnim tajemstvim ve smyslu § 9 zdkona o
svobodném pfistupu k informacim, nemUZeme pfi vyfizeni této Zadosti poskytnout detailné;jsi
informace.

Cilem projektu merchandisingu je i predpokladany penézity pfijem pro projekt EXPO i proto
ocenime Vasi trpélivost pred odhalenim celého prodejniho portfolia merchandisingu, které
povazujeme v této chvili za nase obchodni tajemstvi a know-how celého pracovniho tymu.



Aktualné je v pripravé vybérové fizeni na provozovatele gift shopu a restaurace. Nejpozdéji
béhem letnich mésici bude zahajeno vybérové rizeni vcetné zverejnéni zadavaci
dokumentace.
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