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Geiz ist geil” war lange Zeit ein ein-
pragsamer Werbespruch. Er soll-
te glinstige Preise suggerieren. Ob das
so funktioniert hat, lassen wir mal da-
hingestellt sein. Auch die andere
Truppe — interessanterweise vom sel-
ben Konzern — war mit ,,Ich bin doch
nicht blod“ kaum weniger markt-
schreierisch.

Deutlich dezenter geht es in der Au-
tomobilbranche zu. Hier muss der
Kunde selbst nach Rabatten fragen,
hat dann aber tatsdchlich ein nen-
nenswertes Entgegenkommen zu er-
warten. Mit diesen MaBBnahmen wol-
len Industrie und Handel den Absatz
in konjunkturschwachen
Zeiten ankurbeln, was ja
auch durchaus funktio-
niert hat.

Doch die Sache ist
nicht ohne Risiko: Der
Kunde lernt schnell, dass
sich mit ein wenig Ge-
duld richtig Geld sparen
lasst. In der Folge lassen
sich normal kalkulierte Preise am
Markt nur schwer wieder durchset-
zen, wenn die Rabatt-Aktionen been-
det sind

Leopold Heher, CEO bei der Modell-
eisenbahn Holding (Roco und Fleisch-
mann), gab auf einer Pressekonferenz
bekannt, dass der Umsatz des Ge-
schiftsjahres 2011 nicht ganz das
Vorjahresniveau erreicht habe. Zu-
riickgefiihrt wurde dies auf die Re-
duktion der Aktionsumséitze, womit
aber die ,Erlosqualitdt® deutlich ver-
bessert worden sei.

Dieser Riickgang ist nicht so weitge-
hend, dass schwarze Zahlen gefahr-
det wiren. Dennoch macht die Anga-
be deutlich, dass es fiir den Kunden

schwieriger wird, in Zukunft seine
Objekte der Begierde zu Dumping-
preisen zu erhalten.

Auch Marklin hat in der Vergangen-
heit viele Rabatt-Aktionen durchge-
fihrt. Offensichtlich wurden dabei
aber nicht alle Aktionen immer strin-
gent gehandhabt, was natiirlich zu
einer gewissen Unruhe gefiihrt hat.
Konsequenterweise werden zukiinftig
allzu aggressive Rabatt-Aktionen ver-
mieden.

Hinzu kommen noch Preissteige-
rungen, die von Zulieferern ausgehen.
China verabschiedet sich immer mehr
vom Status eines Billiglohnlandes,

Rabatz um
Rabatt

auch wenn das Lohnniveau noch lan-
ge nicht mit européischen Verhéltnis-
sen vergleichbar ist. 30 Prozent per
anno sind aber nicht ausgeschlossen.

In der Summe miissen sich Modell-
bahner also auf hohere Hobbykosten
einstellen. Natiirlich hat niemand Geld
zu verschenken. Man muss aber be-
denken, dass neue Modelle nur entwik-
kelt werden, wenn diese Modelle auch
Gewinn abwerfen. Und wir alle wollen
ja schlieBlich, dass auch im kommen-
den Jahr wieder Neuheiten vorgestellt
werden. Paradoxerweise liegt die Ent-
wicklung hin zu einer besseren Rendi-
te der Produkte also in gewisser Weise
auch im Interesse der Modellbahner —
meint Ihr Martin Knaden

Wieder haben wir eine Auswahl von Formneuheiten —
soweit sie als Muster bereits verfiighar waren — zusam-
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mengestellt. Marklin bringt die Baureihe 94.5 der Bun-
desbahn. Immer nur AW-frische Fahrzeuge — ist doch
langweilig, dachte sich Modist und fertigte einen herrlich
verwitterten Giiterwagen in Lasercut-Technik. Wekomm
bringt ein neues Digital-System fiir DCC und Motorola

»Mit Sonderausstattung!« |

REALISTISCHER
FAHRSPASS

CAR SYSTEM DIGITAL
‘

Entdecken

Vielfalt unserer Produkte.
Lassen Sie sich inspirieren und
bleiben Sie dabei kreativ!

heraus, dessen Gehause aus edlem Aluminuim und mit
glaserner Touch-Oberflache auch fiir die inneren Werte
einiges erwarten lasst. Noch offeriert eine groBe Fisch-
bauchtragerbriicke, ebenfalls in Lasercut-Technik gefer-
tigt. Brawa vergroBert das Angebot an Triebwagen mit
dem VT 137 ,Stettin”, hier in der Lackierung als VT 45.5
der DB. Schnellenkamp bringt die Elna in 0 als Messing-
bausatz und das 125-Jahre-Fleischmann-Jubildum wird
gewiirdigt mit einer 145 in Sonderbedruckung.

Alle Produkte mit vielen Details und
Informationen rund um die Uhr:

WWW.FALLER.DE
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Das aktuelle MIBA-Jahrbuch 2011 enthalt wieder einen kompletten
MIBA-Jahrgang in digitaler Form — alle Artikel, alle Bilder, alle Zeich-
nungen:

* 12 mal ,MIBA-Miniaturbahnen”

e die komplette MIBA-Messeausgabe 2011 mit allen Neuheiten
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Systemanforderungen fiir MIBA-Archiv-CDs/DVDs: Mind. PC Pentium Il 1000 MHz,

und Ankiindigungen

ab Windows XP, ca. 270 MB freier Festplatten-Speicherplatz bei Vollinstallation

und Verwendung von Adobe Reader 9

o die vier MIBA-Spezials 87 bis 90 ,StraBe und Schiene”,
,Vom Vorbild zum Modell“, , Fahren nach Fantasie und Vorbild”
und , Modellbahn nach US-Vorbild".

Mit dabei ist wie gewohnt das MIBA-Gesamtinhaltsverzeichnis
1948 bis 2011, das eine komfortable Suchfunktion sowie allen
notwendigen Anzeige- und Druckoptionen enthalt. Eine Fund-
grube fiir die Modellbahn-Praxis und eine unerschépfliche Infor-
mationsquelle fiir alle Fans der kleinen Eisenbahn!

CD in Singlebox

Best.-Nr. 16284163 - € 15,

Ui
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Erhaltlich im Fachhandel oder direkt beim MIBA-Bestellservice, Am Fohlenhof 9a, 82256 Fiirstenfeldbruck,
Tel. 08141/53481-0, Fax 08141/53481-100, E-Mail bestellung@miba.de

www.miba.de
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Faller

Die Modellbahn-Neuheiten der

63. Niirnberger Spielwarenmesse im Uberblick

Motlve Sie machen von jeher einen Teil des unverwechselbaren Flairs
in der Modellbahn-Messehalle 4a aus: schén gestaltete Messeanlagen, tolle

Schaustiicke und realistische Dioramen. Ab Seite 6

MESSE'NE“helten Was ist neu in diesem Jahr? Wer bringt es
auf den Markt? Die MIBA berichtet in (anndhernd) alphabetischer Reihenfolge.
Unsere Neuheitenschau beginnt auf Seite 1 4

Fehlt Ihnen WaS? Wer bei unserem MIBA-Messe-Gewinnspiel
2012 mitmacht, kann nur gewinnen! Wie es gemacht wird und was

Sie gewinnen kénnen, lesen Sie auf Seite 1 40

Unterwegs von Mensch zu Mensch

Thomas Hilge beobachtet Branchen-Insider und Modellbahn-Profis, Menschen,
die zur Halle 4a gehéren. Ab Seite 1 42

MIBA'MESSE'serVice So koénnen Sie Kontakt aufnehmen:

Anschriften, Telefonnummern, E-Mail-Adressen aller Messe-Aussteller
auf einen Blick. Ab Seite 1 57

Unsere Berichterstattung bemiiht sich um Objektivitat, in den Kommentaren ist

Raum fiir personliche Meinung, Lob und Kritik.

SpaB um jeden Preis? Von Bernd ZélIner 28
Attraktionen allerorten Von Wolfgang Diener 44
Zubehor wohin? Von Bruno Kaiser 60
GroBer, hoher, weiter Von Horst Meier 76
Spur N reloaded Von Dr. Bernd Schneider 96
Voll im Trend Von Gerhard Peter 96
#2" wie ,Zukunft” Von Dr. Bertold Langer 134
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Die aktuellen
Heki-Produkte pra-
sentierte Klaus
Zurawski auf
mehrteiligen HO-
Segmenten. Eine
eingleisige Neben-
strecke schlangelt
sich dabei durch
die Landschaft mit
Waldern, Bachen
und Feldern.
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MOTIVE

Einige HO-Lokmodelle erhielten bei Jagerndorfer auf kleinen, liebevoll gestalteten Schaustiicken
von Klaus Zurawski ein wiirdiges Umfeld, um sich so von ihrer besten Seite zu préasentieren.

Bei Noch ist es Tradition, die Neuheiten nicht niichtern zu prasentieren, sondern auf einer
tiberschaubaren Anlage - in doppelter Hinsicht ,natiirlich” gestaltet mit Noch-Produkten.

Jedes Jahr aufs Neue kreiert Gerd Mayer fiir
Heki herausragende Burgmodelle in der
NenngréBe HO mit Materialien des Zubehor-
herstellers. Dieses Jahr zog die Meershurg
vom Bodensee die Blicke auf sich.

Das Thema rund ums Landleben war auch
dieses Jahr bei Noch prasent. Zahlreiche klei-
ne Neuheiten waren dort zu bestaunen.

MIBA-Messe 2012




Einer iiberdimensionalen Geschenkverpackung anlasslich ,, 125 Jahre Fleisch-
mann” entstieg regelmaBig die iiberschaubare H0-Anlage , Frohberg” in
ZimmergroBe mit verschlangelter Gleisfiihrung und sorgte durch ihre
herausragenden Motiven fiir einen echten Messehingucker.
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MOTIVE

Das kleine Winterdiorama in HO
erinnerte bei Auhagen jeden Be-
trachter an die eisigen Tempera-
turen mit Rekordminusstédnden
in zweistelliger Zahl wahrend
der diesjahrigen Spielwaren-
messe auBerhalb der warmen
Ausstellungshallen mit ihrer ex-
trem trockenen Luft.

Die alljahrlichen HO-Schaustiicke
von Holger Meinhard sind bei
Brawa ein wahres Markenzei-

chen auf der Ausstellung. Jedes
Jahr aufs Neue kann er sich Mo-
tive nach eigener Wahl zusam-
menstellen, sie miissen lediglich
zu den auszustellenden Fahr-
zeugen passen. Heuer stand ein
kleiner Bahnhof in Bayern im
Mittelpunkt, der zwischen einer
Nebenstrecke und einer Haupt-
bahn liegt. Eine selbstgebaute
FuBgangerbriicke aus diversen
Teilen seiner Bastelkiste verbin-
det die beiden Bahnsteige.

Einige Noch-Lasercut-Bausatze fanden diesmal Platz auf dem Brawa-Schaustiick von Holger Meinhard. Gekonnt mit Farben
patiniert ergibt sich ein Umfeld, das nicht bayerischer sein kann — da halten selbst preuBiche Schnellziige mit Verziickung.

MIBA-Messe 2012 9
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Nun steigt auch KM1
in den Gebaudesektor
ein — ein Grund, gleich
die groBvolumige Neu-
heit ansprechend mit
passenden Fahrzeugen
zu prasentieren.

Das Eisenbahn-Trajekt
von Fehmarn hat bei
Artmaster nun den
passenden Anleger aus
der Zeit der Epoche Il
erhalten. Erst in den
1960er-Jahren loste
die heutige, gewaltige
Fehmarnsundbriicke
die Fahrverbindung ab.
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